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radition et innovation sont
deux concepts apparemment
opposés. Lhistoire de SMI
et des clients dont on parle
dans les « case histories » de
ce numéro de SMI NOW démontrent que
tradition et innovation sont en fait deux
forces qui s'entremélent et engendrent
de la valeur, tout en transformant et
améliorant la production industrielle.
Dans le secteur de la production du
lait, la société italienne Latteria Sociale
Valtellina nous démontre que les deux
concepts sus-mentionnés forment un
lien indestructible. Solidement ancrée
dans le passé et toujours orientée vers
l'avenir, cette coopérative se distingue
par des produits laitiers d'excellence ;
ce sont des produits qui respectent et
valorisent l'ancienne tradition, également
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grace a des investissements continus
en nouvelles technologies, telles que
'étireuse-souffleuse rotative modéle EBS
4 K ERGON de SM], achetée pour réaliser
les bouteilles en PET de 0,5 L et 1 L pour le
lait et les bouteilles en PET de 0,48 L pour
le kéfir.

Dans le secteur de l'eau embouteillée, la
société sud-coréenne Pulmuone promeut
I'harmonie parfaite entre homme et
nature ; le dicton « Amour pour son
prochain, respect pour la vie » est a la
base de toutes les décisions d'entreprise,
comme le démontre linvestissement
récent dans une fardeleuse SK 500 F
ERGON de SMI pour les bouteilles « Oh
My Green » sans étiquette, une solution
innovante et de plus en plus populaire.
Dans le secteur alimentaire, pour la
société Conservas La Costefla, une marque
symbole de la tradition gastronomique
mexicaine, l'innovation est un élément
incontournable  pour  offrir aux
consommateurs les produits meilleurs
pour la préparation de repas délicieux.
Pendant plus de 100 ans d'activité, cette
importante réalité industrielle n'a jamais
cessé de se projeter dans l'avenir, tout
en adoptant des solutions techniques
de pointe, telles que le monobloc de
remplissage et capsulage de la série HEVF
15-4-B HC S fourni par ENOBERG pour
augmenter la production de bouteilles
HDPE de vinaigre.

Méme pour SMIMEC, 'usine mécanique
du Groupe SM], les concepts de tradition
et innovation signifient cibler les défis
du marché et les intégrer dans son
ADN d'entreprise. Cela s'est concrétisé
par le récent renouvellement du parc
de machines de toutes les lignes de
production dans les ateliers de fraisage,
soudage et centres d'usinage CNC pour
les moyens et grands usinages et pour la
réalisation de moules. Un investissement
orienté a Industrie 5.0 qui amis au premier
plan la durabilité environnementale,
l'efficacité opérationnelle et l'économie
énergétique.

Je vous remercie pour votre attention et je
vous souhaite une bonne lecture.

Paolo Nava, Président & CEO, SMI S.p.A.



AMOUR POUR SON PROCHAIN ET RESPECT POUR LA VIE ET LENVIRONNEMENT : C'EST UN MESSAGE SIMPLE, QUI EXPRIME TOUTE LA
PHILOSOPHIE DE PULMUONE CORPORATE, UNE SOCIETE COREENNE LEADER DANS LA PRODUCTION DALIMENTS SAINS ET D'EAU, QUI
PROMEUT DEPUIS SA FONDATION LHARMONIE PARFAITE ENTRE HOMME ET NATURE. CETTE HARMONIE EST ATTEINTE EGALEMENT
PAR L'ADOPTION DE SYSTEMES DE PRODUCTION QUI RESPECTENT L'ENVIRONNEMENT, TELS QUE CEUX FOURNIS PAR SMI POUR
LETABLISSEMENT DE MIRYANG DE LA DIVISION PULMUONE WATERS ; ICI ON A INSTALLE RECEMMENT UN DIVISEUR DV 500 S ERGON,
UNE FARDELEUSE SK 500 F ERGON EQUIPEE D'UNE POSEUSE DE POIGNEES EN PRE-RETRACTION PSHA 60 ET LES CONVOYEURS POUR
LEMBALLAGE SECONDAIRE DES NOU¥ELLES BOUTEILLES SANS ETIQUETTE DE MARQUE « OH MY GREEN ».
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INVESTIR POUR LAVENIR
DES PERSONNES ET DE LA PLANETE

n vertu du slogan d'entreprise
« Amour pour son prochain,
respect pour la vie », en mai
2022 Pulmuone Waters a concu
une nouvelle définition des ses valeurs, ce qui
constitue la base de la mission d'entreprise de
créer un avenir plus sain pour les personnes et
pour la planéte.
Tout cela se traduit par la production
d'aliments frais et sains et par le choix de
solutions d'emballage éco-durables, telles
que les fardeaux sous film seul de bouteilles
PET d'eau de marque Oh My Green.
Emballées grace a I'emploi d'une fardeleuse
par film thermorétractable SK 500 F ERGON
fournie par SMI, les bouteilles Oh My Green
sans étiquette sont une solution innovante, de
plus en plus populaire, susceptible de réduire
I'impact sur I'environnement, de simplifier la
production et de respecter la planéte.
L'élimination  d'étiquettes, d'encres et
d'adhésifs rend plus simple et efficace
le recyclage des emballages post-
consommation ; le design épuré et minimaliste
des bouteilles valorise également le produit
contenu, renforce I'image de marque et donne
un aspect moderne et élégant qui attire
I'attention du public. Du point de vue de la
production, I'élimination de I'étiqueteuse, la
maintenance réduite des systémes et I'emploi
de moins d'emballage autorisent également
une simplification de la ligne d'embouteillage
et conditionnement. Pulmuone Waters a
implémenté une simplification autant plus
nette du process de production, grace a
I'installation d'une poseuse de poignées en
pré-rétraction de la série PSHA intégrée a
la fardeleuse SK 500 F ERGON, une solution
compacte et peu encombrante, car elle ne
nécessite pas de convoyeurs entre les deux
machines.
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n 1955 Won Kyung-sun, un

agriculteur de Bucheon, dans la

province de Gyeonggi, appela

sa ferme "Pulmuone’, en tant
que symbole de renouvellement, dans I'espoir
d'insuffler une nouvelle vie aux personnes,
exactement comme le « pulmu », l'outil qui
souffle de I'air dans l‘atelier du forgeron et
transforme les tas de métal en de nouveaux
outils. Ce fut aprés la Guerre de Corée, lorsque
Kyung-sun accueillit ceux qui avaient perdu
leur maison et leur offrit un abri pour se rétablir
et se renouveler. La courbe verte du logo
d'entreprise, avec les extrémités légérement
soulevées, symbolise le sourire sain de la nature
et des personnes, de méme qu« un grand bol de
nature » ; la forme des lettres donne également
I'idée d'une écriture amicale, qui exprime le désir
de I'entreprise de se rapprocher de ses clients
pour leur offrir ce qu'ils désirent. A I'age de
60 ans, Won Kyung-sun a transféré sa ferme
appelée Pulmuone a Yangju, en Gyeonggi, et
avec d'autres agriculteurs, il a fondé la premiére

COMMENT NAIT LA
SOCIETE PULMUONE?

organisation d'agriculture biologique de la Corée, dans le but
de protéger la nature et sauver la planéte et ses habitants.
Cet engagement est devenu la base du principe essentiel de
Pulmuone : amour pour son prochain, repect pour la vie. En
mai 1981 le fondateur a ouvert une petite épicerie dans la
zone de Gangnam a Seul, appelée “"Pulmuone Organic Produce
Farm Shop’, pour vendre les produits biologiques de sa ferme
et ceux provenant des agriculteurs associés. L'ouverture de
I'épicerie a marqué le début de I'actuelle Pulmuone Corporate
et a jeté les bases pour la diffusion de la valeur de |'agriculture
biologique dans tout le Pays. En peu de temps cette entreprise
est devenue le point de repére local des entreprises LOHAS
(*) avec un rdle clé dans la promotion de I'harmonie parfaite
entre 'homme et la nature. Aujourd'hui, grace a ses divisions,
Pulmuone réalise une vaste gamme de produits sains, avec
des ingrédients naturels et biologiques tels que tofu, noodles
frais, plats préts a consommer et d'autres aliments sains,
grace auxquels |'entreprise s'est développée également sur les
marchés étrangers, comme aux Etats-Unis, en Chine, au Japon
et au Vietnam. En 1986 I'entreprise

a connu une ultérieure
expansion grace a la
fondation de la division
Pulmuone Waters.
Pendant presque 100

ans de vie, Won Kyung-

sun na cessé de se
mettre au défi, dans le but

de découvrir de nouvelles
maniéres de créer I'harmonie
entre les étres humains et la nature.
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PULMUONE EST NEE EN TANT QUE PETITE
SOCIETE AGRICOLE ET S'EST DEVELOPPEE
JUSQU'A DEVENIR UNE MARQUE FAMILIALE,
TRES ENGAGEE A PROTEGER LA PLANETE. AU
FIL DU TEMPS, LES PRODUITS N‘ONT CESSE
D'INCARNER L'ESPRIT D’AMOUR POUR SON
PROCHAIN, RESPECT POUR LA VIE

QU’EST-CE QUE LOHAS?

LOHAS est l'acronyme de Lifestyle Of Health
And Sustainability, utilisé pour décrire un style
de vie sain et durable. Le consommateur LOHAS
privilégie les produits biologiques et écologiques,
incarne le désir d'un monde plus vert et examine
attentivement les produits a acheter, tout en
prétant attention aux ingrédients mais aussi
aux valeurs éthiques. Il achéte des marques
transparentes et authentiques, il aime les produits
d'origine locale ou régionale et prétend connaitre
leur origine. Une entreprise qui s'inspire des
valeurs LOHAS vise a atteindre I'harmonie entre
I'homme et la nature, tout en adoptant une série
de stratégies pour garantir le bien des générations
futures et sauvegarder I'environnement.




SOLUTIONS SMI POUR
PULMUONE
WATERS

Par le slogan "Oh My Green” l'entreprise sud-
coréenne a diversifié efficacement son activité, tout
en incluant dans sa gamme de nombreux produits
réalisés pour protéger |'environnement et pour
la promotion d'initiatives éco-durables. Grace a
I'innovation continue, la société Pulmuone adopte
des solutions d'emballage susceptibles de réduire
considérablement son impact sur I'environnement ;
parmi les solutions les plus récentes a ce propos,
on remarque la fardeleuse SK 500 F ERGON fournie
par SMI, qui offre les avantages de la numérisation
et automatisation des process de production,
permettant de faire face aux changements du
marché de maniére efficace et durable. La fardeleuse
SK installée @ Miryang adopte des solutions hi-tech
de derniére génération pour réduire les colts de
production et de gestion et assurer un niveau élevé
de souplesse et efficacité des installations.
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L'HISTOIRE DE
PULMUONE WATERS

a société Pulmuone est entrée
dans le secteur de leau en
bouteille depuis la constitution de
Pulmuone Spring Waters ; cette
nouvelle réalité a introduit I'eau de source en
Corée du Sud pour la premiére fois en 1986 et
est devenue leader dans le marché national, avec
le slogan « Eau saine et pure pour nos familles ».
L'excellente qualité et le service offert
par l'entreprise coréenne, de méme que
l'augmentation constante des ventes et le
succes indiscutable de lamarque, ontamenéala
création d'une joint venture avec Nestlé Waters
(Pulmuone Waters JV) pour lacommercialisation
des produits marqués Kirkland Drinking Spring
Water.
L'augmentation du chiffre d'affaires de Pulmuone
Waters reléve de la grande capacité d'innovation
a lintérieur des ateliers de production ; un
exemple en est la diversification de la gamme
de production en 2022 avec l'introduction sur le
marché des boissons gazeuses et des produits
éco-compatibles de marque “Oh My Green".
La forte attention de I'entreprise sud-coréenne
aux thémes de la durabilité environnementale
est a la base d'une série d'initiatives pour réduire

le plastique, telles que I'emploi de bouteilles de
plus en plus légeéres et I'introduction de bouteilles
en rPET.

En 2024 Pulmuone Waters aconnu une ultérieure
expansion par l'achat de I'intégralité des actions
de la société Samsoseul, producteur de I'eau en
bouteille de marque « Ice Water » avec son siége
a Miryang (Gyeongnam Meéridional) ; parmi ses
installations, la fardeleuse SMI SK 500 F et le
diviseur DV 500 S ERGON dont on parle dans cet
article sont en service depuis 2021.

L'acquisition de Samsoseul se traduit par
I'augmentation de la capacité de production d'eau
embouteillée, la réduction des codts logistiques
et I'amélioration de la capillarité de distribution
des produits sur le territoire de la Corée du Sud.

PULMUONE | 14




MARCHE DE L'EAU EMBOUTEILLEE EN COREE DU SUD

Selon la société de recherche Euromonitor, en 2024 le marché de I'eau embouteillée en Corée du Sud a augmenté de 15,6 % par rapport a
I'année précédente, grace a |'attention accrue a la santé, qui pousse a préférer I'eau de source plutdt que les boissons gazeuses.

Notamment, la tendance récente a la consommation de produits en récipients sans étiquette, plus faciles a séparer et recycler, a accéléré
I'expansion du marché de I'eau en bouteille au Pays asiatigue.




a Coree du Sud “est Iun des
_Pays les plus charmants et
" controversés de I'Asie, ainsi que'

& l'une des économies les plus
avancees de la zone ; avec une population
de plus de 52 mllllon@’d habitants, c'est un <=,
ieu ou la modernité s'intégre parfaitement ™

d une tradition millénaire et offre aux
visiteurs un patrimoine culturel trés vaste:;:hr-._ '
une extraordinaire valeur pittoresque et un
agréable éventail de contrastes qui peuvent
étre admirés partout.

De la moderne Seoul, ol se situent des
sociétés renommées, telles que Samsung,
Hyundai et LG Electronics, jusqu'aux temples
de Bulguska et Gyeongju, patrimoine de
I'UNESCO, en passant par Ile volcanique de

_ Jeju ou par les plages de Busan, la liste des

lieux spectaculaires est presque infinie'!

PULMUONE |
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SOURCES
THERMALES ET
RESERVES
NATURELLES

ur la cote sud-est de la Corée du Sud, la province du Gyeongsang Méridional

abrite des réserves naturelles, des sources thermales naturelles, des sentiers

de montagne et bien plus encore pour les amateurs du plein air. Au printemps

fleurissent les premiers cerisiers, en été beaucoup de touristes se plongent dans
les eaux de la c6te, en automne les montagnes accueillent les visiteurs pour le feuillage. Le mont
Jirisan, qui signifie littéralement « sagesse raffinée », représente un vaste patrimoine naturel,
culturel et spirituel. Busan, la ville symbole du Gyeongsang, avec ses 4 millions d’habitants,
est la seconde agglomération urbaine la plus grande de la Corée du Sud aprés Seul et un
site touristique renommeé, grace au paysage merveilleux de la cote. A moins d'une heure de
Busan se trouve la magnifique ville de Miryang, riche en beautés cachées, merveilleux temples
historiques, marchés traditionnels pour déguster des spécialités locales et pavillons qui offrent
des vues panoramiques spectaculaires.

PULMUONE |



SAVOURER LA CUISINE COREENNE

Parmi les expériences a vivre en Corée du Sud il y a certainement celle
gastronomique. La cuisine coréenne remonte a I'époque préhistorique de
la péninsule et s'est développée grace aux influences environnementales,
culturelles et historiques. A la base on trouve le riz, souvent accompagné par
la viande, les légumes et de nombreuses garnitures, appelées « banchan »,
toujours servies avec le riz pilaf. La philosophie culinaire se base sur
I'« obangsaek », la théorie des cing couleurs (blanc, noir, bleu, rouge et
jaune) liée aux cing éléments (bois, feu, terre, métal et eau) et a la médecine
traditionnelle orientale, dans le but de nourrir le corps et I'esprit.




SECTEUR : LAIT

LATTERIA SOCIALE VALTELLINA
Postalesio (Sondrio), Italie
www.latteriavaltellina.it

Etireuse-souffleuse rotative EBS 4 K ERGON
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UNE HISTOIRE DE S

- DEMO

UNE HISTOIRE LONGUE DE 45 ANS, DE GENS PROFONDEMENT LIES AUX TERRITOIRE, DE TRAVAILLEURS INFATIGABLES ET
PASSIONNES QUI SE REVEILLENT A 'AUBE ET RESTENT DANS LEUR ETABLE JUSQU'AU COUCHER DU SOLEIL. C'EST L'HISTOIRE
DE LATTERIA SOCIALE VALTELLINA ET DE PLUS DE 110 ETABLES, DISTRIBUEES SUR LE TERRITOIRE DES PROVINCES DE
SONDRIO, LECCO ET COMO, OU SONT COLLECTES PLUS DE 1.900 QUINTAUX DE LAIT FRAIS DE MONTAGNE CHAQUE JOUR.

radition et innovation sont

le moteur de I'évolution de

cette  coopérative  leader

¢ dans le secteur laitier italien.

Ce qui permet a I'entreprise de controler

ces deux forces naturellement en contraste,

c'est le respect des valeurs d'équité,

humilité, transparence et authenticité a la
base de son activité.

Tout cela est finalisé a satisfaire aux

exigences des consommateurs et a protéger

I'environnement, en mettant au premier

plan le bien-étre des animaux, le respect

de la culture et des territoires de montagne

au moyen d'investissements continus,

notamment l'achat récent d'une étireuse-
souffleuse rotative de SMI, modéle EBS 4
K ERGON, pour réaliser des bouteilles en
PET de 0,5 L et 1L pour le conditionnement
du lait et des bouteilles en PET de 0,48 L
destinées a I'embouteillage du kéfir.

Latteria  Sociale Valtellina nait en
1979 a Delebio, Basse Valtelling,
dans la province de Sondrio.

L'entreprise, qui opére quotidiennement
sur un territoire suggestif, avec une forte
vocation pour le secteur laitier et ou la
nature est protagoniste, est bien ancrée
au passé, mais toujours tournée vers
I'avenir et transforme avec orgueil le fruit

de terres extraordinaires en produits
laitiers d'excellence, tout en respectant et
valorisant I'ancienne tradition des laiteries
coopératives (*).

Le succés de l'activité de Latteria Sociale
Valtellina est possible grace a une attitude
pro-active qui accepte les défis, ne cesse
de trouver la maniére meilleure d'opérer
et investit sur les personnes et sur leur
bien-étre ; bref, la société met au premier
plan l'innovation en tant que moteur du
développement et élément essentiel pour
obtenir la qualité et la sécurité des produits
au profit du consommateur.




DE PLUS EN PLUS ORIENTES AU BIEN-ETRE ET A LA SANTE

Parmi les initiatives pour la santé, Latteria Sociale Valtellina participe a
« Octobre en rose », la campagne de prévention du cancer du sein, en
collaboration avec I'Institut de protection de la santé. La promotion du
bien-étre passe par le programme « \WHP-Workplace Health Promotion »,
qui engage tous les employés de la coopérative pour favoriser des styles
de vie saine sur le lieu de travail ; dans cette initiative s'inscrit la fourniture
gratuite hebdomadaire de fruits, I'accord avec les salles de sport pour
favoriser l'activité physique et I'adoption d'une politique d'entreprise
qui contraste les dépendances. Au cours des trois derniéres années,
I'entreprise de la Valtellina a également participé a l'initiative «Lait a
I'école» pour la promotion d'une alimentation saine parmi les enfants
des écoles primaires, tout en stimulant la consommation de produits
agricoles (produits laitiers, fruits et Iégumes) pendant le go(iter.

smij

Laiteries coopératives a tour de role (*)

C'est un systéme de gestion du lait et de production
de produits laitiers, né vers la fin du dix-neuviéeme
siécle, basé sur la caséification collective ; la définition
« coopératives a tour de réle » reléve du fait que les
familles d'éleveurs associées a la laiterie livraient leur
lait & tour de rdle, le jour spécifique de la semaine
qui était fixé pour chacune. Grace a ce systéme, leur
crédit ou débit de lait était noté dans un carnet appelé
«carnet du lait ».
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TERRE, TRADITION ET TALENT :
UNE HISTOIRE DE PASSION

atteria Sociale Valtellina est
une coopérative agricole qui
s'occupe de la récolte et de la
transformation du lait de vache
et de chévre provenant des sociétés agricoles
du territoire de Valtellina, Valchiavenna et Alto
Lario.
Basée sur des valeurs solides qui lient le
territoire et la tradition fromagére, cette
importante  réalité  économique compte
actuellement plus de 120 membres associés,
presque tous é&leveurs et agriculteurs
professionnels, qui livrent annuellement
environ 38 millions de litres de lait de vache et

1,2 millions de litres de lait de chévre, destinés
aux différentes productions de la coopérative.
Aujourd’hui comme autrefois, la philosophie
de Latteria Sociale Valtellina s'inspire de I'art
fromager des maitres de la Valtellina et se
distingue par l'innovation continue pour croitre
avec ses associés et ouvriers, jusqu'a atteindre
une position de leader dans le secteur.

En 2025 la coopérative a commercialisé 9,5
millions de litres de lait frais en bouteille et 242
mille litres de lait en vrac. Chez I'établissement
de Postalesio (dans la province de Sondrio), un
site de production vaste et moderne équipé
de systémes automatiques de nouvelle

LATTERIA SOCIALE VALTELLINA | 24

génération, on a embouteillé 124 mille litres
de kéfir.

A la base de cette importante réalité
industrielle dominent le territoire, le bien-
étre des animaux et la passion de ceux qui
travaillent tous les jours dans les étables ou
prés des systémes de production pour réaliser
des produits avec la mention de qualité
« produit de montagne ».

Parmi les produits les plus importants, il y a
le fromage Valtellina Casera, qui a obtenu en
1985 la marque AOP d'Appellation d'Origine
Protégée de I'Union Européenne, et le fromage
Bitto, également avec marque AOP.
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LATTERIA SOCIALE VALTELLINA
CHOISIT LE PET POUR LE
CONDITIONNEMENT DU LAIT

e choix de I'emballage correct
peut faire la différence dans la
préservation de I'écosystéme ;
pour cette raison, Latteria
Sociale Valtellina est sensible a ce propos
dans la gestion durable de plus de 1200
quintaux de lait récoltés chaque jour dans
les étables de Valtellina, Valchiavenna et
Alto Lario par les associés de la coopérative

et embouteillés chez les établissements de
Postalesio.

Pourleconditionnementdulaitde montagne,
I'entreprise a fait son premier grand saut
vers la durabilité environnementale, tout
en choisissant les bouteilles en PET, un
matériel sdr, résistant et incassable, idéal
pour garantir la qualité du produit. Une autre
étape « green » a amené Latteria Sociale
Valtellina a réduire de 10 % le poids du PET
utilisé pour la production de bouteilles,
sans en altérer la forme ; la réduction du
poids des récipients se traduit également
par la réduction des émissions de polluants
générés pendant le transport des lots de
produits.

En plus, l'entreprise de la Valtellina
considéere le RPET50 (le PET avec 50 % de
matériel récupéré) la solution meilleure
pour la production des bouteilles, méme

26

en conformité avec les nouvelles directives
UE pour la gestion responsable du plastique
utilisé dans les process industriels.

Grace a cette bouteille, la coopérative
de Postalesio a appliqué a l'avance les
obligations des nouvelles directives
européennes, qui prévoient I'emploi de
récipients avec au moins 30 % de matériel
recyclé avant 2030.

- IHTERD ALTA QUALITA

LATTERIAL
SOCIALE)
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LES SOLUTIONS SMI POUR
— LATTERIA
VALTELLINA

sSmi3

Latteria Sociale Valtellina croit fermement dans
I'importance de travailler en coopération étroite avec
ses fournisseurs, tout en établissant des rapports de
loyauté, transparence et collaboration.

Larécente collaborationavec SMlestunexempleacet
égard. SMI a fourni un systéme d'étirage-soufflage
EBS 4 K ERGON chez I'établissement de Postalesio,
qui a permis de produire les bouteilles en PET de
0,5 L et 1L, utilisées pour I'embouteillage de lait, et
les bouteilles en PET de 0,48 L pour I'embouteillage
du kéfir. Le but principal de cet investissement est
la réduction draconienne du nombre de transports
nécessaires pour |'approvisionnement des bouteilles,
qui étaient achetées a I'extérieur auparavant.
Actuellement Latteria Sociale Valtellina n'achéte
que les préformes en PET, c'est-a-dire le semi-fini
nécessaire pour la production interne des bouteilles,
qui occupe environ un vingtiéme d'espace par rapport
au récipient fini. Les préformes sont transportées
en caisses réutilisables ; chaque voyage compte
497.952 unités, par rapport aux 38.016 bouteilles
soufflées, ce qui autorise une réduction de 92,4 % des
voyages nécessaires, en prenant en considération
la méme quantité de piéces transportées. Du
point de vue environnemental, I'impact positif est
indiscutable.
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DURABILITE PARFAITEMENT COMBINEE
AVEC « MONTAGNE EN MOUVEMENT »

our beaucoup de sociétés, étre
« green » est un devoir, mais
pour Latteria Sociale Valtellina
c'est une valeur essentielle
et incontournable, qui engage la filiere
productive entiére et contribue a déterminer
la qualité finale de ses produits.
Parmiles objectifs principaux dans le parcours
vers la qualité totale commencé par la
société, il y a la durabilité environnementale,
qui s'exprime par le projet Montagne en
mouvement, né pour regarder vers |'avenir
et pour la promotion du développement de la
filiére laitiere de lamontagne de la Lombardie.
La montagne, qui donne son nom au projet,
est le fil conducteur qui associe les éleveurs,
le territoire, la coopération agricole et les
process de transformation, qui font l'objet
de contrbles soigneux pour assurer au
consommateur un produit bon et sain, qui
se distingue par sa marque de produit de
montagne.

UNE NOUVELLE INSTALLATION POUR LA CONCENTRATION DU LACTOSERUM

Grace a l'investissement dans une nouvelle installation de concentration du
lactosérum, I'entreprise maximise la performance et la valeur des produits laitiers.
Le sérum, le liquide récupéré du process de caséification, se compose de plus de
90 % d'eau et pour le reste de graisse, protéines sériques et lactose ; une partie de
sérum est normalement utilisée pour la production, tandis que le reste est vendu
a des sociétés spécialisées dans son séchage et pour étre utilisé dans le domaine
de l'alimentation humaine, zootechnique et pharmaceutique. En tenant compte
que la vente du lactosérum impose son transport vers le lieu de transformation,
Latteria Sociale Valtellina a atteint une ultérieure étape importante vers la durabilité
environnementale, grace a la nouvelle installation de concentration.

Avantages de la nouvelle installation :

» la déshydratation sur place réduit les transports d'environ 80 % (les volumes de produits
a transporter sont limités et en conséquence le nombre de voyages nécessaires est réduit)
= réutilisation de deux composants séparés pendant le process de concentration: I'eau
et la créeme (I'eau est utilisée pour les process de lavage des systémes de production,
tout en réduisant la consommation d'eau, tandis que la créme, aprés sa pasteurisation
et refroidissement, est utilisée pour la production de beurre de sérum)

Les avantages en chiffres

En 2024 l'installation a traité 17.450.000 kg de sérum, en obtenant :

» 4.683.400 kg de sérum concentré

» 104.500 kg de créme de sérum

» 10.763.200 L d'eau pure utilisée pour les activités auxiliaires a la production

= 60.000 km économisés pour le transport vers la société de traitement spécialisé,
qui se trouve a 120 km de la laiterie et qui nécessitait d'un véhicule-citerne routier
de 28.000 litres

= considérable économie de carburant et réduction des émissions de CO2.
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DE LA VALTELLINA
LA QUALITE DU LAIT FRAIS
DE MONTAGNE




e ladouce brise du lac de Como

aux 1800 métres d'altitude de

Livigno, dans un espace de 120

km, I'extraordinaire beauté et LES ETABLES DE LA COOPERATIVE
richesse de la Valtellina résident dans sa
disposition de I'est a l'ouest, qui favorise
un micro-climat idéal pour I'agriculture et le
paturage, bien qu'en altitude.

Autrefois les étables et les laiteries des villages de montagne étaient le coeur de la
communauté. Deux fois par jour le lait &tait livré a la laiterie aprés la traite, et c'était 'occasion
de rencontrer des amis et des voisins. Au coucher du soleil, aprés I'activité journaliére, les
étables devenaient des points de rencontre, ol 'on bavardait et I'on racontait des histoires,

Dans ce territoire ont origine des produits tout en renforcant les liens entre les différentes générations. Aujourd'hui, les &tables se sont
sains, tels que le Lait Frais 100 % de renouvelées et transformées, mais le lien profond avec le territoire reste également inchangé
Montagne, qui se distingue par sa marque et représente une richesse sans age que Latteria Sociale Valtellina protége pendant toutes
«Produit de Montagne » ; il s'agit de lait frais les phases du process de production, pour regarder vers I'avenir avec une vigueur renouvelée.

de haute qualité, avec origine certifiée par
les entreprises agricoles de la coopérative
Latteria VValtellina, qui élévent leurs animaux
en montagne pendant au moins deux tiers
de leur vie.

Cette mention de qualité représente
I'accomplissement d’'un parcours vertueux
qui s'inspire de trois piliers : spécificité de
montagne, élevage et production durables,
produits de qualité garantie.
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VIVRE LA VALTELLINA
A LA DECOUVERTE DE SES
DELICES GASTRONOMIQUES

altellina est synonyme de DOP et Valtellina Casera DOP, sans oublier la
nature intacte et a vivre. Bresaolade la Valtellina IGP, les pommes de
Avec ses sommets qui la Valtellina IGP et les célébres pizzoccheri
dépassent les quatre mille IGP, le plat exclusif de la cuisine locale.
métres, cette région sur la frontiére avec
la Suisse est une véritable salle de sport en
plein air pour les sportifs, avec une vaste
offre de possibilités pour une vacance active.
L'un des meilleurs moyens pour visiter la
Valtellina, c'est le Train Rouge de la Bernina,
patrimoine mondial de ['UNESCO, qui
parcourt son trajet de Tirano a St. Moritz et
traverse des paysages merveilleux a couper
le souffle.
Pour un bon déjeuner aprés les activités
sportives en plein air, on trouve toute sorte
de délices a godter. Vivre la Valtellina, c'est
également déguster ses produits typiques,
de marque DOP et IGP : des célébres vins
issus de raisins nebbiolo aux fromages Bitto
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SI L'ON DEVAIT CHOISIR UN SEUL ADJEC
CHOISIRAIT CERTAINEMENT « COLORE », C
LES VETEMENTS, LES PAYSAGES ET LES
UN VERITABLE ETALAGE DE GOUTS, SAVE

IMMEDIATEMENT LA JOIE ET SUSCITENT
LES PROTAGONISTES DE CE GRAND PAY
DISTINGUE LE PIMENT, QUI EST EGALEMENT LE O
DE LA SOCIETE CONSERVAS LA COSTE

DE LA GASTRONOMIE MEXICAINE. AVEC
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our conserver sa place de leader
de marché, La Costefa concentre
ses efforts sur le travail, I'efficacité
et I'innovation.

Pendant plus de 100 ans d'activité, la société
mexicaine n'a cessé d'innover et de se tourner
vers d'intéressants objectifs futurs ; sous cet
aspect, il n'y a aucune entreprise plus mexicaine
que Conservas La Costena, qui met la qualité
a la premiére place de son activité et travaille
avec soin et passion, dans le but d'offrir quelque
chose de spécial aux consommateurs.

Malgré le piment occupe un rdle de premier
plan dans I'alimentation mexicaine et dans les
produits de La Costena, les autres articles de
la vaste gamme de I'entreprise font également
I'objet d'innovation constante pour satisfaire
aux exigences du marché.

Parmi les investissements les plus récents
de la société d'Ecatepec de Morelos (México)
se dresse le systéme pour la production de
vinaigre, qui a nécessité l'installation d'un
nouveau monobloc de remplissage et capsulage
de la série HEVF fourni par ENOBERG.

Puisque la demande de vinaigre connait
actuellement une forte augmentation au
Mexique, lanouvelleinstallation a été nécessaire
pour intégrer la capacité de production de la
ligne existante pour les bouteilles de vinaigre
de 1 litre.
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RESPONSABILITE ET DURABILITE

La Costefia est une société d'avant-garde qui
contribue a la protection de I'environnement
grace a l'innovation continue.

Pour assurer la qualité de ses produits, elle
vise a l'innovation constante a l'intérieur de ses
ateliers de production et utilise des récipients
recyclables.

L'entreprise mexicaine dispose également
d'un systéme de traitement des eaux et d'une
centrale de cogénération a biogaz, tous les deux
équipés de systémes énergétiques autonomes
qui contribuent a I'approvisionnement et
assurent une considérable économie d'énergie.

smis

EN PARTANT DE LA GAUCHE : ZHAMARA HERNANDEZ LERMA, SALES
MANAGER DE SMICENTROAMERICANA S.A. DE C.V. AVEC SANTIAGO BERMUDEZ,
ENGINEERING AND PROJECT MANAGER DE CONSERVAS LA COSTENA ET
HECTOR AVILA, PROJECT MANAGER DE SMICENTROAMERICANA S.A. DE C.V.
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SOLUTIONS ENOBERG POUR
CONSERVAS
LA COSTENA

Pour I'embouteillage de vinaigre en
bouteilles HDPE de grande capacité
(3,75 L et 7,6 L), les propriétaires
de Conservas La Costefia, Juan
Carlos Lopez Abad et Santiago
Bermudez, se sont adressés a
ENOBERG, qui, en collaboration avec
la filiale SMICENTROAMERICANA, a
accompagné le client dans la phase de
projet pour définir le modéle de machine
idéal pour les demandes croissantes
du marché. Aprés plusieurs réunions,
le choix s'est porté sur un systéme de
remplissage et capsulage 15-4-B HC S
de la série HEVF, grace auquel le client a
pu optimiser les espaces de l'installation
de production, tout en disposant d’'une
ligne performante pour commencer la
production de la nouvelle ligne destinée
aux bouteilles de haute capacité. La
machine fournie par ENOBERG répond
également a I'exigence de Conservas La
Costena de disposer d'une installation
facile a nettoyer et d'un systéme de
remplissage de précision maximum.

LA COSTENA | 40






LA COSTENA I




AVANTAGES DU MONOBLOC HEVF

solution compacte et souple pour le remplissage
et le capsulage de bouteilles en PET de capacités
différentes

excellent niveau d'hygiéne, grace au plan incliné de
la machine vers les points de drainage

la structure de la machine est projetée de facon a
éviter I'accumulation des liquides

systéme de remplissage a l'aide de fluxmétres de
haute précision, installés prés de chaque robinet
précision maximum du remplissage, afin de
minimiser le gaspillage

excellent niveau d’hygiéne, grace a la simplicité des
vannes, trés faciles a nettoyer

les composants en acier inox en contact avec le
vinaigre sont réalisés en AlSI 316L, la variante a bas
carbone (L) de I'AISI 316

chassis entiérement réalisé en acier inox AlSI 304
transmissions complétement isolées et protégées
pour garantir la facilité de nettoyage du sol,
sans le risque d'endommager les composants
électroniques de la machine

grande accessibilité en toute sécurité aux
différentes parties de l'installation, qui se traduit par
la réduction des temps et des colts de maintenance
changement de format rapide des outillages de
guidage de la bouteille

bas colits de transport grace a la structure compacte
consommation énergétique réduite




DEPUIS 1923 LA SAVEUR DU MEXIQUE
SUR LES TABLES DU MONDE ENTIER

onservas La Costefia nait

en 1923 sous limpulsion

de Don \Vicente Lbépez

Resines, qui acheta une
petite épicerie & México, appelée « La
Costena », et commenca a mariner les
poivrons « jalapenio » au vinaigre, conservés
en bocaux de 20 kg. Son idée remporta
immédiatement un grand succés et en
1937 Don Vicente Lopez Resines décida
de fonder la société Conservas La Costefia.
En 1948 I'entreprise a connu une ultérieure
expansion grace a l'ouverture d'un nouveau
site de production @ México, auquel s'ajouta
en 1951 la premiére ligne de production
automatique pour canettes de 3 kg. En
1971, le site de production s'est transféré
a Ecatepec de Morelos sur une surface de
180.000 métres carrés ; quatre années
aprés, La Costefia a connu une nouvelle
expansion pour répondre aux demandes du
marché ameéricain, grace a l'ouverture de
trois nouveaux sites de production et plus
de 30 centres de distribution.

(Costena)
JALAPENOS

L

EN PARTANT DE LA GAUCHE : SANTIAGO
BERMUDEZ, ENGINEERING AND PROJECT
MANAGER DE CONSERVAS LA COSTENA AVEC
PABLO MANUEL GARCIA GONZALEZ, DIRECTEUR
DE SMICENTROAMERICANA S.A. DE C\V.

La =
Costena
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Au fil du temps, I'importance et la part de
marché de cette entreprise américaine se
sont répandues dans le monde entier, a tel
point qu'aujourd’hui, selon la revue de secteur
Entrepreneur México, La Costefia contrdle plus
de 60% du marché mondial du piment et se
place parmi les marques leader au Mexique et
a |'étranger. Toute activité de cette entreprise
est ancrée dans 'identité mexicaine, et c'est la
sa grande force. Pendant les derniéres années,
I'entreprise  est passée d'une production
basée essentiellement sur les piments a
une production diversifiée parmi une vaste
gamme de produits, tels que vinaigre, ketchup,
haricots, légumes et d'autres. Les systémes de
production ont été également modifiés pour
les adapter aux nouvelles exigences du marché

et les entreprises ont &té reconnues pour les
innovations technologiques et de procés.
Au début des années 2000 a été inauguré
un Centre de Distribution Automatisé ultra-
moderne, considéré 'un des plus grands de
I'Amérique Latine par capacité, dimensions et
nombre d'opérations.
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VOLUME ET TENDANCES DU
MARCHE DU VINAIGRE

CONSERVAS LA COSTENA EST LEADER DANS
LA PRODUCTION DE PIMENTS ET VINAIGRE,
MAIS CETTE ENTREPRISE JOUE UN ROLE
EGALEMENT IMPORTANT POUR LES SAUCES,
LES HARICOTS, LE CONCENTRE DE TOMATES,
LE KETCHUP, LA MAYONNAISE, LES
LEGUMES, AINSI QUE POUR LES FRUITS, LES
CONFITURES, LES PORTIONS UNIDOSE, ETC.
PARMI LES PRODUITS LES PLUS
POPULAIRES IL Y A LE VINAIGRE BLANC
LA COSTERA, A BASE D’ALCOOL DE SUCRE
DE CANNE ; IDEAL POUR ARROSER LES
SALADES FRAICHES, POUR MARINER LES
VIANDES OU POUR PREPARER DES SAUCES
SAVOUREUSES, IL SE DISTINGUE PAR SON
GOOT PIQUANT ET RAFRAICHISSANT.

e vinaigre est un produit

polyvalent, issu de la

fermentation de ['éthanol

sous l'action de bactéries
acétiques ; il est largement utilisé pour
I'assaisonnement ou pour la conservation
des aliments. L'industrie du vinaigre traverse
actuellement une période de croissance
constante, grace a l'augmentation de la
demande des consommateurs, qui sont de
plus en plus orientés vers le bien-étre et la
recherche de remédes naturels, notamment
l'introduction du vinaigre de cidre de
pommes dans le régime alimentaire pour
favoriser la digestion. Selon les données
fournies par Global Market Insight 2024,
la prévision de croissance annuelle du
marché global est d'environ 4,4 % de 2025
a 2034, Parmi les facteurs qui contribuent
au développement de ce secteur, il faut
souligner la tendance vers la cuisine
exotique et gourmet, qui utilise du vinaigre
biologique, aromatisé, de cidre de pommes,
de riz et balsamique. La consommation de
vinaigre dans le secteur de la restauration
pour enrichir les préparations culinaires
contribue également a I'augmentation de la
demande dans le monde entier.




VINAIGRE : PRODUIT POLYVALENT

Les différentes typologies de vinaigre
peuvent étre classées selon leur godt,
le canal de distribution, le domaine
d'application, etc. En fonction du type de
produit, le marché du vinaigre comprend

le vinaigre blanc, le vinaigre de cidre de
pommes, le vinaigre balsamique, le vinaigre
rouge, le vinaigre de riz et d'autres. Le
segment du vinaigre blanc domine le
marché grace a sa polyvalence et aux faibles
colts ; en fait, il est largement utilisé en
cuisine et pour des fins non alimentaires,
tels que le ménage. En termes de godt,
les consommateurs privilégient le vinaigre
aromatisé, grace a la croissante popularité
des cuisines gourmet et exotiques qui
utilisent les vinaigres issus des fruits, tels
que les vinaigres de pommes, de framboises
ou de figues. En termes de distribution, le
segment prévalent est la vente au détail en
ligne, qui résulte plus rapide et avantageuse.
Grace a cette tendance, les consommateurs
du monde entier peuvent acheter la vaste
gamme de produits de Conservas La Costefa
dans le confort de leur maison.




GRANDE FETE POUR PERPETUER
LES TRADITIONS

armi les piliers de la stratégie
d'entreprise de  Costena
ressort son engagement a
maintenir le lien profond entre
ses racines et la culture mexicaine, dans
le but de répandre celle-ci dans le monde
entier.
Al'occasion du centenaire de sa constitution,
célébré en 2023, l'entreprise mexicaine
a lancé une campagne publicitaire et a
organisé des événements autour des
piments du Mexique ; c'est une maniére de
célébrer ses racines et les traditions locales,
car personne au Mexique ne renonce a ses
traditions gastronomiques et notamment a
son étoile : le piment.
La campagne publicitaire s'est focalisée sur
la création d'un espace sensoriel ouvert
au public, ol les participants pouvaient
explorer des chambres a théme, ol tout
détail respirait l'intensité, la couleur et la
polyvalence du piment.
Cet événement visait a diffuser la culture
mexicaine dans le monde entier, en clé
moderne, pour toucher également les
consommateurs plus jeunes et en méme
temps stimuler la créativité des personnes,
tout en démontrant que les piments ne
sont pas qu'un ingrédient pour les plats
traditionnels, mais peuvent étre utilisés
méme pour des boissons, des desserts ou
des expériences inattendues.

SON LD

CHILES
*MEXICO

U FECORRIDD DF SARDR COMN

SON LOS

CHILES = MEXICO
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LA CUISINE MEXICAINE
SEDUIT LE MONDE ENTIER

artout dans le monde la cuisine

fait partie des traditions

locales, que peu sont préts a

changer ; c'est notamment
le cas d'un Pays tel que le Mexique, ou
la cuisine est Patrimoine de [I'humanité
UNESCO depuis 2010.

Dans ce grand Pays de 'Amérique centrale,
chaque plat donne envie de féte. Grace a
ses saveurs et aux épices utilisées, |'offre
culinaire mexicaine est trés riche, bien
qu'elle utilise des ingrédients simples et
populaires, tels que le mais, les poivrons
et les légumes ; il n'est guére surprenant
qu'elle séduise le monde entier.

Latraditiondelacuisinemexicaineestarrivée
en Europe grace aux soldats espagnols qui
revinrent en Europe aprés leur présence aux
XV et XVIl siécle et firent connaitre les plats
principaux des peuples indigénes ; dés lors,
le monde entier commenca a apprécier les
plats & base de tomates, patates douces et
mais, a préparer des recettes avec des fruits
particuliers, tels que l'avocat et la papaye et
a utiliser la vanille et le cacao.

Aujourd’hui la cuisine mexicaine est
mondialement célébre pour la variété des
golts piquants et pour la richesse des
épices utilisées.

A la base de la plupart des recettes locales,
il y a le mais, qui joue un role essentiel dans
I'alimentation mexicaine.

De la farine de mais, appelée « masa »
sont obtenus les tortillas et les tacos, qui
accompagnent plusieurs plats.

Un ingrédient également important
est le piment, souvent dans la variété
« Habanero » et « Jalapefio », mais il existe
plus de 40 variétés, de saveur piquante et
particuliére, que les chefs utilisent pour
enrichir leurs plats de mille maniéres
différentes.

LA COSTENA |
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LE JALAPENO EST PARMI LES PIMENTS LES PLUS RENOMMES
AU MONDE, SYMBOLE DE LA CUISINE MEXICAINE, CELEBRE
POUR SA SAVEUR PIQUANTE ET SON PARFUM HERBACE ;
IL S'AGIT DE PIMENTS D’ENVIRON 6-8 CM DE LONG, DE
COULEUR VARIABLE DU VERT BRILLANT AU ROUGE FONCE.
C’EST UN INGREDIENT EXTREMEMENT POLYVALENT : IL PEUT |
ETRE UTILISE FRAIS, MARINE AU VINAIGRE, GRILLE, SECHE OU
EN POUDRE ; IL EST IDEAL POUR LES SAUCES, LES TACOS, LES
SALADES, LES SANDWICHES, LA VIANDE, MAIS EGALEMENT
POUR DES RECETTES CREATIVES, TELLES QUE JALAPENOS

FARCIS, FROMAGES PIQUANTS OU PIZZAS GOURMET.
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EFFICACITE ET ERGONOMIE
GRACE AU NOUVEAU
PALETTISEUR AVEC DOUBLE
ENTREE

’ efficacité et I'ergonomie du
fin de ligne est essentielle
pour améliorer la rentabilité
du process de production

des entreprises du secteur des boissons,
des aliments, des détergents, des produits
chimiques et pharmaceutiques.

Les systémes automatiques de palettisation
de la série APS de SMI garantissent la
gestion d'un flux de production continu et
souple, pour passer rapidement d'un lot a
I'autre, selon les exigences du marché.

Le nouveau modéle APS 3085 ERGON,
équipé de module d'entrée 2 90°, assure une
grande souplesse au niveau du « layout »
de l'installation et c'est la solution idéale
pour la palettisation d'une vaste gamme de
produits.

C'est un systéme trés avantageux pour
des schémas de palettisation avec un
nombre impair d'introductions, tels que le
schéma 21 pour des bouteilles de 1,5L; en
fait, ce systéme est équipé d'un dispositif
avec double entrée pour la formation de
la couche, susceptible de récupérer les
introductions impaires, tout en continuant
quand méme avec l'introduction de deux
files de produit.

: A

_-_—
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SOLUTION AVANTAGEUSE
POUR L'INTRODUCTION DE
PRODUITS IMPAIRS

Le systéme de formation de la
couche avec double entrée autorise
la gestion facile des schémas de
palettisation avec un nombre impair
d'introductions ; par exemple, dans
le cas du schéma 21 (3 files de
paquets) pour bouteilles de 1,5 L, le
systéme continue avec l'introduction
de deux files de produit et récupére
une file de la seconde introduction
pour la couche suivante, ce qui se
traduit par une meilleure efficacité et
une réduction des temps nécessaires
pour compléter la palette.
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FONCTIONNEMENT SIMPLE ET SOUPLE

e palettiseur APS 3085

ERGON est un systéme a une

seule colonne, basé sur deux

axes cartésiens, de haute
performance, caractérisé par la parfaite
synchronisation des opérations de chargement
des palettes, formation des couches de
palettisation et insertion des intercalaires. La
colonne exécute un mouvement vertical pour la
palettisation de cartons, fardeaux, barquettes
et paquets jusqu'a 85 paquets par minute/240
couches par heure (valeurs variables en fonction
du produit). A I'entrée du palettiseur, deux tapis
d'introduction du produit forment la file, a I'aide
du systéme de translation avec mouvement
unidirectionnel, qui contribue a la formation
de la couche. Un systéme optionnel est
disponible pour tourner les paquets a l'entrée
du palettiseur par le biais d'un cylindre de
contraste ou d'un manipulateur (vers. 1). La téte
de préhension préléve les couches de paquets
du convoyeur, a la hauteur de l'opérateur. Les
mouvements verticaux de la traverse et ceux
horizontaux du bras porte-téte sont actionnés
par des moteurs brushless, qui assurent une
trajectoire précise pendant toutes les phases de
palettisation. Toutes les opérations sont gérées
par un systéme d'automatisation et de contrdle
de la machine qui permet a l'opérateur
d'utiliser le systéme de
palettisation de
maniére facile et
efficace.
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SFP ERGON

FARDEAUX « GREEN 5> GRACE A LEMBALLEUSE
EN FILM ETIRABLE SFP 30 ERGON

a croissante attention des consommateurs a la durabilité

environnementale se traduit par la tendance des producteurs

de boissons et produits alimentaires a choisir des machines de

conditionnement susceptibles de produire & des colts énergétiques
faibles et en méme temps économiser la quantité de matériel d'emballage.

Une des solutions disponibles a cet égard pour les sociétés du secteur est la
fardeleuse en film étirable de |a série SFP 30 ERGON réalisée par SMI, congue pour
la réduction du plastique et des consommations énergétiques a l'intérieur des
installations de conditionnement.

Le grand avantage de la SFP est I'emploi du process d'étirage a froid du film pour
emballer les produits, ce qui se traduit par I'élimination du four de thermorétraction
a l'intérieur du systéme d'emballage.

Ilen résulte deux importants avantages pour I'utilisateur : la réduction de la matiére

premiére utilisée pour I'enroulement et I'économie énergétique grace a la moindre
consommation d'électricité suite a I'élimination du four.
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I'occasion de I'exposition

Interpack a Dusseldorf du 7 au -
13 mai 2026, SMI expose (Stand 2
B15, Hall 13) une emballeuse en CARACTERISTIQUES DE LA NOUVELLE FARDELEUSE SFP 30

film étirable SFP 30 ERGON, pour I'emballage en
fardeaux 1x& sous film étirable de clusters 1x3 en La fardeleuse SFP 30 ERGON de SMI répond parfaitement aux exigences de

carton kraft de canettes en fer-blanc de 400 gr souplesse, polyvalence et durabilité pour I'emballage de paquets sous film seul.

L'emballage continu sous film étirable est un process simple et fiable, qui se déroule

Le nouv em nditionnemen q
e nouveau systéme de conditionnement sous en plusieurs phases :

film étiré a froid, au lieu du process traditionnel de
thermorétraction avec tunnel, offre a I'utilisateur
tous les avantages suivants, en supposant la
production de la bouteille de 1,5 litres en format
3x2 sous film seul, avec une cadence de 30 ppm
et une production annuelle de 4.000 heures :

1) alimentation du produit en vrac : le convoyeur d'entrée de la machine est équipé
d'un systéme de guides oscillants motorisés qui canalise correctement les
récipients en vrac vers la zone de formation du paquet

2) séparation du produit : les récipients sont regroupés dans le format désiré et
avancent du coté court du paquet, au moyen d'un systéme mécanique composé
d'une presse synchronisée avec un groupe de barres de compensation

* réduction de 'emploi de film d'environ 40 % 3) déroulement du film : exécuté par des moteurs « brushless » (un pour chague

« économie énergétique d'environ 112.300 bobine dans la machine), qui assurent le réglage précis et continu de |a tension
kW/an grace a I'absence du tunnel 4) enroulement du film : systéme a double enroulement croisé des récipients en

transit ; la premiére bobine enroule le paquet dans le sens horaire, la seconde

» emballages stables et résistants, grace au o

double enroulement croisé du film autour du

groupe de récipients a emballer 5) coupe du film : réalisée en deux phases, devant et derriére le paguet en transit,

grace a un systéme innovant, contrélé par un moteur « brushless ».
» réduction des émissions de CO2

» gestion et entretien simplifié de I'installation,
grace au design ergonomique

» réduction des consommations énergétiques
des systémes de dissipation de la chaleur
et de conditionnement de l'air installés sur
la machine, grace a l'emploi de moteurs
équipés de servo-entrainement numérique
(driver) intégré qui générent mois de chaleur
a l'intérieur de I'armoire électrique
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echnologies  d'avant-garde,
qui anticipent les besoins
du marché et supportent les
clients dans la gestion des
défis de I'avenir, en termes de production et
de protection de I'environnement.
C'est |a I'activité de SMIMEC S.p.A,, I'usine
qui répond aux besoins des entreprises
du Groupe SMI depuis 1999 et s'adresse a
un nombre de plus en plus grandissant de
clients externes.
Cette société est constamment orientée
vers |'avenir et ne cesse d'évoluer, tout en

investissant dans de nouvelles installations
pour réaliser une vaste gamme d'usinages
de dimensions différentes, destinés a
plusieurs secteurs de marché.

Linnovation est incontestablement e
facteur clé de I'amélioration constante et du
développement de I'usine SMIMEC, qui lui
a permis de se tenir au courant des temps,
grace a des systémes de pointe, avec un
excellent niveau de performance, en ligne
avec les principes de I'économie circulaire,
durable et interconnectée, typiques de
I'Industrie 5.0.
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MEC WORK

INVESTIR POUR GARANTIR L'EFFICACITE ET
LA DURABILITE ENVIRONNEMENTALE

MIMEC saisit toutes les

occasions offertes par les

changements du marché et

modifie pro-activement son
activité pour répondre immédiatement aux
nouveaux besoins. Le contexte dans lequel
nous vivons est de plus en plus compétitif et
dynamique, avec plusieurs défis ; les sociétés
qui s'adressent @ SMIMEC opérent dans des
secteurs trés exigeants, tels que l'industrie
automobile, I'emballage alimentaire et
I'automatisation industrielle ; a cet égard,
I'innovation constante s'impose en tant que
stratégie essentielle pour satisfaire les clients.
La mission de SMIMEC se concrétise dans
I'investissement ciblé dans des technologies
et des process visant a améliorer |'efficacité de
production, a augmenter la qualité et a réduire
I'empreinte écologique. Le développement
de SMIMEC a connu une grande évolution
au cours de la derniére année, grace a la
modernisation du parc machines de toutes les
lignes de production des ateliers de fraisage,

soudage et des centres CNC pour moyens/
grands usinages et réalisation de moules.
C'est un investissement orienté vers Industrie
5.0, qui @ mis au premier plan la durabilité
environnementale, |'efficacité opérationnelle
et 'economie énergétique.

[m]5%

b ﬁ 0
% TIMELAPSE
i '_. scan this QR code
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SMIMEC EN BREF

Le complexe industriel de SMIMEC s'étend sur
une superficie de 10.000 m?* et compte sur 58
opérateurs.

Outre les deux nouvelles installations, chacune
incluant 4 machines FMS (DMG NHX5000 +
DMG 6300), et l'installation avec la machine
SORALUCE a commande numérique, SMIMEC
dispose d'un vaste parc machines pour réaliser
plusieurs types d'usinages, notamment :

= un marqueur laser pour la gravure des moules,
qui assure un excellent niveau de précision

» un vaste atelier de tournage, incluant une
installation de 6 tours a commande numeérique,
= une installation de tournage traditionnel avec
1 fraise traditionnelle et 6 tours traditionnels

» un systéme de découpe laser a haute vitesse

» une installation avec 3 presses-plieuses

» deux systémes de soudage robotisés

sSMmi3J
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» un laboratoire métrologique climatisé pour le controle de la qualité, équipé de

systémes de trés haute précision.
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INNOVATION 5.0 EST SYNONYME
D'EFFICACITE, QUALITE, DURABILITE

' Industrie 5.0 pour SMIMEC
est synonyme de technologie
avancéeauservice delaqualité
et de la personnalisation des

usinages et de synergie entre la machine et
I'expérience humaine.

L'Industrie 5.0 est une philosophie qui
englobe le cycle entier de production, avec
une approche durable visant a améliorer la
place de travail, @ augmenter la sécurité et a
garantir la durabilité environnementale.
Toutes les évolutions technologiques et
organisationnelles chez SMIMEC entrainent
une révolution de sa maniére de produire
et s'intégrent parfaitement dans son ADN
d'entreprise, tout en combinant la tradition
et I'innovation future.

Le développement durable est une valeur

ET BIEN-ETRE

incontournable
de la « mission »
d'entreprise  de

afag

. ISO 9001
SMIMEC, ui
e 4 ISO 14001
vise a la création Quality
d'une parfaite Envi Ei:.llll'llm'i:'u nt
harmonie -
entre  l'activité

industrielle,

la qualité du produit, le respect de
I'environnement et la sécurité au travail ; les
2420 m* de panneaux photovoltaiques sur
le toit de I'usine, @ méme de produire 375
GWh d'énergie par an (puissance nominale
406 kW) relévent de cette mission et
garantissent une considérable réduction des
émissions (notamment de CO2).

SMIMEC adopte également un Systéme de
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Gestion Intégrée Qualité et Environnement,
conformément aux normes UNI EN SO
9001:2015 (Systéme Gestion Qualité) et
UNI EN ISO 14001:2015 (Systéme Gestion
Environnement).

T
s |
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SMIGROUP
RECOIT LE BADGE
« ECOVADIS
COMMITTED »

Au mois d'aodt 2025, SMIGROUP a franchi
une étape importante de son parcours de
durabilité d'entreprise et a recu le prestigieux
badge « EcoVadis Committed », qui certifie
son engagement pour un futur responsable et
durable.

Ce succés résulte des actions quotidiennes
de chaque individu opérant a l'intérieur des
sociétés du Groupe SMI, car la durabilité est
un parcours sans cesse, qui commence par de
petits gestes et se poursuit chaque jour, avec
I'égard tourné vers l'avenir.

Ecovadis est le plus grand et fiable fournisseur
d'évaluation de la durabilité en entreprise, avec
un réseau de plus de 130.000 entreprises
évaluées.

Aprés une rigoureuse analyse, Ecovadis
calcule un score qui reléve la performance
d'une entreprise en matiére de durabilité
environnementale, responsabilité sociale et
« gouvernance » d'entreprise.

Le badge « Committed » est attribué aux
réalités industrielles qui démontrent leur
engagement dans un parcours structuré,
orienté a des standards élevés liés aux critéres
environnementaux, sociaux et de gouvernance
(ESG) et ont complété le processus de notation.
Pour SMIGROUP la durabilité est un principe
essentiel, qui guide chaque décision, dans le
but de minimiser I'impact environnemental des
activités de production et de créer un monde
meilleur pour les générations futures.

COMMITTED

ecovadis

Sarila e bly Dating
AUG 2025

fo

SMI RENFORCE SA PRESENCE
EN AFRIQUE ORIENTALE

Au cours des derniéres années, le Kenya
et tout le territoire de I'Afrique Orientale
ont connu une considérable croissance
dans le domaine de I'embouteillage et
conditionnement de boissons, grace a
I'augmentation du commerce international
et I'accroissement de la demande locale.

En vertu de sa stratégie d'amélioration
continue du service au client, SMI a
renforcé sa présence dans le monde par
I'ouverture d'une nouvelle filiale @ Nairobi,
au Kenya. La filiale SMI Machinery East
Africa Limited compte sur trois acteurs clé
pour commencer les premiéres activités
de support aux clients locaux, qui se sont
adressés récemment au groupe SMI pour
I'installation de solutions d’embouteillage
et conditionnement. L'équipe de la nouvelle
réalité se compose de Vishal Gupta
(Directeur général), Giorgio Bonafede
(Directeur opérationnel) et un technicien
pour les activités de service aprés-
vente ; on prévoit de recruter bient6t du
personnel pour l'activité commerciale, la
vente des piéces détachées et |'assistance
technique, afin de satisfaire aux besoins du
marché local. La nouvelle filiale du Groupe
SMI est située a Nairobi dans le quartier
« Parklands », en position centrale, facile a
atteindre et dispose d'un magasin de piéces
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détachées de premiére nécessité, ce qui
représente un point de repére crucial pour
I'activité commerciale et de service aprés-
vente pour tous les clients SMI de I'Afrique
Orientale.

Pour toute exigence, contacter :

Vishal Gupta (Directeur général)
Téléphone : +254 115519198

E-Mail : vishal.gupta@smigroup.net
Giorgio Bonafede (Directeur opérationnel)
Téléphone mobile italien : +39 3515752245
Téléphone mobile kényan : +254 745194047
E-Mail: giorgio.bonafede@smigroup.net
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Imaginez 'emballage . ' *"
recyclable et recyclé,
susceptible de réduire
I'empreinte carbone !

AMELIORER L'EFFICACITE DE PRODUCTION EST FACILE AVEC SML.
NOS SYSTEMES D’EMBOUTEILLAGE ET EMBALLAGE COMPTENT SUR DES TECHNOLOGIES 10T ET INDUSTRIE 4.0,
UTILISENT DES MATERIAUX RECYCLABLES TELS QUE RPET ET ASSURENT UNE CONSIDERABLE ECONOMIE D'ENERGIE.
DECOUVREZ NOS SOLUTIONS POUR LEMBALLAGE D'UNE VASTE GAMME DE RECIPIENTS, JUSQU'A 55.000 BOUTEILLES/HEURE.

REMPLISSAGE/CAPS

PALETTISATI
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SMI S.p.A. Headquarters

S. Giovanni Bianco (BG), Italy
Tel.: +39 0345 40111

SMIPACK S.p.A.

S. Giovanni Bianco (BG), Italy
Tel.: +39 0345 40400

ENOBERG S.r.l.

Telgate (BG), Italy
Tel.: + 39 035 845908

SMIMEC S.p.A.
S. Giovanni Bianco (BG), Italy
Tel.: +39 0345 40111

SMITEC S.p.A.

S. Giovanni Bianco (BG), Italy
Tel.: +39 0345 40800

SMILAB S.p.A.

S. Giovanni Bianco (BG), Italy
Tel.: +39 0345 40800

SMI USA Inc.

Atlanta, GA, United States
Tel.: +1 404 7999929

SMI Centroamericana S.A. de C.V.

Mexico City, Mexico
Tel.: +52 55 5355 3870

SMI do Brasil Ltda.

Sdo Paulo, Brazil
Tel.: +55 11 36015334

SMI (UK & Ireland) Ltd

Manchester, United Kingdom
Tel.: +44 161 277 7840

O smi

SMI France SAS

Schiltigheim, France
Tel.: +33 607 98 27 98

000 SMI Russia

Moscow, Russian Federation
Tel.: +7 495 7206797

SMI East Europe S.r.l.
Timisoara, Romania
Tel.: +40 256 293932

SMI Tiirkiye

Istanbul, Turkey
Tel.: +90 539 435 77 64

SMI Machinery East Africa Ltd

Nairobi, Kenya
Tel.: +254 115519198

SMI S.p.A. - Dubai Rep. Office

Dubai, UAE
Tel.: +971-4-8063543

SMI Machinery India Pvt. Ltd.

Goregaon, Mumbai, India
Tel.: +91 98194 44932

SMI Machinery Beijing Co.Ltd
Beijing, People’s Republic of China
Tel.: +86 10-87162766

SMI Asia Services Sdn. Bhd.

Shaah Alam, Malaysia
Tel.: +60 3 5561 8888




