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LA... OU SE LEVE LE SOLEIL, ILY A UN MONDE A DECOUVRIR ET A VIVRE. IL N’EST PAS FACILE DE DECRIRE LES BEAU
LE PEUPLE ET LES EMOTIONS QUE L'ON PERCOIT DANS LE PAYS DU SOLEIL LEVANT, LE JAPON, DONT LE NOM DERIVE DE « NIHON » OU
« NIPPON 5 (QUI SIGNIFIE « ORIGINE DU SOLEIL ») ; CE NOM FUT DONNE A CETTE TERRE PAR LES CHINOIS, PAR RAPPORT AUXQUELS
LE JAPON SE TROUVE A L'EST, C'EST-A-DIRE JUSTEMENT DANS LA DIRECTION OU LE SOLEIL APPARAIT LE MATIN. RICHE EN PAYSAGES
NATURELS D'UNE GRANDE BEAUTE, LE JAPON EST COMPOSE D’UNE MYRIADE D'iLES (EN TOUT, ELLES SONT AU NOMBRE DE 6.852),
DONT QUATRE PRINCIPALES ; PARMI CELLES-CI, L'iLE DE HONSHU EST LA PLUS GRANDE, ET ON Y TROUVE, OUTRE LA CAPITALE TOKYO,
D'AUTRES IMPORTANTES VILLES COMME HIROSHIMA, KAWASAKI, KOBE, KYOTO, NAGOYA, NARA, OSAKA, SENDAI ET YOKOHAMA. SI
ETENDUE QU'ELLE EST LOCALEMENT APPELEE « LA TERRE FERME », L'ILE DE HONSHU (SUR LAQUELLE VIVENT ENVIRON 100 MILLIONS DE
PERSONNES, SOIT 75% DE LA POPULATION JAPONAISE) EST PRESQUE ENTIEREMENT MONTAGNEUSE ET TRAVERSEE PAR UNE CHAINE DE
MONTAGNE HAUTEMENT VOLCANIQUE QUI COMPREND LE MONT ASAMA, LE VOLCAN LE PLUS ACTIF DU JAPON. LE MONT ASAMA SURGIT
A PROXIMITE DE TSUMAGOI, DANS LA PREFECTURE DE GUNMA, UNE ZONE RICHE EN SOURCES D'EAU, COMME CELLE MISE EN BOUTEILLE
PAR L'ENTREPRISE TSUMAGOI MEISUI CO. LTD.; CELLE-CI, POUR FAIRE FACE A LA DEMANDE INTERIEURE CROISSANTE EN EAU MINERALE
NATURELLE DE MARQUE TSUMAGOI ET OKU-KARAIZAWA, S'EST ADRESSEE A SMI POUR INSTALLER UNE ETIREUSE-SOUFFLEUSE EBS 3 K
ERGON Pqun LA PRODUCTION DE BOUTEILLES EN PET DE 0,32 L, 0,41 LET 0,5 L.
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AU-DELA DE LEAU NATURELLE

' e site de production de
Tsumagoi Meisui Co. Ltd.
apparait sur le haut-plateau
a 1.290 m au-dessus du
niveau de la mer aux pieds
du mont Azumaya (2.354 m), une des
100 montagnes les plus connues du
Japon ; I'hiver, ce sommet est couvert
de plusieurs métres de neige, qui, en
fondant, pénétre dans le sous-sol et
arrive en profondeur, en devenant ainsi
une eau de source ayant des qualités et
des propriétés nutritionnelles élevées.

De cette zone, riche en ressources
naturelles, I'entreprise japonaise tire
I'eau minérale naturelle @ mettre en
bouteille, prélevée avec des installations
modernes d'un puits souterrain situé a
une profondeur de 250 métres. «Beyond
Natural Water» (Au-deladel'eau naturelle)
est le slogan utilisé par Tsumagoi
Meisui  pour souligner I'importance
de préserver ce don de la nature
précieux, qui, grace a des technologies
sophistiquées de mise en bouteille
respectueuses de l'environnement et a

de rigoureux systémes de contrdle de la
qualité du produit, arrive aux tables des
consommateurs intact et incontaminé.
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INVESTIR POUR ETRE
PLUS RAPIDES

a forte croissance du marché

des eaux en bouteilles au

Japon a ouvert les portes a

un  processus  d'expansion
pour Tsumagoi Meisui. En juillet 2018,
pour faire face a une augmentation de la
production et aux nécessités d'agrandir les
zones de stockage et de réduire les délais
de livraison des eaux en bouteilles de PET
de marque Tsumagoi et Ok-Karauizawa,
I'entreprise japonaise a investi dans
I'achat d'une nouvelle étireuse-souffleuse
rotative de la série EBS K ERGON ; la
nouvelle installation fournie par SMI a
été installée dans un nouveau site dont le
siége est sis dans la petite ville Tsumagoi,
District  d’Agatsuma  (Préfecture de
Gunma); elle est consacrée a la production
de I'eau et elle est dotée des technologies
les plus modernes du secteur.

DE GAUCHE A DROITE :
SHIFANG HONG, RESPONSABLE DES VENTES DE SMI ; MINORU TOYOTA, PRESIDENT DE TSUMAGO! ;
YOSHIKI MAEDA, RESPONSABLE DES VENTES DE CORRENS (REPRESENTANT DE SMI AU JAPON).
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INVESTIR POUR ETRE s
PLUS RENTABLES

ugmenter la capacité de

stockage et réduire les colts

de distribution sont les

préambules pour augmenter
I'efficacité de production d'une installation
de mise en bouteilles. Le troisiéme
établissement de l'entreprise japonaise
Tsumagoi Meisui, inauguré en décembre
2018, a été construit également dans
le but de stocker les produits provenant
des lignes de production situées dans le
premier et le second établissements. Parmi
les motifs qui ont poussé I'entreprise a
investir dans la construction d'un troisiéme
hangar, se trouve la forte croissance de
la demande en eau en bouteille sur le
marché japonais et la nécessité d'adapter
la structure de production a d'autres
augmentations futures auxquelles faire
face avec linstallation d'une nouvelle
ligne de mise en bouteille. Le volume
de production de la ligne existante est
d’environ 120.000 caisses par mois, et
grace a la nouvelle machine SMI installée
depuis peu, il sera possible de parvenir a
une capacité de 150.000 caisses/mois ;
la capacité de stockage du troisiéme site
permettra en outre a Tsumagoi Meisui
de stocker des stocks correspondant
a environ 20 jours de production et de
réduire de 6% environ les colts logistiques
liés aux frais de stockage et de transport
parmi les cing magasins en location
précédemment utilisés.
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LES SOLUTIONS
SMI POUR TSUMAGOL

La  nouvelle  étireuse-
souffleuse EBS 3 K ERGON,
avant d'étre installée sur
le site de Tsumagoi, a
été présentée au marché
japonais du « food &
beverage » a I'occasion de
I'importante foire Drink
Japan 2018, qui s'est tenue
a Tokyo au mois de juin, a
laquelle SMI a participé en
partenariat avec la société
Correns Corporation, qui
la représente localement,
en provoquant intérét
et appréciation chez un
nombre élevé de visiteurs.
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CI-DESSUS : LE STAFF DE TSUMAGOI PENDANT
L'ESSAI DE RECEPTION EN USINE CHEZ SMI
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ENNE TRADITION

THERMIQUE DU JAPON

a préfecture de Gunma, située

au nord-ouest de la plaine du

Kanto, située dans la partie

centrale du Japon, est connue
pour ses magnifiques scénarios naturels et
par la présence d'un grand nombre « onsen »
(bains thermaux) d'excellent niveau.

Destination touristique trés populaire chez
les japonais, les « onsen » sont des sources
thermales naturelles chauffées et riches en
minéraux grace au contact avec les volcans ; il
en existe environ 3000, répartis sur 'ensemble
du territoire, tant dans les zones de montagne
qu'au bord de la mer, ol se trouvent des
sources qui émergent y compris sous I'eau.
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lls peuvent étre couverts ou a l'air libre,
séparés pourles hommes et les femmes, oy,
plus rarement, mixtes, municipaux ou dans
de somptueuses auberges traditionnelles,
en pierre ou en bois, mais dans tous, il est
possible de faire un voyage hors du temps
qui vous permettra de revenir sereins et
régénérés.

-iﬁ e mont Azumaya nait d'une éruption du volcan Azuma, survenueily a 35@,00

ans, qui a divisé la montagne entre le Mont Azumaya et le Mont Neko Une ro
- I;Eeuse permet de parcourir les deux montagnes et de découvrir 3
aturel d'une beauté unique, trés populaire chez les excursionnistes.
Un des anneaux externes de la caldera volcanique du volcan Azd aya

és de l'usine de Tsumagoi
en eau, comme la « cascade
» qui nait de rulsse 1X de.&
rg_q_ 8
ot est riche de l'eau qui dérive E 3
de la fonte des neiges
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 QUAND LA COMPETITION DES VOLCANS 2’

PASSE PAR LE RECIPIENT

es derniéres
années, la
concurrence
acharnée entre
les entreprises du secteur des
eaux minérales a de plus en
plus souvent tourné autour
du prix du produit, car les
consommateurs veulent payer
moins tout en conservant de
la qualité ; il s'ensuit que les
entreprises d'embouteillage,
pour maintenir et si possible
augmenter la part de
marché, doivent développer
des solutions innovantes
en mesure de réduire les
co(its de production, de
gestion et de distribution.
Tout ceci nécessite une
analyse minutieuse des
caractéristiques et des
performances des bouteilles
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en PET utilisées, analyse qui a g L_"'.'
conduit I'entreprise japonaise i
Tsumagoi Meisui a réaliser A
de nouveaux récipients qui [
optimisent la combinaison
entre le volume de la bouteille
soufflée par I'étireuse- i
souffleuse rotative EBS K v -
ERGON de SMI et le nombre "’F’_ =
de bouteilles contenues dans & H"f X
une boite en carton. Parmi les i
formats optimaux pour réduire 8 ! =
les colts de stockage et de -
distribution, Tsumagoi Meisui x e P
a choisi des bouteilles en PET ' ] o '“l“:' £
3 base carrée de 0,32 Let 0,5 2 ‘#E""
L et des bouteilles cylindriques . o i

F et =

de0,41L.etdeO,5L.

TSUMAGOI | 28

unma est une préfecture de
I'le japonaise de Honshd sans
débouchés sur la mer et elle
doit sarenommée aux thermes

(onsen) et aux zones de ski; la petite villede  que le volcan s'abattait sur le village situé en R ’:, 5 _?/K L*

Kusatsu a plus de 100 sources thermales,  dessous, son effroyable masse de pierres, ...-:—-- - J = : ;‘: ?"_T\‘.‘
la plus connue étant Yubatake, qui dispose  de fragments de roche et de magma a g ‘315‘*? s %
d'une vaste piscine alimentée par des eaux  alerté les habitants avec un vrombissement S :: E*, 5 &fa

thermales fumantes qui courent sur une
glissiére en bois. Tsumagoi se trouve dans
I'angle nord-occidental de la préfecture,
et a cause de sa position élevée et des
dépéts de cendre du mont Asama (2.568
métres), elle bénéficie d'un sol trés fertile,
connu pour la culture des choux. Dans la
préfecture de Gunma, on peut voir les restes
archéologiques d'une puissante éruption
volcanique du mont Asama, qui, a la fin du
dix-huitiéme siécle, a touché les habitants de
Kanbara, une petite ville cachée entre douces
collines et champs, en diffusant sur tout
le paysage des cendres, de la pierre et du
magma. L'éruption cataclysmique, I'une des
catastrophes naturelles la plus largement
documentée du Japon moderne, a duré
quatre mois et a provoqué une avalanche
a grande vitesse de gaz surchauffés et de
détritus qui, un peu comme a Pompéi (Naples,
Italie), a dévasté la communauté agricole

locale. Les habitants de Kanbara connaissent
trop bien le potentiel destructeur du mont
Asama, I'imposant volcan qui a touché le
village a la fin du dix-huitiéme siécle ; tandis

inquiétant. Comme l'ont démontré les
fouilles de 1979, qui ont mis en lumiére les
squelettes de deux femmes enterrées sous
les débris alors qu'elle tentaient de s'enfuir,
la population eut peu de temps pour fuir
I'immense mur de terre qui, en voyageant
a une vitesse incroyable, s'est abattu sur la
ville en quelques minutes, en engloutissant
les habitants pendant qu'ils couraient et en
ensevelissant les maisons, les hangars et les
champs sous des montagnes de détritus.
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OU TOUT TOURNE
AUTOUR DE LA NATURE

économie de Tsumagoi-

Mura tourne autour de la

nature, en particulier sous

forme de sources d'eau et
d'agriculture ; la culture locale la plus
connue est celle des choux, si étendue
qu'elle recouvre de vert I'ensemble du
paysage entourant laville, et gu'elle attire
I'attention des touristes qui ne manquent
pas d'immortaliser sur une photo les
verts champs de choux. Tsumagoi-
mura est le premier producteur de ce
légume au Japon, dont la croissance est
favorisée par les conditions climatiques

froides de la zone. Le nom japonais du
chou est « Tamana », qui signifie « boule
de légume » et qui rappelle la forme de
ce légume frais et légérement doux ;
c'est I'un des ingrédients fondamentaux
de la cuisine japonaise, on peut en
manger presque toute l'année, c'est un
produit économique et polyvalent et il
est utilisé pour ajouter des nutriments
et de la saveur @ une vaste gamme de
plats. Souvent, il est coupé en tranches
fines pour étre servi avec des korokke,
tonkatsu (cote de porc frite) ou d'autres
produits frits.
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LA PAROLE AU CLIENT

INTERVIEW DE MINORU TOYOTA
Président de Tsumagoi Meisui Co. Ltd.

DE GAUCHE A DROITE : HIROMASA SUZUKI,
SERVICE DES VENTES DE CORRENS ; MINORU
TOYOTA, PRESIDENT DE TSUMAGO! ; YOSHIKI
MAEDA, RESPONSABLE DES VENTES DE CORRENS

Q : Quelle est la clé du succés de votre
entreprise ?

R: Sans aucun doute, un des facteurs
fondamentaux a la base de notre récent
succes est représenté par les opportunités
offertes par les nouveaux canaux de vente;
Plus précisément, nous sommes passés
par un type de business traditionnel,
c'est-a-dire lié a la vente de nos produits
a travers des points de distribution,
des magasins et supermarchés, a un
business basé sur « I'e-commerce », géré
directement par la maison mére.

Q : Quelles sont les tendances
actuelles du marché dans votre
secteur de référence ?

R: Dans le mondes des eaux minérales,
le principal critére de choix des
consommateurs est représenté par le prix
du produit ; en effet, tous, qu'il s'agisse
des clients finaux ou des embouteilleurs
(dans le cas de travaux pour le compte
de tiers), nous demandent des produits
économiques. C'est pourquoi Tsumagoi
Meisui Co. Ltd , comme toutes les autres
entreprises d'embouteillage d'eau, doit
lutter sur le marché en maintenant de
faibles colits de production et prix de
vente, en développant dans ce but des
solutions innovantes en mesure d'offrir
des produits de plus en plus compétitifs.

Q: Quels ont éteé les principaux facteurs qui
ont conduit Tsumagoi a investir dans une
nouvelle étireuse-souffleuse fournie par
SMI?

R: Le principal facteur qui nous a conduit
a choisir une installation SMI plutét que
d'autres marques, c'est la compacité de
la machine de la série EBS K. La nouvelle
gamme de souffleuses SMI se distingue,
en effet, par la présence d'un module
unique, trés compact, qui intégre la section
de chauffage des préformes (four) avec
la section d'étirage-soufflage (carrousel);
cette configuration technique s'adapte
parfaitement a I'espace disponible a
I'intérieur de notre site de production.

ADROITE : MATTEQ PESENTI, SERVICE AREA MANAGER
DE SMI (A GAUCHE) AVEC LE PERSONNEL DE TSUMAGOI
PENDANT L'ESSAI DE RECEPTION EN USINE

CI-DESSOUS : LA SOUFFLEUSE DE TSUMAGOI
EXPOSEE A LA FOIRE « DRINK JAPAN 2018 »

Q: Quels sont, selon vous, les principaux défis
pour la future expansion ?

R: Le défi principal auquel nous devrons faire face
pour une croissance future est certainement le
développement de solutions qui garantissent la
meilleure combinaison entre «capacité et volume de
la bouteille» et «nombre de bouteilles dans une boite
en carton», afin de pouvoir optimiser les opérations de
stockage, en réduisant les co(its correspondants.

Q: Quels ont éteé les principaux défis remportés par
Tsumagoi dans le business des eaux minérales ?

R: En coopération avec la maison mére, nous
avons abordé et mené a bonne fin un programme
engageant de réduction des colts physiques
de distribution, dont le succés a dépendu de la
réalisation de nouvelles bouteilles en PET aux
caractéristiques particuliéres, qui ont permis
la réduction du colt du matériau d'emballage,
comme par exemple, les bouteilles sans étiquette.

Drink JAPAN 2015

LES VOLCANS AU JAPON

Le Japon est |a patrie des volcans ; avec 108 volcans actifs sur un total mondial de
1.500, il détient 10% des volcans les plus dangereux au monde. Au Japon, ces géants de
la nature sont classés par catégories qui vont de A a C selon le degré de dangerosité et
d'activité volcanique. La catégorie A est la plus dangereuse et |a plus active et comprend
des volcans qui entrent en éruption jusqu'a plus de 400 fois par an, soit plus d'une fois
par jour. L'activité sismique liée aux volcans est souvent a |'origine des nombreux et
trés puissants tremblements de terre qui secouent régulierement le Japon ; grace a
des techniques de construction antisismiques a I'avant-garde, ces phénomeénes ont
heureusement des conséquences limitées sur I'intégrité des populations touchées. Le
mont Asama est un volcan trés actif qui entre en éruption en moyenne tous les 10
ans, soit environ 50 éruptions au cours des cing derniers siécles ; la plus dévastatrice
a eu lieu en 1783 et elle a provoqué la mort de plus de 1100 personnes et de graves
conséquences pour les quatre années qui ont suivi ; la cendre et les vapeurs expulsées
dans la stratosphére ont en outre provoqué une chute de la production agricole et
une famine a cause desquelles plus de 20 000 personnes ont perdu la vie. Léruption
la plus spectaculaire a eu lieu par contre en 2004, quand la fumée a atteint 90 milles
de Tokyo, en endommageant de nombreuses cultures et en provoquant de nombreux
incendies dans les bois. Actuellement, le volcan fait I'objet de surveillances continues,
parce qu'une autre éruption est probable dans un futur immédiat ; donc, dans un but
de précaution, |'accés est interdit sur un rayon de 4 km aux pentes du volcan lui-méme.



