GEO LOCATION

ida por el simple nombre de Querétaro, u
tura urbana @nica, caracterizada pal#
ran ciudad y el ambi rdenado y limpio, que nos invita a frenar
mo, sentarse en un banco y ver el desfile de vida “queretense” a
e esta atmosfera se percibe caminando por la ciudad, a lo largo del fe
hermosas calles coloreadas del centro historico; la
dabl 0s entre las casas iluminadas, con los balcone
e los conciertos gratuitos de jazz o misica clasica que alegran el
e la ciudad. La magia también se puede sentir en la historia, porque realmente aqui,
s siglos, comenzo el movimiento de independencia del dominio colonial espafol;
pero la magia de Querétaro es también la que se percibe al disminuir los ritmos de la vida
cotidiana, para tomarse un descanso y disfrutar de un coctel refrescante, mejor si ya esta listo
para el consumo, como el “Caribe Cooler” producidowelﬁ:'aro por Bebidas Internacionales
Bepensa SA de C\V. La empresa mexicana, para automatizar el proceso de empaquetado
secundario y terciario, recurri a SMI, con la que ha colaborado desde 1998, para el suministro
de un nueva empaquetadora con film termorretractil SK 602T ERGON y un paletizador
automatico APS 3090 ERGON.
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aribe Cooler, una marca

de bebidas etilicas de

bajo contenido alcohélico

que incluye un libro de
recetas de diferentes preparaciones y
combinaciones capaces de satisfacer los
diferentes gustos de los consumidores,
es una bebida 100% mexicana que
pertenece a la categoria "ready-to-
drink”. La marca Caribe Cooler, presente
desde hace casi 30 anos en el mercado,
forma parte de Bepensa, un importante
grupo mexicano con sede en la ciudad
de Mérida, en Yucatan, que en 2015 se
hizo cargo de la empresa francesa de
licores Pernod Ricard. Esta transaccion
permitié al grupo francés centrarse en
las marcas de licores y vinos, mientras
que en Bepensa continud desarrollando
la marca en el mercado mexicano.

d

HOY, CARIBE COOLER OCUPA EL PRIMER LUGAR EN BEBIDAS LISTAS PARA
TOMAR EN MEXICO Y ES MUY POPULAR, ESPECIALMENTE ENTRE LAS NUEVAS
GENERACIONES, QUE ABSORBEN EL 60% DEL CONSUMO DE LA MARCA.
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LA FRESCURA
ESTA LISTA PARA BEBER!

a categoria de alcohol listo

para beber esta creciendo

en todo el mundo. Los

lanzamientos de nuevos
productos han aumentado en promedio
un 25% anual en los Gltimos tres afios. Las
empresas del sector, como Caribe Cooler,
estan desarrollando ofertas de productos
con sabores innovadores que reflejan los
gustos regionales de los consumidores y
satisfacen las necesidades mas variadas.
La frescura es el elemento en la base de
los sabores y sabores de la amplia gama
de productos Caribe Cooler, elaborados
con ingredientes capaces de garantizar
y realzar la esencia de las diversas
frutas que contienen. Los gustos, que
tienen una personalidad muy expresiva
y un sabor distintivo, van desde la
combinacion de frutas tropicales y pasion
hasta los sabores tradicionales de fresa,
durazno, mango-pifa, manzana-kiwi, y
se pueden disfrutar como estan o como
base para crear deliciosas bebidas. Para
invitar a los consumidores a un mayor
consumo, incluso se ha creado un libro de
recetas con las diversas preparaciones
para crear cocteles y combinaciones con
otras bebidas o frutas que realzan el
producto en si.

Laatencion de Caribe Cooler a los paladares
y las preferencias de los consumidores
lleva a la compania mexicana a innovar
continuamente vy desarrollar nuevas
bebidas refrescantes con una mezcla de
alcohol (4.7%).




NUEVA FABRICA PARA LA BEBIDA
NUMERO UNO EN RTD EN MEXICO

a planta embotelladora
Caribe Cooler en la ciudad
de Querétaro se inauguro en
noviembre de 2016 y es el
resultado de unainversion de 250 millones
de pesos (unos 12,7 millones de délares
estadounidenses) que fue necesaria para
que Bepensa pudiera producir 11 millones
de cajas al ano, fortalecer su presencia
en el mercado y crear mas empleos en el
estado. Con motivo de su inauguracion, el
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Director General de Caribe Cooler, Gerardo
Ruibal Flores, declard que esta apertura
es parte de los planes de desarrollo
a mediano plazo, que contemplan la
expansion de numerosas plantas de
produccion de la compania para satisfacer
la demanda interna y Exportacion a otros
paises. La historia de Bepensa en el estado
de Querétaro comenzd en 1997, pero
solo en 2010, tras el fuerte crecimiento
del consumo en el sector de alimentos

y bebidas, fue necesario transferirlo a
la ubicacién actual dentro del Parque
Industrial Benito Juarez, que tiene una
superficie de 92,000 m2 vy también
alberga las actividades de las divisiones
Bepensa Motriz y Bepensa Industrial.
Caribe Cooler es una de las 202 empresas
del sector de alimentos y bebidas en
el estado de Querétaro, que ocupa una
posicion de liderazgo en la produccion
de vino espumoso a nivel continental. La
fabrica de la compania mexicana adopta
las @ltimas tecnologias “verdes’, como
los materiales que aprovechan al maximo
la luz solar durante el dia y el gas natural,
considerado combustible limpio, para
la generacién de vapor; por otro lado, la
sostenibilidad es un tema fundamental
para todo el Grupo Bepensa, que cada ano
adopta un programa muy detallado para
promover un estilo de vida saludable en la
empresa y se presenta como una realidad
vanguardista y ejemplar para inspirar a
las generaciones. Futuro a un estilo de
vida mas sano vy equilibrado. Todo esto
ha permitido a la empresa de Querétaro
obtener el premio “Gran lugar para
trabajar” (vea la foto abajo a la derecha).

BEBIDAS INTERNACIONALES BEPENSA

« g-_g}-ﬂGreat

| Place
'To

# Work.
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BEPENSA: JUNTOS POR
UN PAIS MEJOR PARA TODOS

| Grupo Bepensa fue fundado

en 1946 en Meérida, en el

estado mexicano de Yucatan,

por Fernando Ponce G. Canton;
Bepensa es hoy un grupo multinacional
compuesto por 49 compafias, agrupadas
en cinco divisiones comerciales: bebidas,
industria, motores, servicios financieros y
Caribe Cooler. En general, el grupo factura
aproximadamente 34.2 mil millones de
pesos por afio (correspondientes a unos 1.7
mil millones de délares estadounidenses) y
emplea directamente a 14,500 personas (mas
otros miles en industrias relacionadas); cuenta
con instalaciones de fabricacion en México,
Estados Unidos y Republica Dominicana. Las
59 marcas de productos, muchas de las cuales
son lideres mundiales en sus categorias,
apuntan a satisfacer las necesidades de mas
de 350,000 clientes registrados y millones
de consumidores en México, Estados Unidos
y Repiblica Dominicana. La estrategia de
penetracion comercial adoptada ha permitido
a Bepensa cubrir practicamente todo el

territorio mexicano y la Repdblica Dominicana,
a través de mas de 1,500 puntos de venta
y distribucion. En el sector “beverages” el
Grupo Bepensa se organiza en dos divisiones
importantes:

» Bepensa Bebidas, cuenta con 3 plantas
embotelladoras de bebidas y 17 instalaciones
de agua, para un total de 28 lineas de
produccion; esta division produce, comercializa
y distribuye una cartera de 34 marcas de la
compania estadounidense The Coca-Cola
Company, bebidas refrescantes y bebidas
no carbonatadas que se adaptan a todos los
gustos y todas las ocasiones.

» Bepensa Spirits, que surge de la necesidad
de mejorar el crecimiento en el sector del
alcohol y expandir la cartera de productos en
este segmento; esta division (anteriormente
Bepensa Caribe Cooler) produce, comercializa
y distribuye los distintos productos de la
marca Caribe Cooler a nivel nacional, que
domina la categoria de bebidas “listas para
beber” a través de una gama de siete sabores
y varias ediciones especiales.

DE IZQUIERDA A DERECHA: DAVID ARGAEZ, GERENTE DE CADENA DE SUMINISTRO DE BEPENSA; SERGIO PEREZ,
GERENTE DE AREA DE SMICENTROAMERICANA Y HUGO JUAREZ, RESPONSABLE DE MANTENIMIENTO DE BEPENSA
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Un fenémeno que caracteriza
el consumo de las nuevas
generaciones es el  fuerte
crecimientodelos productosde RTD
(ready-to-drink), es decir, bebidas
embotelladas premezcladas con
bajo contenido de alcohol. Para el
empaque secundario vy terciario
de botellas de vidrio de 0.33 L
y 0.75 L de los productos de la
marca Caribe Cooler, Bepensa
necesitaba maquinas automaticas,
flexibles vy eficientes, capaces
de pasar rapida y facilmente de
un formato de paquete a otro;
igualmente importante fue el
aspecto cualitativo del embalaje
final y la reduccion de los costos
relacionados con el consumo
de energia. Por este motivo, las
plantas suministradas por SMI a
la empresa mexicana en Querétaro
estan equipadas con dispositivos
opcionales que garantizan una
apariencia estética de alta calidad a
los paquetes destinados a la venta,
un alto grado de eco-sostenibilidad
de los procesos de produccion y un
importante ahorro energético.
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LA PALABRA AL CLIENTE

> | ENTREVISTA A DAVID ARGAEZ, GERENTE DE CADENA DE SUMINISTRO
de Bebidas Internacionales Bepensa S.A. de C.V.

P: ;Qué importancia tiene para Bepensa
que SMI esté presente en México con
personal local?

R: La decision de SMI de abrir una sucursal
en nuestro pais, donde trabaja un personal
técnico y comercial competente, es de
fundamental importancia para nuestra
empresa, ya que dicha presencia cercana

(menos de 3 horas en automévil) anuestras
instalaciones, nos garantiza un servicio
inmediato y constante, especialmente en
caso de problemas con el funcionamiento
de los sistemas o la necesidad de piezas
de repuesto, dando mayor tranquilidad a
nuestro equipo técnico y de produccion.
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P: Gracias al producto Caribe Cooler, Grupo
Bepensa es el lider en México en la produccion
de bebidas listas para tomar. ¢Cual es el
secreto de tal éxito?

R: La clave del éxito de nuestro grupo esta
estrechamente vinculada a una serie de
pilares estratégicos y valores esenciales que
caracterizan todas las actividades de Bepensa:
integridad, liderazgo, respeto, innovacion,
excelencia vy lealtad, todas condiciones
indispensables para contribuir al bienestar de
la sociedad y el empleados. El éxito de nuestra
empresa también depende del fuerte espiritu
de innovacion, del compromiso de ofrecer
excelentes productos y servicios y de la actitud
abierta y flexible que nos permite enfrentar de
inmediato los cambios en el mercado.

P: ;Cuales son las tendencias actuales en el
mercado en términos de “packaging”?

R: Bepensa siempre se enfoca en las
necesidades del consumidor vy su satisfaccion,
por lo que también adoptamos soluciones
diversificadas para el “packaging” de productos
que tienen como objetivo hacer de Ila
experiencia de consumo de nuestros productos
un evento agradable, comodo y compartible
con otros y econdmicamente accesibles a un
amplio segmento de la poblacion; sin descuidar
laimportancia de distribuir nuestras bebidas en
envases ecologicos vy facilmente reciclables.

P: Caribe Cooler tiene una fabrica
moderna con tecnologia de punta.

¢Qué papel juega la asociacion con SMI
en términos de innovacion?

R: La colaboracion con SMI es
extremadamente importante para el
éxito de nuestra empresa, ya que las
tecnologias “made in Italy” que dicha
compafia ha estado desarrollando
durante mas de 30 afios nos permiten
tener acceso a maquinaria y equipos de
alta eficiencia; sin embargo, la asociacion
con SMI no se basa solo en el suministro
de sistemas con alto contenido
tecnoldgico, sino que incluye muchos
otros aspectos, como consultoria técnica,
soporte comercial y servicio postventa.
El proyecto que llevd a Bepensa a
comprar una nueva empaquetadora SK
602T ERGON involucro a varias personas
de SMI, en particular Sergio Pérez
Cuadra y Luis Quezada de la sucursal
de Smicentroamericana en la Ciudad de
México; gracias a su constante apoyo, la
relacion entre las dos companias se ha
consolidado aln mas vy se ha convertido
en una asociacion estratégica para hoy y
manana.
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