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Frosolone, terre des eaux au croisement entre passe et futunr

En devangcant les temps, depuis sa
creéation, la Sociéte Di lorio SpA.
s'est engagée dans un lien profond
avec le territoire, en favorisant e
développement d'occasions d'une part
culturelles, lieges a la formation et
dautre part économigues, occasions
gui ont contribué au bien-étre et
au respect de l'environnement. Une
reéalité industrielle qui en partant des
traditions a su tracer les lignes de
force pour son propre développerment
et pour linnovation future.




‘Boire l'eau c’'est boire la nature,

boire Molisia c’'est boire le Molise’.

L'eau, 'Ihormme et l'environnerment

Cest le nouveau slogan qui

accompagne les toutes nouvelles Entre toutes les ressources que 'on peut

bouteilles en PET de leau naturelle ﬁ.— trouver dans la nature, I'eau est certainement la

Molisia. Llirmage innovatrice et de plus précieuse pour I'homme: tous les aliments

grand attrait a recu le prix “I'Agora contiennent de I'eau; le corps humain lui-méme en

, " ) contient une grande quantite; la vie est lige a l'eau.
d'argent” reconnaissant en elle une 9 d

bouteile particuliérerment agréable Ce composég, constitué par un atome d'oxygene et de

deux atomes dhydrogene, est en mesure dinteragir
avec ses reflets et ses couleurs

. . avec l'écosystéeme, en répondant a des exigences bien
qui sont synonymes de puretée. La

. . o preécises.
forme anatomique et l'originalice de ;
s , ) . Le role gu'exerce l'eau sur I'nomme est equivalent a
'étiguette font delle un packaging ) )
| . . celui que la culture exerce sur 'ame et sur l'esprit
assure de succes. En relief sur la ) ) ] ; )
humain, qui constituent en fait les fondations de

bouteille le “lys”, logo de la Sociéte Di o ] R

) o nos traditions. Eau et culture contribuent ainsi a la

lorio. Sur l'étiguette, un coeur bleu . ) . . . .
croissance sociale et économigue, a la qualité de la

‘embrasse” les prairies luxuriantes

et les montagnes sauvages. L'eau 'f
Molisia prend sa source preécisement

vie, a la santé et au bien-étre en geénéral.
La Région italienne du Molise est une terre encore

sauvage dans laguelle “Tradition” et “Culture” coexistent

au “coeur’” de la nature exubérante du R B N ) )
avec la "Nature’, elle protege une source d'eau oligo-

Molise. Le Parc National des Abruzzes, . L L
minérale, Molisia, pure comme ses mMmontagnes, ideale

du Latium et du Molise, qui abritent ) ) wr e B
pour une vie saine “a litalienne”.

de nombreuses oasis protégees et
des étendues boisées, surtout dans
la province dlIsernia (ou se trouve la

ville dans laquelle la Societé Di lorio

. . . se distinguent par un interét pour la
est installée), constitue un foyer de

, . . , nature de haut niveau.
vert dune beauté sans égale. L'eau

. . . o Les eaux qui s'écoulent sur ce
Molisia est prelevee sur le territoire

. . . territoire sont caracterisees par
de Sant’Elena Sannita, a une hauteur

. X une faible teneur saline et sont
de 850 metres au-dessus du niveau

s - , L presqgue privées de sodium et de
de la menr, a lintérieur d'un territoire

naturel & l'abri despaces protégés qui nitrates, facteur essentiel pour une
alimentation saine qui donne a I'eau
sa légereté et assure une digestion
aisée. Ce veritable don de la nature
est embouteillé par la famille Di
lorio en respectant le territoire

limicrophe, en prétant une
particuliere attention a
'économie dénergie: une

politique entrepreneuriale

intimerment lige

aux traditions et a Ci-dessus: Le Dr. Gino
'environnement, qui est a la Di lorio recoit ‘I'Agora
base de l'activité productive d'argent’ pour la
depuis plus de 110 ans. bouteille de I'eau

naturelle “Molisia’.




Di lorio et SMI

INnNovation technologique qui

preserve |la tradition

Au cours des dernieres
années l|la Sociétée Di lorio
a effectué une imMmportante
mise a jour de sa strategie
commerciale, en langant
de nouveaux soft drinks
(apéritifs et boisson sous la
marque Stappj) et surtout
'eau Molisia, gui est mise
en boucteille dans des
établissements modernes
a technologie tres avancee.
Cela assure un standard de
qualite élevée et une parfaite
conservation du produit fini.
Dans une optique de
satisfaction totale des
demandes de Ila Clientele,
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en ligne avec les exigences
du marche, l'entreprise du
Molise a installé une seconde
ligne d'embouteillage en PET,
parallele a linstallation déja
en fonction pour les formats
en verre.

La nouvelle ligne
d'embouteillage, qui se
caracteérise par la technologie
de pointe de ses machines,
a pris la position de téte,
a l'avant-garde dans son
propre secteur

Pour réaliser cet important
investissement la Societe
Di lorio a fait confiance a
'expérience de SMI, avec qui

elle collabore depuis presqgue
dix ans. En s'en remettant a
la compeétence et a la qualité
des produits SMI, la Societe
Di lorio a lance un pari
realiser une ligne made in
lcaly, hautement innovatrice
et technologiguement a
I'avant-garde.

la fourniture SMI comprend
une etireuse-souffleuse
rotative de 14 cavites, une
machine de conditiomnnement
a filrm thermorétractable
modele SK B802F pour
lusinage en double piste,
des systemes logistiques
intégreés pour la manutention
des bouteilles vides produites
par la souffleuse ST14, des
bouteilles en vrac et des
paguets en sortie de la
fardeleuse SKB02F
Capaciteés productives
remarquables de
l'installation:

> 40.000 bph dans le format
de 500 ml soft drinks;

> 25.600 bph dans le format
d'1 licre soft drinks;

> 20.000 bph dans le format
d 1,5 licre soft drinks;

> 24.000 bph dans le format
d' 15 litre eau pétillante;

> 25.000 bph dans le format
de 2 litres eau plate.

Toutes Iles machines sont
gereées électroniguerment
et ont été congues en

respectant totalerment la



Innovations technologiques
au service de I'environnement

Les secteurs ‘Recherche et
Développement” de Smigroup représentent
un atout clé dans le processus dinnovation
technologique dans le cadre industriel
pour ameliorer les performances
des machines, des installations et

des processus qgui accompagnent les
implantations productives des différentes

disciplines. Smigroup attache une attention particuliere a I'étude
de solutions gui placent au premier plan les économies dénergie,
I'efficacité productive et Iécocompatibilité des produits et des

politique environnementale de

] processus. Dans le cadre de ses propres laboratoires des nouveaux
'entreprise; par exemple, tous - . - - .
o ] materiaux sont etudies, qui se caracterisent par une plus grande
les moteurs sont equipes dun L , o )
. . legerete, une resistance plus forte, qui offrent une plus grande
variateur pour une consormmation o | . )
L ) flexibilite a l'usinage, plus economiques et plus facilerment recyclables.
plus contenue denergie, la R . | ] ) o
. , . o Le nouveau systeme pour la recuperation de lair comprime
souffleuse est dotee dun dispositif
B B . . appligué aux machines pour l'étirage-soufflage des récipients en
de recuperation de l'air de soufflage; pRIq P 9 9 P
les convoyeurs sont lubrifiés avec PET est appreciable pour son impact environnemental reduit. Les

du matériel a base de silicone qui résultats en termes d'économies énergetigues et de respect pour

permet une éconormie appréciable 'environnement sont remarguables et motivent le choix gqui sous-

deau et une réduction de I'émission tend cette innovation completernment écocompatible et qui permet de
des résidus phosphorganiques dans réduire les consommations d'air comprime jusqu'a 40% et dénergie
les évacuations. électrigue jusgu'a 20%.

Le plus grand soin a été accorde
aux exigences hygieniques et
sanitaires de toute la ligne
dembouteillage; les convoyeurs a
air sont équipeés de filcres adequats

petillante et boissons

a prevenir des contaminations des , .
gazeuses). Avec lentrée en

bouteilles transporteées, la machine . .
fonction de la nouvelle ligne,

& remplinr  est hermetiquerment la capacité productive globale

close (milieu aseptique), tandis des établissements Di lorio

ue le controéle électronique des , ) .-
a a est dun demi million de

robinets assure un remplissage . )
P 8 bouteilles par tour de travail,

précis de la bouteille. . - ) )
soit un million cing cent mille

La ligne a ete étudieée our .
9 P boucteilles en 24 heures.

'embouteillage deau minérale L .
Les capacites de Ila ligne

naturelle, eau minérale etillante, , .
P actuelle dembouteillage de

eau aromatisée, boissons gazeuses N
cette maniere sont capables

et boissons plates en bouteilles de: . .
P de satisfaire absolument

500 ml et 1 litre cylindriques; 15 e rarche craditionnel

et 2 litres carrées (eau minérale . ) )
( et la grande distribution

naturelle et boisson plates);, 1.5 et o
organisee.

2 litcres cylindrigues (eau minérale




Depuis 1896
la tcradition en buvant sanement.

La Sociéte Di lorio
Sp.A. est une entreprise

centenaire qgui se situe
entre les tres belles
montagnes du Molise, |a

ou l'eau minérale, matiere
premiere fondamentale des
boissons jaillit dans toute
sa pureté. Son fondateur
Filippo Di lorio avec son
epouse Angela et ses
guatre fils, initia des 1896 la
production des boissons (en
particulier “La Limonade”)
en les rendant ceélebres
dans le monde entier. La
tradition et les vieilles
recettes de famille furent

transmises aux géenerations

Ci-dessus: Le famille Di lorio au grand complet qui féte les 110 ans de 'entreprise.

Il etait une fois..mais encore aujourdhui

L'épogque du "Chinotto” et de la “Limonade” est en train de connaitre une phase de
renouveau. La famille Di lorio a féte plus de 110 ans de production de “Limonade”, jadis
diffusée comme peu d'autres boissons (peut-étre pour son colt contenu) et ancreée
dans la meémoire de générations entieres comme la “bouteille a la petite balle”,
annonciatrice du food design et devenue sans s'en douter un vrai ‘phénomene”. Di
lorio exporte la boisson méme au Etats-Unis, en Australie et en Afrigue du Sud.

Pour relancer en revanche la boisson a base de "Chinotto”, Di lorio a tablé sur la
nostalgie des anneées Cingquante, au cours desquelles cette boisson remportait un
vif succes. Aujourdhui elle est considérée comme un produit en vogue qui exporte

a l'écranger une saveur et une image toutes italiennes.
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suivantes jusgu’en 1985
date a laquelle les actuels
associés AnNtonio, Gino
et Domenico Di lorio
(descendants du fondateur),
avec |'oncle Luigi Di lorio,
deplacerent I|la production
dans I'établisserment actuel
de Sant’Elena Sannita
dans le lieudit “ll Giardino”.
Dans les années 90 des
etudes et des recherches
y furent effectuées pour
ameéliorer et augmenter la
capacité de l'eau minérale
et pour lancer un nouveau
produit parallelement a la
production des boissons:

'eau oligominérale "Molisia”.

Ci-dessus: M.me Ernestina,

fille du fondateur, a I'occasion
de la célébration du 110 ieme
anniversaire de la fondation

de l'entreprise.

Aujourdhui I'établissement
de 20.000 mz2 est parmi
les plus modernes, grace

des installations. En effet,
le souci de la Societe Di
lorio est avant tout de
continuer a produire avec
la passion ancestrale les
bons produits

la boisson, en investissant
dans la recherche et dans
les
perpetuer et dameéliorer
les recettes du Grand-Pere
Filippo Di lorio.

Ci-dessous: Photo
historique de la famille Di
lorio en 1896, année de la

creéation de l'entreprise.

la technologie de pointe

naturels,
affinant la qualicté de

installations afin de

La gamme complete des produits et le sérieux commercial font de la
Societeé par Actions Di lorio une entreprise capable de satisfaire toutes
les exigences du marcheé contemporain. En Italie comme a I'étranger
'entreprise Di lorio est présente avec une vaste gamme de produits:
> Les boissons, prépareées exclusiverment avec des aromes naturels:

- Apéritifs (de 100mI en verre): Stappino-Bitter, Bianco-Bitter, Rosso-
Rabarbaro.

- Boissons (dans les volumes de 200, 250, 500, 1000 et 1500 ml):
limonade, orangeade, limonade, chinotto, eau tonique, café.

> ’eau minérale VIOLISIA est mise en bouteille dans les formats
en verre (volumes de 250 ml, S00 ml, 750 ml et 1 litre) et dans
les formats en PET (500 ml, 1 litre cylindrique, 15 litre carrée et

cylindrigue, 2 litres carrée et cylindrigue).



LA PAROLE AU CLIENT - Interview au
Dr Gino Di lorio, President de Di lorio SpA.

Ci-dessus: Le Dr Gino Di lorio,

Président de Di lorio Sp.A avec
Paolo Nava, Président et Directeur
Genéral de SMI Sp.A.

Quel est le secret du succes
de Di lorio Sp.A. en ltalie et a
réecranger?

“Di lorio est présent depuis
toujours sur le marché des
boissons. Les modalités de
production, la modernisation
des installations, linnovation
technologique, associees au
packaging qui s'est renouvelé
et qui continue a se renouveler
au cours du temps, nous a
amene a offrir un rapport
gualité/prix gagnant.

L'élasticité de I'entreprise a
tous les niveaux s'adresse
surtout a la ‘customenr
satisfaction” (une certaine
ecoute de la clientele) en
éepousant les tendances du
marché moderne, en termes
de changements de format,
nouveau packaging etc.; Cceci

Nnous a conduit a croitre au fur
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et a mesure et Nnous permet
détre tout a la fois compétitifs
et gagnants sur le marche
daujourdhui ou est en train
de s'opérer un changerment de
'omrganisation tant de la grande
distribution (GDO) que de celle
par le canal du discount.

En effet ces deux canaux de
distribution ont un rapport de
preédilection avec les petites
et moyennes entreprises qui
offrent une grande flexibilicé
et savent s'adapter a la
demande. Une petite-rmoyenne
entreprise comme Di lorio
réussit a satisfaire au mieux
les exigences des grossistes
et de la distribution en général.
Notre flexibilité est évidente et
le prouve la vaste garmme de
production, qui va des boissons
a l'eau minérale, que l'on peut
trouver dans des confections
de différentes mesures, de
500 ml a 2 litres; d'autre part
nous offrons sur le mMmarche
une grande variéteé de formats,
comme les paquets de 6, 8, 10,
12, 20 et 24 bouteilles.”

Qualite et respect de
I'environnement; bien-étre et
alimentation saine a litalienne;
tradition, culture et famille:
depuis plus de 110 ans ce
sont les points forts de Ila
politique entrepreneuriale
Di lorio. Quelle place occupe
l'innovation technologique dans

son entreprise?
“Notre entreprise est située

dans le centre sud de lltalie,
dans un contexte ou des
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centaines de petites entreprises de
boissons gazeuses ont dd fermer
les portes. Ces entreprises, au
cours du dernier siecle, & partir de
lapres-guerre jusqu'au deébut des
anneées soixante, ont caractérise la
structure de la production dans le
domaine de la boisson. Di lorio a su
surmonter cette période, grace a
la mMmodernisation constante de ses
propres installations productives
et a la recherche technologiqgue
continuelle. Le succes en Italie
comme a l'étranger vient également
de la continuité de l'entreprise tout
au long des années, qui de 1896 a
aujourdhui, de pere en fils se sont
passes le ‘flambeau” sans aucune
interruption.

Nous avons été parmi les premiers
au monde, au cours de la premiere
moitie des années quatre-vingt,
a expeérimenter une nouvelle
technologie pour le remplissage en
atmosphere inerte des boisons dans
les softs drinks.

Cette technologie, en plus des
avantages eévidents relativement aux
niveaux, a ameliore surtout la dureée
de la conservation du produit.

Cela a été l'occasion décisive qui a
pousse la Sociéteé Di lorio a chercher
de nouveaux horizons cormmerciaux
et de nouveaux marcheés a I'etrangenr,
en premier lieu celui ameéricain qui a
toujours ete un grand consormmateur

de boissons gazeuses.

Les importateurs ont
particuliererment apprécie
'organisation Di lorio, surtout

pour son rapport direct avec
notre entreprise, dans la mesure
ou lon ne passe pas au travers
dintermeédiaires commerciaux.

Di lorio a de plus démontreé son



seérieux en offrant un produit avec

un excellent rapport qualité prix et
en proposant une vaste gamme
de produits qui, en dehors de ceux
traditionnels, comprend eégalerment
des produits typiguement italiens
comme |le bitter, le chinotto et
la rhubarbe. Produits qui ont eéte
non seulement redécouverts par
les italiens reésidents a l'eéetrangen
mais qui ont etce égalerment
adoptés et sont entrés dans les
habitudes alimentaires des familles

éetrangeres.”

Limage innovatrice et de grand
attrait de la bouteille PET de I'eau
Molisia a regcu le prix de ‘IAgora
dargento’” pour le packaging Quel
role a joue Ila collaboration avec
SMI pour le succes des nouveaux
formats en PET?

“En ce gui concerne la nouvelle ligne,
un projet, en collaboration avec
SMI, a été mis au point qui Nnous a
permis de résoudre au mieux tous
les problemes liés a linstallation de
la ligne existante en verre. Le bureau
technigue SMI, en reformulant
le systeme des convoyeurs pour
le conditionnerment des produits
en verre, a permis datteindre
d'excellents niveaux de production. La
gestion des changements de format

a été automatisée, avec lavantage

de réduire drastiguement
les arréts machine dus aux
modifications des formats
et avec I|la possibilité de
réaliser un nombre éleve de
configurations & partir du
premier format configure.

En ce qui concerne en
revanche l'étude de lingénierie
de la nouvelle ligne PET nous
sommes parvenus a concilier
au mieux chacune des
exigences fonctionnelles de
'installation dermbouteillage.
Les performances de la ligne
ont éteé optimisées a partir
de la production des bouteilles,
dans la mesure ou linstallation
de 'étireuse-souffleuse
rotative SR14 répond
pleinement a nos exigences
déconomies énergetiques et
d'écocompatibilice.

La conception et la réalisation
des nouveaux récipients
PET a tenu compte de nos
aspirations fonctionnelles,
économiques et de design.
Les nouvelles bouteiles PET
de l'eau Molisia, réalisées avec
des préformes de grammage
contenu sont léegeres et
respectent pleinement notre
policique environnementale,
tout en assurant une
résistance optimale. De plus
I'élaboration graphigue a
pris en considération limage
de notre entreprise et de
son logo. Le résultat obtenu
est une bouteille de grand
attrait, qui transmet limage
innovatrice de Di lorio et qui
nous a permis dobtenir le
prix “Agora dargento’ pour le
packaging. Le graphisme de la
bouteille comprend tous les
éléments fondarmentaux qui
distinguent notre entreprise:
le logo a eété reproduit sur

la partie supérieure de Ia
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bouteille, les lignes sur Ile
corps de la bouteille, en tant
gu'éléements de renforcement,
représentent les montagnes;
le lys symbolise la fleur typique
des montagnes du Molise,
tandis que les petits coeurs
sont un élément décoratif.
Dans |le développement de
cet important projet il a ete
particulierement important
d'avoir un interlocuteur comme
la Sociéete SMI, entreprise
elle aussi intégree dans le
territoire local qui manifeste
sa volonté de fournir des
machines technologiguement
avancees.

La collaboration avec SMI nous
a permis de réaliser ce projet,
qui a mon avis, repreésente
le nec plus ultra de ce que
'on peut obtenir en termes
de prestations, d'efficaciteé
productrice, rendement
effectif du magasin, économie
denergie, réduction des
colts geéneéraux de gestion
et optimisation du processus
de production avec un
nombre reéduit demployés. A
lintérieur de la ligne PET nous
utilisons en fait seulement
trois opérateurs, alors que
assurent

quatre employés

le fonctionnement de la ligne

verre.”




