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TEMPO Silent Box

Soundproof cabin of compression lines
for PET bottles

75 dB(A) @ 1 mt in any direction
Built-in electrical cabinet

Complete accessibility for full
maintenance

In-out silenced air fan

Easy and quick installation

Available also for SIAD MI compressors
already installed

Visit our web-site to find out
all our Services and Customer

Connection
www.siaami.com 5 E Eg S’AD mﬂnl'clilﬂ:"li
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Il Ny a pas de doutes que la sensibilité des citadins et
des entreprises quant au respect de I'environnement et
de solutions éco-compatibles est en forte croissance.
Solutions qui exigent le deévelopperment de technologies
toujours plus novatrices. En 2009 Smigroup a concentre

ses efforts sur la conception de nouveaux produits
caractérisés par deux facteurs prédominants : économie
dénergie et technologie de pointe. En effet, I'activité de
tout le groupe s'est caractérisee par la réalisation de
machines et dinstallations a impact environnemental
reduit, a méme de répondre efficacement aux nouvelles
exigences d'un marcheé en continuelle évolution. Depuis

66 Solutions

toujours Smigroup porte une attention particuliere aux
eCO—friendly aspects comme la flexibilité opeérationnelle, la sécuriteé et

. la facilité d'emploi, le rapport qualité/prix. Ces derniers
pour un marché _ _ _

mois, notre Centre de Recherche & Innovation Smilab a
qui chqnge ’, lancé de nombreux projets de développerment centreés
sur des solutions technologiques novatrices a méme de
reduire les consommations énergeétiques de machines
et de systemes et den augmenter le rendement de

production et la flexibilicé opeérationnelle.
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Face a la hausse de prix des sources dénergie, nos
clients nous demandent des machines qui consomment
mMoins, qui respectent I'environnement et qui conservent
dans le temps la valeur de linvestisserment initial. A ces
demandes, SMI a récemment répondu avec guelgues
solutions novatrices, comme par exemple un nouveau
tunnel de thermorétraction alimenté au gaz meéthane.
Une solution ‘eco-friendly” a tous les points de vue,
parce gue les avantages en termes eéconomiques et
environnermentaux du meéthane par rapport au peétrole
sont iNnnombrables et répondent parfaiterment aux
principes décocompatibilite et déconomie dénergie,
surtout dans les pays ou le prix du gaz meéthane est
particulierement avantageux par rapport aux autres
combustibles fossiles. L'innovation du produit et du
procedé aura de plus en plus un roéle essentiel dans
'évolution des entreprises manufacturieres, devenant
de fait la ligne de partage entre ceux qui continueront
a croitre et progresser et ceux qui, malheureusement,
seront lenterment éloignés du marcheé. Depuis des années,
Smigroup a placé la recherche et le développerment au
centre de ses activités et s'est équipée comme il se doit
pour étre préte a relever les défis que le marcheé nous

lancera a l'avenir.

Paolo Nava,

President & CEO ”:
SMI S.p.A. B
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Thermorétraction “eco-friendly™
naissance du nouveau tunnel Smiflexi

alimenté au gaz meéthane.

Nouvelle LWP 25: la technologie
au service des ‘basses vitcesses”

Smipack: nouvelles soudeuses
en L automatiques FP 8000 &
FP 8000 CS

Poseuses de poignéees automatigues

Smipack seérie HA: nouveaux modeles
de 25, 40, 80 et 80 tours/min

Smipass: l'assistance
téléphonique SMI se renouvelle

Exhibitions 2010:
les prochains rendez-vous.
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...a haute altitude

SMI arrive a la cote 4000 machines
de conditionnement livrees

dans le monde entier

CONCENTRATION SUR LE CONTINENT AMERICAIN

AMERIGQUE DU NORD

1 49 MACHINES

AMERIGQUE CENTRALE

21 8 MACHINES

AMERIQUE DU SUD

23 6 MACHINES

ROBUSTESSE ET
FIABILITE
MOUUEMENTS
RAPIDES ET
PRECIS
APS 3000
Pour des
performances jusqu’'a
300 couches/h
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MAINTENANCE

REDUITE
BAS COUTS
DE GESTION
> PAG.449
SMIPASS
Smipass est une plateforme

novatrice dassistance qui permet
aux clients SMI dobtenir tres
rapiderment un support technique

approprie en ligne.

>> PAG.60




SECTEUR JUS

Bela Ischia

Groupe Bela Ischia
Astolfo Dutra, MG, Breésil
>»> eétireuse-souffleuse
SMIFORM SR B8

>> convoyeurs a air
SMILINE

ILLIS

Bresil : un geant mondial dans

le marche des jus

Le Brésil est I'un des pays les plus grands du monde
et se caractérise par limmensité et la multiplicité
de facteurs climatigues, environnermentaux, Socio-
économigues et démographiques. Le Brésil se
place parmi les économies nouvelles, en transition
entre un passe principalement agricole et un futur
toujours plus industrialisé. La production agricole
est toujours importante et contribue & satisfaire
tant le marché intérieur que le marché de
I'exportation. Il est facile de trouver, surtout dans le
sud du pays, des exploitations fruitieres gérées par

des entrepreneurs dorigine italienne, descendants des

immmigreés qui, a la fin du dix-neuvieme

siecle, chercherent fortune sur cette terre. Partis avec la promesse de grandes extensions

de terres arables, mais ils trouverent le sud du Brésil déja colonisé par les Allemands et

les Frangais. Aux italiens il ne restait gue la terre boisée dans des zones inaccessibles, quils

durent déboiser et rendre productive, en développant la capacité des entrepreneurs qui, en

peu de temps, les amena a avoir un réle clé dans I'économie agricole brésilienne.



Bela Ischia:

des orignes a Nnos jours

Le succes obtenu ces
dernieres annees par la
société Bela Ischia est la
démonstration de ce que la
capacité des entrepreneurs
dorigine itcalienne s'est
développée au Breésil. Bela
Ischia tirent ses origines de
I"le icalienne de Ischia, proche
de Naples. En effet, le nom de
‘Ischia (prononceé Isquia) "a ete
choisi en I'honneur de la terre
natale du fondateur Giuseppe
Di lorio, beau-péere de l'actuel
Président Marcelino Tilli. Ce
dernier gere l'entreprise
en société avec Michele Di
lorio, fils du fondateur de
'entreprise. Les responsables
de Bela Ischia, poussés par un
engagement social constant,
et solidement ancrés aux
principes de ‘dévouement,

honnéteté et responsabilite”,

ont su saisir les
opportunités
offertes par
I'environnement
et proposer
aux consomma-
teurs des
produits

naturels et

sains. En

analysant les

demandes et

les tendances

du marche,
caractérisees par des

consommations  croissantes
de produits salutaires, comme
justement les jus de fruits,
Bela Ischia a décidé dinvestir
dans l'achat dune eétireuse-
souffleuse rotative Smiform a
B cavités, modele SR 6, pour la
reéalisation des conteneurs en
PET de O5 et 1 |. Il s'agit de la

Bela Ischia

premiere souffleuse installée
a lintérieur de l'usine de Bela
Ischia, puisque précedemment
la societe achetait les
bouteilles deéja souffléees a des
societés extérieures. Le choix
de s'equiper dune propre
installation d'etirage-soufflage
réepond aux exigences de plus
grande souplesse de travail et

de plus efficacité productive.




Les jus, quelle passion!
La consommation des frults

‘en boutellle” augmente

Les jus de fruits sont
devenus une reféerence
importante dans l'alimentation
guotidienne. La consormmation
croissante de ces boissons
a pousseé la société Bela
Ischia & investir dans l'achat
d'une eétireuse-souffleuse
rotative Smiform a B8 cavités
pour la production directe
de bouteilles en PET qui
auparavant eétaient achetées
a des producteurs tiers. Dans
'usine de Astolfo Dutra, dans
'état du Minas Gerais, une
installation d'étirage-soufflage
a éteé installée récemment,
modele SR B, fournie par SMI,
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en meéeme temps que la ligne
de convoyeurs a air pour
le convoyage des bouteilles
vides.

La machine sera dabord
utilisée pour le soufflage de
bouteilles en PET de O5 | et 1
litre, destinées a la ligne pour
'embouteillage de différents
types de jus de fruits produits
par l'entreprise breésilienne ;
des jus gui se caractérisent
sur le marcheé pour leurs
excellents standards
qualitatifs.

Bela Ischia a éegalement
obtenu la confiance des

consommateurs en mariant

savamment les technologies de
pointe et les meéthodes de production
traditionnelles perfectionnées en
plus de guarante ans d'activite.

L'installation de la nouvelle souffleuse
Smiform fait partie dun projet
d'optimisation des coldts de soufflage
et d'augmentation du rendement
productif. Suite a la forte croissance
des consommations de jus de fruits,
enregistrée au cours des dernieres
années au Brésil, et en prévoyant
une autre croissance de l'activite
productive dans les années a venir,
la direction de la sociéteé Bela Ischia
a deécidé dinvestir dans linstallation
d'une nouvelle installation, a Mméme
de fournir plus de souplesse de

G
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production et des avantages

economigues incontestables.

La souffleuse Smiform SR 6, cormme
tous les modeles de la gamme
SR, monte en série I'Air Recovery
System (ARS) novateur, qui permet
une reéduction considérable des
colts d'énergie et une économie
allant jusqu'a 40% dans les
consommations dair  comprime ;
En effet, grace a ce systeme une
partie de l'air du circuit de soufflage
(40 bars) est récupéeré et recyclé,
c'est-a-dire utilisé pour alimenter le
circuit de pré-soufflage (4-16 bars)
et de service de la machine. L'air
ainsi obtenu, sl N'est pas utilise
par le circuit de preé-soufflage et
de service, peut étre aussi utilise
pour alimenter une ligne de basse
pression qui sert des utilisateurs
extérieurs a la machine. L'ARS
est essentiellement compose de
deux vannes de décharge monteées
sur chaqgue station d'étirage-
soufflage: la premiere introduit l'air
dans le réservoir de linstallation
de récupération et la deuxieme
decharge l'air gu’il est impossible
de recycler. La pression de travail
du circuit de pré-soufflage est
controlée par un regulateur
électronique, alors que celle du
circuit de service est reéglée
par des réducteurs manuels. Ce
systeme novateur, en eéquiperment
sur toutes les souffleuses SV,
accroit la valeur de linstallation en
matiere d'economie dénergie et

d'écocompatibilite.

Pour chaqgue environnement, la
variete de fruit la plus appropriee

Le Breésil est aujourdhui Il'un
des premiers trois colosses
mondiaux dans la production de
fruits, avec un volume annuel de
41 millions de tonnes. Une grande
variéte denvironnements et de
conditions climatigues coexistent
au Breésil : On pense aux zones
ayant un climat tropical comme
la forét amazonienne, aux zones
chaudes et seches du Nord-est,
jusqgu'aux régions méridionales
dans lesquelles on peut avoir des
températures proche du zéro.

L'étendue du territoire brésilien,
sa position géographigue et sa
variété climatique représentent
le contexte idéal pour produire
différents types de fruits (tropical,
subtropical et typique des zones
tempérées) pendant toute l'année.
La majeure partie de I'exceptionnelle
production fruitiere est utilisee
pour la production de jus de fruits
et dautres boissons typiques du
Brésil. La plus grande partie des
touristes connait et appreécie les
boissons alcoolisées et les drinks a
base de ‘casasha” (liqueur obtenue
par la distillation de la canne a
sucre), mais connait seulement
en moindre partie la variété des
jus de fruits brésiliens et les
propriétés thérapeutigues qui sont
attribuées a ces derniers et qui

peuvent aider dans les traicements

de maladies déeterminées. Dans la majeure partie des cas il s'agit de

fruits jamais vus sur les tables europeennes ou de produits de large

diffusion comme les ananas, les bananes, les anacardiers, les fruits de

la passion, les papayes, les melons, le raisin, les pormmes, les noix, etc.

De nombreuses variétés de fruits tropicaux poussent en Amazonie,

comme les bacuri, cupuassu, jenipapo, Mmangaba et les tapereba.

Les produits les plus connus sont : Carambole, Guarana,

Goiaba, Maracuja, Jacca.
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Curiositeés:

certains fruits et leurs proprietes

therapeutiques

n AGUA DE COCO: c'est la
boisson typique du Brésil
par excellence.
Avec guelgues centimes
d'euro, on peut se
désaltérer du lait de coco
directement du fruit, en
y pratiguant un orifice ou
introduire une commune
paille en plastique.

Le coco breésilien est vert et
a lintérieur il peut contenir
jusgu'a un litre de liquide.
Dans les supermarcheés
et dans les pharmacies le
lait de coco est vendu en
conditionnements similaires
a ceux dans lesquels sont

commercialisés les jus

IS

de fruits en Europe. Au

niveau thérapeutique, on
lui attribue des propriétés
curatives dans le traicement
dinfections intestinales et

d'autres troubles.

ABACAXI: le jus est obtenu
de l'ananas et a un contenu
eleve de vicamine A et BB.
Il facilite la digestion et est
utile pour lutter contre les
arthrites et les infections
de la gorge.

ACEROLA: excellente source
de vicamine C.

Utile pour lutter contre la
fatigue, lirritabilité et les
maladies de foie.

CAJA:
immunitaire,

fortifie le systeme
protege la peau
et les mugueuses, contient
du phosphore, du fer et de la

vicamine A.

CAJU:
immunitaire et est indiqué pour

fortifie le systeme

les personnes souffrant de
douleurs rhumatismales. Riche
en vicamine C. Il est indigué pour
les diabétiques. Il peut diminuer
le glucose dans les urines et la
sudation excessive.

GOIABA: source de vicamines C, A
et PP Lutte contre la diarrheée, les
allergies, les héemorragies. Fortifie
le tissu osseux et les dents.
Adjuvant dans la cicatrisation
des blessures et des brdlures.
On lui attribue également des
propriéetés contre les tumeurs.

GRAVIOLA:
anti-inflammatoire. I a un haut

antirhumatismal et

contenu de vitamines B1, B2, de
calcium et de phosphore.

JENIPAPO
souffrent d'anéemie. Il est riche en

indigué pour ceux gui

fer, calcium et phosphore.

MAMAO: on lui
propriétés laxatives, diurétiques,

attribue des

digestives et émollientes.

MANGA: c'est l'un des fruits les
plus reépandus au Breésil. Riche
en vicamines A et B. Il est
indiqué pour les bronchites et la
dépuration du sang. |l favorise la
diurese et élimine le catarrhe.



MANGABA: il fortifie le systeme

immunitaire et favorise I'élasticite

de la peau, en prévenant les
rides.

MARACUJA: indigué pour ceux qui
souffrent dinsomnie et de stress.
II'a un contenu élevé de fibres et
on lui attribue des propriétés
contre les tumeurs.

MORANGO: il facilite la digestion, il
stimule les fonctions hépatiques,
il combat les rhumatismes
articulaires, il est riche en

vicamine C.

PITANGA: on Ilui attribue des
propriéetés digestives et de
fortification des os.

TAMARINDO: on lui attribue
des proprietés curatives
contre la diarrhée, les troubles
gastriques, les congestions et
les inflammations. |l contient du
calcium, du phosphore, du fer, des
vicamines A, B et C.

SMI do Brasil Ltda

SMI do Brasil
Ltda, situee a
Osasco (Sao
Paulo), est la filiale
Smigroup ouverte
en 18998 dans e
but de répondre
rapidement et
efficacement
aux exigences
de plus en plus

nombreuses des
clients breésiliens.
Les bureaux et les magasins de SMI do Brasil ont leur
siege dans un batiment moderne dans le Parque Industcrial
Anhanguera, 'un des plus grands quartiers industriels de la
ville, @ proximité des principales arteres de communication.
Un personnel local hautement spécialisé assure un service
dexcellente qualicé tant dans le domaine commercial que
technique, en géerant dans des délais tres courts les demandes
des clients pour l'installation et la maintenance des équipements.
La fourniture de pieces détacheées par les magasins SMI do
Brasil permet également doptimiser les deélais de livraison et
de réduire les frais de transport. Le professionnalisme et la
disponibilité de I'équipe de la filiale brésilienne de Smigroup sont
certainement 'un des facteurs clé des excellents resultats de
vente obtenus au Breésil. Avec environ 250 machines installées
dans les pays de 'Ameérigue du sud, dont environ guatre-vingt-
dix seulement au Breésil, SMI do Brasil, joue un roéle fondamental
pour le service dassistance technigue dans toute la zone.




LA PAROLE AU CLIENT - Interview a
NMarcelino Tilli, Président et Directeur
Geneéral de Bela Ischia

A partir de Ia gauche: Tiago

Higa et Roberto Cavagnis, Sales
Area Manager de SMI do Brasil,
rencontrent Marcelino Tilli Président

de Bela Ischia, et le fils, Rodrigo Tilli.

Bela Ischia est une réaliteé
d'entrepreneurs reconnue au
Brésil. Quel est la clé de ce
succes?

“Depuis que l'activité a été
lancée par mon beau-péere
Giuseppe Di lorio, nous
avons toujours miseé sur
le développement d'une
realiteé dentreprise basée
sur des valeurs comme ‘le
dévouement, I'honnéteté et
la responsabilité”. Au début
'entreprise s'occupait de la
commercialisation de fruits
frais pour le marcheé de Rio
De Janeiro, et en quelques
anneées elle est devenue
leader sur le marché de
I'importation des fruits.
Notre devouement a EE

IS

secteur a eéteé le facteur
déeterminant lorsguen 1996
nous avons deécidé de produire
des jus de fruits ayant un
‘authentique golt de fruit”.
Actuellerment nous sommes
encore a la recherche
dinnovations technologiques
pour ameéliorer Nnos meéthodes
de production, dans le but
final dexceller dans la qualité
de nos produits, sans oublier
toutefois le développerment
social et le respect pour
I'environnerment ou Nous vivons.
En effet, Bela Ischia fait partie
de [IInstitut “Francisca de
Souza Peixoto”, qui encourage,
ainsi qgue de nombreuses
entreprises locales, des
activites et des initiatives
pour le développement de
projets d'éducation, culture,
santeé, sport et citoyennete.
A ce sujet, Bela Ischia est
un partenaire du projet ‘Bola
Cheia”, un programme qgui
impligue des jeunes et des
adolescents de la ville de
Cataguases et de la region
environnante; le programme
vise a la valorisation et au
développement de leurs

aptitudes sportives dans le

football.
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Gréce a ce projet, les jeunes
peuvent ameéliorer leurs capacités
techniques dans cette discipline
sportive et en méme temps
s'ameéliorer sous tous les aspects
qui sont essentiels pour la

croissance individuelle : respect
des autres, soin de I'environnement,

estime de soi méme, etc.”

Quelle est l'importance, aujourd’hui,
du marche des jus de fruits
tendances

au Brésil? Quelles

rencontre-on?

“De plus en plus souvent les
consommateurs breésiliens sont a
la recherche de produits naturels
et sains. Corollairement nous avons
assisté au cours des dernieres
anneées a une consommation
croissante de boissons a base
de jus de fruits. Par ailleurs, en
analysant les flux historigues
des consormmations de jus de
fruits sur le marché brésilien et
en considérant les perspectives
futures, nous pensons étre face a
une tendance irréversible dans le
choix de produits vraiment sains et

salutaires.”

Quels sont les principaux facteurs
qui ont pousse Bela Ischia a investir
dans l'achat de l'étireuse-souffleuse
Smiform SR 67

“Jusqgu'a maintenant Bela Ischia
s'adressait a des fournisseurs
externes pour l'achat de bouteilles
en PET deja

compte tenu des augmentations

souffléees. Mais

de production, il est devenu



prioritaire pour nous de prendre
en considéeration des solutions
novatrices a meéme de nous offrir
une large flexibilicé de travail et de
procedeés de production a des colts
optimaux. C'est pour ces raisons
gue nous avons deécidé dinvestir
dans l'achat de l'étireuse-souffleuse
rotative SRB, pour produire
directement Ies conteneurs en
PET qui sont ensuite remplis de
jus de différents gouts. Comme il
s'agit de la premiere installation
de soufflage installée sur notre
ligne de production, nous avons
opté pour une machine pouvant
nous offrir des performances
technologiques, des colts reéduits
dexercice et de maintenance et
une exceptionnelle flexibilité dans
la realisation de conteneurs en
plastique de différentes capacités

aux formes variables.”

Quels criteres utilisez-vous pour
choisir vOos fournisseurs de

confiance?

devons

“_orsque nous
I'achat de

investir dans
nouvelles machines, il est
essentiel de prendre en
considération les entreprises
sérieuses et fiables a méme
de répondre & toutes nos

attentes. Pour Bela Ischia

il faut impérativement
pouvoir satisfaire nos
consommateurs et, face

aux changements continus
du marché, nous travaillons
pour obtenir la meilleure
sélection de fruits, utiliser
un personnel hautement
specialise, utiliser des
machines modernes et des
laboratoires de recherche
bien équipés. Pendant la
procédure décisionnelle pour
'achat d'une nouvelle étireuse-

souffleuse, nous sommes

arrivés a la conclusion gue
SMI était le partenaire ideal.
En outre, apres dautres
contacts lors du salon Fispal

qui s'est déroulé a San Paolo
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en juin 2009, nous avons eu
la certitude que la décision
dinstaller la souffleuse
Smiform SREB était le meilleur

choix possible.”

Quelle est l'importance pour
Bela Ischia le fait que SMI soit
présente au Breésil avec une
fillale et un personnel local
pour le service apres vente
et les pieces de rechange?

“Pour n'importe quelle
entreprise le service apres
vente et les pieces de
rechange sous la main sont
des facteurs clé dans le choix
des fournisseurs de confiance.
Dans le cas de SMIl, nous
savons que nous pouvons
compter sur la présence
d'un personnel local qui Nnous
écoute et nous comprend
mieux que quicongue,
puisqgu’il parle notre langue
et partage notre culture.
Un élément fondamental qui
rassure parce qgu’il permet
de disposer dune assistance
immeédiate ‘sur place” par
des techniciens spécialisés
et formeés au siege de SMI
en ltalie.”




SECTEUR EAU & CSD
Ecuador Bottling Company
Groupe Coca-Cola

Quito, Equateur

> fardeleuse

SMIFLEXI SK 802 F

> fardeleuse

SMIFLEX| SK 800 F

> fardeleuse

SMIFLEXI SK 802 F

>> convoyeurs
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Prenez le coteé positif de la vie !
Prenez le cote "Coca-Cola" de la vie
I En Equateur il existe un bindme
etroit entre CSD et Coca-Cola.
Lorsgque l'on parle de “carbonated
soft drinks” on se réfere le plus
souvent a la boisson a base de cola,
en vertu de limportante populariteé
de la margue “‘Coca-Cola” C'est un
réel "nymne au bonheur” celui mis en
scene par “Viviendo positivarmente’,
le court-meétrage Coca-Cola qui
apparait sur le site web de Ecuador
Bottling Company (embouteilleur
officiel Coca-Cola dans le pays sud-
ameéricain, avec tant dexclusivite).
Le site de l'entreprise emmene le

visiteur dans un voyage captivant, qui
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a une seule et unigue destination :
le bonheur Les protagonistes du
voyage sont un nouveau-ng et une
personne agee de 102 ans qui
se rencontrent. Une rencontre &
'enseigne du “bonheur de la vie", ou
chacun peut laisser aller |la fantaisie
pour imaginer les mots qui sont dit
par la personne agee au nouveau-
ne. Un ‘passage de teéemoin” ideéal
entre plusieurs geénérations, que
EBC suit de pres depuis 19399,
annees ou les embouteilleurs
éguatoriens autoriseés par Coca-
Cola ont fusionné en mettant ainsi
fin @ une fragmentation productive
qui existait depuis 1940. L'union des

différentes entreprises a favorise



la croissance du marcheé de
Coca-Cola dans le pays sud-
ameéricain, en contribuant
au bien-étre économique de
plus de 3800 personnes
travaillant actuellement dans
les usines de production de
Quito, Guayaquil et Santo
Domingo. L’'attention aux
ressources humaines et aux
inNnovations technologiques
est a la base du succes de
ECB qui, tres rapidement,
a conquis le leadership en
Equateur dans la production
de boissons gazeuses et

est en train de prendre des

parts de marcheé de plus en plus significatives dans le secteur de

I'eau en bouteille, des boissons isotoniques et des jus de fruits.

Depuis longcemps EBC
a choisi la route de Ila
diversification. En effet, le
marcheé des boissons est
en continuelle évolution.

C'est pour cela que le fait

d'organiser la production
a 'enseigne de la plus
grande flexibilice a ete

essentielle pour faire face
aux changements continuels
de goldt des consommateurs
(pas seulement CSD, mais
aussi l'eau, les jus de fruits,
etc). Pour atteindre ces
objectifs, ECB a
des investissements

effectue

considérables sur ses lignes
de production. Les usines de
Quito et Guayaquil ont eéteé
récemment protagonistes
d'un reel procede de
renouvellerment. A Quito,

sur les lignes PET deux
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fardeleuses SMI a haute
vicesse de la série Smiflexi
SK ont été installées ainsi
que des convoyeurs Smiline
pour la manutention des
boucteilles tant en vrac
gu'emballées. Sur  la ligne
de 36.000 bouteilles /| h une
machine de conditiomnement
par film thermorétractable
modele SK800 a été installée
pour l'emballage uniguement
par film des bouteilles en PET
de 025 /| 0,40 et 0O5 litcres
dans les formats 4x3, et des
bouteilles de 0625 et 15
litres dans les formats 3x2.
Meéme |la fardeleuse a double
piste Smiflexi SKBO2F est
réservee au conditionnerment
de bouteiles en PET de
différentes capacites. Les
bouteilles de 025 /| 0,35 et

0,4 litres sont conditionneées



dans les formats Bx4
uniguement par film et 4x3
uniguement par film en
double piste, tandis que les
bouteilles de 05 / 125 et 2
litres sont emballées dans
le format 3x2 seulement
par film en double piste.
Dans lusine de Guayaquil
une fardeleuse Smiflexi SK
802F a éteé installée pour
les procedes uniguement
par film en double piste. Les
bouteilles en PET de 025 et
0,45 litres sont conditionnées
dans le format 4x3 en double
piste, tandis que les bouteilles
de O5 /0B /135 /25 et 3
litres sont regroupeées dans
le format 3x2 seulement
par film. ECB avait besoin
de conditionner une vaste
gamme de produits, de
capacites différentes, dans

différents types de format.

ILLIS

C'est pour cela, lorsgu'il s'est
agit de choisir le fournisseur
pour les machines
demballage secondaire, EBC
n'a eu aucune heésitation a se
fier a I'expérience de SMI et a
la fiabilité des installations de
I'entreprise italienne. Grace
aux excellents résultats

obtenus avec la premiere
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fardeleuse SMI achetée en
1996, la societeé équatorienne
a deécidé duniformiser e
plus possible les systemes
de production, de maniere
a beénéficier des avantages
considérables pouvant étre
obtenus dans la maintenance
des machines et dans la

formation du personnel.
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Coca-Cola

et le developperment equitable

Les marques Coca-Cola sont
universellerment appreciees
pour la qualité du produit.
D'ou 'exigence d'atteindre
'excellence en conjuguant la
croissance de I'entreprise et
le respect de l'environnement.
Le developpement équitable se
realise dans le méme esprit
d'innovation qui caracterise
'entreprise dans I'étude de
boissons toujours meilleures
pour ses clients.

Cet engagement s'est
concreéetisé par la creéation
d'un systeme de gestion
environnemental, appele
"‘eKOsystem”, qui prévoit des
standards plus restrictifs,
des actions correctives et
des procedures adaptées aux
activités speécifiqgues de Coca-

Cola a lintérieur du systeme

de l'entreprise de gestion de la
qualite. The Coca-Cola Company
a ainsi entrepris une initiative
d'importance stratégique dans
le domaine de l|la gestion des
ressources hydrigues, du
conditionnement equitable,
de la gestion de I'énergie et
de la defense du climat. Ces
iniciatives ont permis dobtenir,
le 8 mai 2008 a Washington,
la vingt-cinquierme meédaille d'or
annuelle pour les succes des
entreprises internationales
dans le développement équitable,
attribueée par le Centre Mondial
pour I'environnement (World
Environment Center, WEC).

La devise du projet Coca-Cola,
c'est-a-dire ‘restituer a la
nature et a la communaute
une guantiteé d'eau eéquivalente

a celle que l'entreprise utilise
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Try Me!
I'm Climate- =
Friendly!

dans la production de toutes les
boissons de son portefeuille”, a
été citée par le jury international
indépendant comme une
déemonstration exceptionnelle du
leadership dans la défense de
'environnement.

Méme les emballages ont un role
essentiel dans le systeme Coca-
Cola, puisgu’ils représentent le
support avec lequel les produits
atteignent Iles consommateurs,
permettant de maintenir intactes
les caractéristiques des boissons,
tout en respectant les standards
de qualité et de sécurité. Le
role qu'a l'étude du cycle de vie
de I'emballage est fondamental,
ainsi que la recherche continuelle
de solutions pour en minimiser
l'impact sur la nature. Depuis des
années The Coca Cola Company
travaille avec ses fournisseurs
pour diminuer progressivement
le poids des emballages, en
utilisant, lorsque c'est possible,
un mMmatériau recyclé. The Coca
Cola Company, utilise eégalement
sur ses lignes dembouteillage
des technologies modernes a
méme doptimiser le rendement
énergetique des procédés de
production pour minimiser les

consommations et les colts. m



LA PAROLE AU CLIENT - Interview a
Diego Yanez Eguez, Directeur General de
la societe Ecuador Bottling Company Corp.

Quito: La

capitale de
I'Equateur se trouve a 2850
m daltitude dans un site
dune beauteé extraordinaire

au cceur des Andes.

EBC représente une
importante realite
d'entreprise pour ['Equateur
et pour toute ['Amérigue
Latine. Pourriez-vous nous
décrire quels ont ete
les principaux facteurs
qui ont déterminé cette

extraordinaire évolution?

“Au cours des dernieres
années EBC s'est concentrée

sur trois aspects
essentiels. Tout d'abord
nos collaborateurs, qui

représentent la principale
ressource de I'entreprise.
C'est pour cette raison que
nous effectuons une sélection
circonspecte du personnel,
constamment réeactualise, qui
nous permet d'employer, dans
chaqgue partie de I'entreprise,

les meilleurs professionnels

IS

du secteunr Parallelermment,
I'autre pilier fondamental de
I'entreprise est représente
par nos consommateurs, gui
constituent la raison mMméme
de I'existence dEBC. Notre
objectif primaire est d'offrir a
nos clients une vaste gamme
de produits de haute qgualite,
penseés exclusivement pour
satisfaire leurs besoins. Notre
offre (produits, marques, prix)
s'est deéveloppée en vertu
de ce principe. Le troisieme
aspect fondamental de notre
extraordinaire évolution est
synthétisé par la ‘discipline
de travail’, qui est aussi la
clé du succes de la gestion
de I'entreprise. Sans
une discipline appropriée
les affaires ne peuvent
progresser; il est donc
essentiel que chaque
niveau de I'organisation de
I'entreprise se concentre sur
I'exécution rapide et précise
des commandes et sur

I'efficacité des procedeés.”

EBC est une entreprise
leader sur Ile marché des
CSD. Comment voyez-vous le
futur du marcheé des boissons
en Equateur”? Comment EBC
vit-elle la crise économique
internationale?

“lLe marcheé des boissons
est en constante évolution
et, c'est pour cette raison,
qu’il est essentiel que les
entreprises travaillant

dans ce secteur suivent

les changements et affrontent
avec souplesse Iles dynamiques
économiques qui se présentent.
Autrement les entreprises risquent
de se fossiliser et de disparaitre.
EBC est un producteur de boissons
sans alcool et notre ‘vision” est
un développement économigque

équitable.”

Quels sont les facteurs qui vous ont
ameneé a investir dans de nouvelles
lignes &a haute vitesse dans les
usines de Quito et Guayaquil?

“ es investissements a Quito et
Guayaquil ont été réalisés pour
faire face aux tendances du
marcheé et aux évolutions de la
demande. Pour pouvoir satisfaire
les consommateurs et pouvoir
s'adapter aux changements
continuels tant environnementaux
que sectoriels, nous avons dd
investir dans des installations a la
technologie de pointe a méme de
suivre les demandes croissantes du
marcheé. C'est pour ces raisons que
nous avons decideé dinstaller a Quito
les machines de conditionnement
SMI a filmm thermorétractable SK
800 F et SK B02F et a Guayaquil
une fardeleuse mMmodele SK 802F”

Quels sont les principaux facteurs
que EBC prend en considération
pour le choix de ses fournisseurs?

“ es principaux facteurs qui
sont pris en considération lors
de la décision du choix des
fournisseurs, sont tout dabord le
sérieux de l'entreprise, le contenu

technologique élevée des machines
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offertes, 'engagement a long terme
de la part du fournisseur et le
niveau du service offert. Le concept
‘solo business” ne fait pas partie de
notre policique dentreprise. Avec
chague fournisseur, on instaure
un rapport responsable qui doit
durer dans le temps. C'est pour
cette raison que nous avons
des liens étroits de collaboration
avec plusieurs producteurs de
machines qui travaillent au niveau
international et qui sont a mMméme
doffrir la plus grande fiabilice,
pour pouvoir nous aider dans le
processus de développement.”

La collaboration avec SMI remonte

a 1996 avec la fourniture
de la premiere machine de
conditionnement par film

thermorétractable. Quel rdle joue
votre partenariat avec SMl pour le
succes de vos produits?

“A la suite de la longue coopération
qui nous lie a 'entreprise
italienne nous pouvons deésormais
affirmer que les machines et les
systemes fournis par SMIl offrent
une excellente fiabilité et des
rendements productifs de premier
ordre. Dans nos installations
de production nous essayons,
dans la mesure du possible, de
standardiser tous les systemes,
afin qgu'il soit possible dobtenir
les meilleurs résultats dans la
formation du personnel, dans les
opérations de maintenance et

de service. Pour cela EBC
a décidée dinstaller sur les
lignes de production de toutes
nos usines uniguement et
exclusiverment des machines

de conditionnement SMI.”»

Quelle est Iimportance de

I'innovation?

“_'innovation technologique
represente un facteur
essentiel dans toutes les
zones de production de EBC.
Notre entreprise est depuis
toujours orientée vers la
recherche des meilleures
stratégies pour accroitre
la part de marcheé et pour
réepondre rapidement et
efficacement aux exigences
de nos clients présents et

futurs.”

Quels sont les plus grands
défis que l'industrie des CSD
doit relever ? Quels sont les

projets futurs de EBC?

“Les industries des soft
drinks devront affronter Ila
compeétitivicé croissante et
la diversification du produit
demandeé par le marche. Le
defi primaire pour EBC est,
et sera, celui de maintenir
la position de Ileadership
dans l|la production de CSD
en Eqguateur, avec notre
partenaire ‘The Coca-Cola
Company”. EBC maintient
cette suprématie grace a des
investissements continuels
dans des installations de
production a la technologie de
pointe et a la diversification
de son offre. Dans ce sens
nous essayons dentrer dans
différents secteurs, afin que
le consommateur trouve
toujours une alternative de

haute qualite.”
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The
Coca-Cola
Company et
global & local
foundation

La "global foundation” de The
Coca-Cola Company, avec 18
autres fondations locales
et régionales, assurent
'amélioration et le bien-étre
de la sociéte.

Il existe une étroite
collaboration avec
plusieurs communauteés
et organisations
gouvernementales et

privées, afin de développer et
de soutenir des projets de
grande importance pour les
cormmunautes.

C'est l'objectif a la base de la
naissance, en juillet 2000, de
la "The Coca Cola Foundation
of Ecuador”, comme partie
intégrante des politiques
de responsabilite sociale
de I'entreprise. L'objectif
primaire de la fondation est de
promouvoir et dencouragenr
le développement culturel,
économique et social de
'Equateur grace au soutien

de programmes spécifiques.




Bonafon

SECTEUR EAU & CSD
Bonafont

Groupe Danone
Toluca, Mexique

>> étireuse-souffleuse
SMIFORM SR 14

ILLIS

Bonafont est creee en 1992,
sur un projet dinvestisseurs
mexicains gui ont comme objectif
le développerment du marche de
'eau en bouteille. Deéja, dés le debut,
la nouvelle entreprise se trouve
face au besoin dinstaller sur
l'installation de production de Toluca
des machines et des équipements
de pointe, car pour sauvegarder les
caractéristiques de I'eau de source,
le procede de conditionnerment doit
s'effectuer selon des critéeres
tres rigides. C'est pour ces
raisons que Bonafont s'adresse
immediatement aux principaux
constructeurs de machines pour

le secteur ‘beverage”, pour e
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choix de solutions demballage a
méme dassurer lintégrité du
produit conditionneg, ainsi que
des performances €élevees et un
excellent rendement productif.

Des 1896 SMI a un roéle important
dans le panorama mondial
des fournisseurs de machines
d'emballage secondaire et
detireuses-souffleuses rotatives
pour la production de conteneurs
en PET/PRP. Dans les installations
Bonafont, il y a plus de 10 machines
de conditionnement Smiflexi
destinées a I'emballage secondaire
et dimportants convoyeurs Smiline
pour la manutention des produits a

'imtérieur des lignes de production.



L'intérét croissant du marche a
'égard des solutions novatrices,
destinées a la logistique de ligne,
a egalement permis a SMI davoir
un role important dans le domaine
des fournitures du Groupe Danone

de 50 unités SMI entre machines

d'emballage secondaire et

d'étirage-soufflage de conteneurs

A droite: A Toluca modernité et histoire

ci-contre depuis de nouvelles structures
industrielles, on peut admirer de

Le marche de I'eau en bouteille au Mexique

Le Mexique est le deuxieme consommateur le plus

important au monde, apres les USA (sources:
Beverage Marketing Corporation) deau en

bouteille, avec une consommation annuelle

d'environ 25 milliards de litres. Bonafont a éte
la premiere margue mexicaine d'eau naturelle
a étre embouteillée industriellement dans le
pays et la premiere a étre exportée sur le
marcheé ameéricain, plus préciséement dans
I'Etat du Texas. Actuellement c'est le leader
du marcheé dans le secteur des conteneurs
de capaciteé inférieure a 4 litres. Depuis 1996
Bonafont fait partie du Groupe Danone, et
possede actuellerment des usines equipees de
systemes d'embouteillage technologiguement
les plus avancés du monde. Dans le domaine
des investissements continuels pour la
modernisation des installations de production,
Bonafont s'est récemment adresse a SMi

pour linstallation dune étireuse-souffleuse
rotative a 14 cavités, modele Smiform SR 14,

destinée a la production de bouteilles en PET de 0,5 /

0.6 et 15 litres.

au niveau mondial, utilise plus

PET/PP

sont parfaitement amalgameées;

splendides édifices historiques.
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agroalimentaire francais

u En 1996 Bonafont est

entree dans le Groupe
Danone. Le groupe
agroalimentaire frangais

est le troisieme en Europe
guant a son chiffre d'affaires.
Les origines du groupe
remontent a 1919, lorsque
lsaac Carasso installe a
Barcelone une petite usine
de vyaourt. Le début est

difficile mais, grace au
soutien dune communaute
meédicale-scientifique de
I'époque, qui conseille

cet aliment a des fins
thérapeutiques, le yaourt de
Carasso devient rapidement
un produit connu, appreécie

Le Groupe Danone:
les origines du colosse

magasins alimentaires. 1
devient vite nécessaire de
trouver un nom a la ligne
de yaourt, et Isaac Carasso
pense au diminutif donne a
son fils Daniel Danon. En
1966 le Groupe BSN est
fonde, grace a la fusion des
verreries Glaces de Boussois
et des Verreries Souchon
Neuvesel. Presque en méme
temps, en 1967, Danone
unifie la distribution de ses
produits a ceux de Gervais,
entreprise leader dans
la production de produits
frais : c’'est la naissance de
Gervais Danone. En 1972, a la
suite d'une rencontre entre

Antoine Riboud (Président
de BSN) et Isaac Carasso,
Gervais

et amplement réepanduy,
d'abord vendu dans les

pharmacies, puis dans les

Danone fusionne

= Les chiffres clé du Groupe Danone

15,22 milliards deuros de chiffre daffaires (2008)
81.000 employés dans le monde entier

4,5 milliards de litres de laits récoltés en 2007
(0.8% du total mondial)

4.500 souches dans la récolte de cultures Danone

49 usines de production dans 47 Pays

DANONE

17 formulations pour ‘Danonino’, produit destiné a I'enfance
dans différents pays

18 Instituts Danone pour la recherche et le développerment de nouveaux produits

NOow
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Bonafont et les ‘gens hors de la boutceille”

C'est une expression tres particuliere, qui
intrigue bon nombre de personnes. Bonafont est
une sociéeté tres ‘particuliere”, qui a donc besoin
de personnes ‘particulieres’.. c'est de tout cela
gu'est issu le projet ‘Gente fuera de la botella”,
c'est-a-dire les "gens hors de la bouteille”. |l s'agit
d'une initiative qui s'adresse aux personnes gui
partagent les valeurs et la responsabilité sociale
de I'entreprise mexicaine. Le programme du
projet congu par Bonafont prévoit le recrutement
d'étudiants en fin d'études universitaires pour une
expérience de travail aupres de la sociéete, dans
le but de contribuer au lancement d'initiatives qui
permettent a Bonafont et au groupe Danone de

rester les leaders sur le marcheé des secteurs

de la nutrition salutaire.

avec BSN, groupe qui travaille 'ilndustrie de l'alimentation

dans la production du verre de la santeé : les Produits

soufflé et plat, qui a depuis Laitiers Frais (n°1 mondial),

peu acheteé les entreprises les Eaux (N2 sur le marché
h Evian et Kronenbourg. C'est des eaux en bouteille) la
| la naissance officielle du Nutrition Infantile et la
=3 Groupe Danone. Danone est Nutrition Clinique.

I'un des opérateurs les plus

dynamiques dans le secteur

T T P —
s 18

alimentaire. Les produits de
cette société sont preésents
sur les 5 continents, dans
plus de 120 Pays. Danone
occupe les positions de
leadership dans guatre
‘business segments” de
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Bonafont et SMI:

developperments Nnovateurs pour maintenir

des niveaux eleves de croissance

= Bonafont a décidé dinvestir

dans l'achat d'une étireuse-
souffleuse Smiforrmm a 14
cavités pour la production de
conteneurs de 05 /06 et 1.5
litres, de maniere a pouvoir
répondre efficacerment a
I'augmentation de la demande
de produits du groupe creéee
par un marcheé en constante
évolution. L'installation
d'étirage-soufflage, installée
sur la ligne d'embouteillage de

25.000 bph, permet de faire

face tant aux consommations

croissantes deau en
bouteille sur le marcheé
mexicain qu'a la demande

de plus en plus importante

deau "Bonafont” provenant
des pays limitrophes. I ne
s'est pas passé beaucoup
de temps depuis, qu’'en
1996, la premiere machine
d'emballage plaguee SMI est
entrée dans lentreprise ;
depuis, la société mexicaine

a pris des parts de marcheé
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de plus en plus grandes, pour
arriver au leadership du
secteur de reéféerence, et se
fixe pour l'avenir des objectifs
encore plus ambitieux pour
consolider les succes obtenus
jusgu'a present. Des objectifs

qui deviennent plus faciles

a atteindre grace a l'emploi
de machines a la technologie
de pointe, des produits
d'entreprises qui, comme SMI,
depuis de nombreuses anneées
investissent dans Iinnovation
et la recherche pour fournir
a leurs clients les solutions
les plus approprieges a leurs
nombreuses exigences. En
effet, Bonafont est un client
historique de SMI puisque Ila
premiere thermo-fardeleuse
de la série APET maintenant
remplacée par la plus moderne
serie SK, fut achetee en 18997.
La constante augmentation
des ventes sur le marche

mexicain et des pays proches

a marqgue le debut de
'expansion de I'entreprise
gue nous connaissons, et a
amene Bonafont a investir

dans de nouvelles lignes de

production, ou fonctionnent
a plein régme plus de 10
machines de conditionnement
automatiques Smiflexi. Les
strateégies commerciales de

la societé du Groupe Danone



visent a l'élargissement de la

part du marcheé actuel, méme
par le renouvellement continu
de l'offre et du packaging.

On trouve, dans Ies usines
Bonafont, différents types de
machines d'emballage SMI:
fardeleuses automatiques
pour realiser des
conditionnements uniguement
par filr, barqguette+film et
plague en carton ondulé+film;
encartonneuses wrap-around
pour la formation de boites
completement fermeées

ou de paqguets seulement

en barquette; machines
combinées, qui regroupent dans
une seule unité les fonctions
d'une fardeleuse et d'une
encartonneuse. Cette grande
flexibilité reépond parfaiterment
aux attentes de I'entreprise
mexicaine, qui veut un emballage
novateur et intéressant pour
ses produits.

Smicentroamericana SA de CV

La constitution, en 1897, de la société "Smicentroamericana
SA de CV’ a éteé pour SMI un pas deécisif pour le développerment
de la marque sur le marcheé mexicain. L'accroissement des
ventes dans ce pays et dans les pays limitrophes a été
le facteur déterminant dans le choix douvrir une filiale
au Mexigue. Un choix dicté par l|la volonté d'étre toujours
plus proches (Mméme physiguerment) de nos clients et de
pouvoir fournir assistance technique et pieces de rechange
rapidement et efficacement.

Les bureaux et les magasins de Smicentroamericana se
trouvent dans un batiment moderne dans l'un des quartiers
industriels de la Ville de Mexico (la délégation Gustavo A.
Madero), &8 guelgues minutes des principales arteres de
communication de la capitale.

Grace a lIemploi dun personnel local hautement qualifié,
SMI est a méme de répondre rapidement et efficacement
aux attentes de nos nombreux clients mexicains et centre-
ameéricains, en fournissant un service de qualité supérieure
dans les secteurs de:

> la promotion commerciale des machines produites par SMI
et par la société controlée Smipack, avec un portefeuille de
produits a méme de satisfaire les exigences les plus variées
de conditionnement des grandes et petites entreprises;

> l'assistance technique apres vente pour linstallation et la
maintenance des installations fournies;

> la vente de pieces de rechange dorigine, avec des délais de
livraison et des frais de transport en ligne avec les attentes de
la clientele. La compétence professionnelle et la disponibiliteé du
personnel commercial et technigue de Smicentroamericana
sont le secret des excellents résultats commerciaux obtenus

par le Groupe SMI au Mexique et dans les pays voisins.
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LA PAROLE AU CLIENT
INnterview a Tomas Ortega,
Directeur de Production de Bonafont

Bonafont a eteé la premiere

marque deau naturelle
en bouteille au Mexique, et
actuellerment elle est leader
sur le marcheée. Quelle est la
clé de ce succes?
“Bonafont a su prendre
des parts de marche de
plus en plus imMportantes et
devenir leader du marche
dans |le secteur de I'eau
en bouteille. Actuellement
Bonafont jouit d'une identite
de haut niveau sur le marche

et elle est percue par les

IS

consommateurs comme une
‘marque” particulierement
vigilante guant au bien-étre et
a la santé. En effet, I'activite
economique de Bonafont place
en priorité toutes les actions
et les initiatives orientées
vers le développerment dune

forte responsabilicé sociale.”

Le partenariat avec SMl
remonte a 1996. Quels
criteres utilisez-vous pour
choisir vos principaux

fournisseurs?

“_e choix d'un fournisseur est
un aspect important pour
obtenir le succes de notre
produit sur le marcheé. Les
principales valeurs a la base
de nos choix sont la fiabilice,
la qualité et la compétitivice
des machines qui nous sont
fournies, sans oublier le
theme de linnovation. Dans
une période comme celle-
ci, caractérisée par des
transformations continuelles
des marcheés et des golts,
il faut privilégier en priorite
les fournisseurs qui font
de [linnovation leur raison
détre. Le fait de décider
sur l'innovation nous offre la

possibilité de nous différencier

de la concurrence. Pour
atteindre cet objectif, il est
essentiel dinstaurer une

étroite collaboration avec le

fournisseur, qui doit étre a
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méme de proposer des solutions
technologigues novatrices a des
couts raisonnables.”
Quels sont les facteurs
prédominants qui ont incite
Bonafont a investir dans I'achat de
I'étireuse-souffleuse Smiform SR
147

“Face aux consommations
croissantes deau en bouteille
enregistrees au Mexique, il a été

inévitable pour Bonafont de décider
dinvestir dans l'achat d'une nouvelle
etireuse-souffleuse rotative
Smiform a 14 cavités. L'installation
de cette nouvelle machine (Mmode&le
SR14) fait en effet partie dun
vaste projet de croissance et
de renforcement de la marqgue
Bonafont, tant sur Ile marche
national qgu'étranger, qui vise la
qualité du produit pour satisfaire les
continuelles demandes du marche
et les attentes du client final.”
Quelles perspectives de
développement preévoyez-vous sur
le marcheé de I'eau en bouteille au
Mexique et, plus geénéralement, en
Ameérique Centrale?

“Malgreé la récession économigue en
cours dans le monde, nous croyons
gu’il est possible de voir toutes
les prémisses pour une forte
croissance de |la consommation
deau en bouteille tant au Mexique
que dans les autres pays de
I'Ameérique Centrale. Un phénomene



favorisé également par la diffusion
et par le renforcement de Ia
‘culture de la santé’”, qui pousse les
consommateurs a avoir un style
de vie plus salutaire et &a boire
une plus grande quantité d'eau en
bouteille, commme partie intégrante
d'un régime journalier équilibré.”
Sur les lignes d'embouteillage
Bonafont plusieurs modeles de
machine demballage SMI sont
installés. Comment jugez-vous les
performances de ces installations
en matiere de fonctionnement, de
maintenance?

“Dans nos usines nous avons plus
de 10 machines de conditionnement
destinées

Smiflexi installées,

a 'emballage secondaire, et
des convoyeurs Smiline pour

la manutention des produits a

h
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l'intérieur des lignes de
production. Grace a une
collaboration, qui existe
désormais depuis plus de 15
ans, nous pouvons affirmer
que les performances
des machines SMI sont
satisfaisantes. Je considere
meme,

quand qu'il est

essentiel que I'expérience
acquise par certains de nos
techniciens sur la gestion
et la maintenance de ces
machines soit rapidement
étendue &a toute I'équipe
opérationnelle. Pour cela, la
présence sur place de la
filiale Smicentroamericana
peut certainement aider
SMI et Bonafont a renforcer
ultérieurement le partenariat
existant, avec des avantages

incontestables en matiere
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de précision, ponctualité et
d'économicité du service qui
nous est offert.”
Combien est important
pour Bonafont que SMI soit
directement présente au
Mexiqgue avec une filiale et
un personnel local pour
l'assistance technique et les
pieces de rechange?

“Pour un groupe important
comme Bonafont, la présence
sur le territoire mexicain
dune filiale SMI est une
excellente opportunité pour le
développerment de nouveaux
projets et pour une imMmpulsion
a la croissance des deux
sociétés. Service apres vente
et pieces de rechange sous
la main sont des facteurs clé
dans le choix des fournisseurs
de confiance, parce que pour
nous il est indispensable de
pouvoir compter sur des
approvisionnements rapides
et une assistance immeédiate,
a des colts reéduits sans

courir des risques de
change.”
Quels sont les projets

d'avenir de Bonafont?

“Sans trop entrer dans les
détails, pour des raisons
évidentes de confidentialite,
je peux simplement vous
dire que toutes les activités
de Bonafont et les projets
du groupe sont concentres
pour donner une plus grande
impulsion & notre secteur
et pour améliorer encore
notre position de leader du
marcheé..”
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Iy a encore qguelgues anneées
aucun expert du secteur aurait
prevu que les produits de
‘marque priveée’ auraient aideé la
grande distribution a survivre
dans une situation de marcheé
particulierement critique comme
celle de 2008 /| 2008S.

Au cours des dernieres années

les “private labels” ont pris des

epe—————

parts de marcheé de plus en plus significatives, méme si la compétition

avec les grands marcheés industriels reste toujours difficile.
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Cott Beverages

et le phenomene marque privee’

Le phénomene enregistre
des tendances de croissance
positives dans n'importe
guelle partie du monde. Méme
aux Etats Unis limportance
des "marqgues privées’ est en
augmentation a des rythmes
significatifs. Les pics de
croissance, enregistrés dans
des pays comme le Royaume
Uni et le Portugal, ne sont pas
atteints mais depuis 2003
sur le marché ameéricain les
ventes des marqgues privees
ont augmenté de B80% contre
les 23% enregistrés par les
margues industrielles. Gréace
a ce nouveau phénomene de
marcheé, les ‘“private labels”
détiennent actuellement
une part de marcheé de
19% par rapport aux 15%
gu'elles avaient en 2003
Cette croissance peut étre
expliguée comme réponse a
la crise des consommations
qui a toucheé le monde entier,
en particulier les Etats-Unis.
II' ne faut pas non plus sous-
estimer le travail fait par
les ‘“retailers” pour élargir
'offre de leurs mMmarqgues,
en divisant les produits en
‘premium’”, ‘premier prix”,
‘core” et “autres” (lignes bio,
régionales, kids). Les résultats
de ces strateégies ont permis
a la grande distribution

d'accroitre leurs marges

bénéficiaires, en favorisant
une diffusion constante des
marques privees dans les
supermarchés. Nous pouvons
donc reconnaitre aux "private
labels” deux meérites : d'un cote
offrir aux consommateurs
(toujours plus attentifs a la
“vie chére”) un chariot de
produits plus avantageux par
rapport a ceux des grandes
entreprises, sans pour autant
renoncer a un bon niveau
qualitatif;, de Il'autre, aider
les points de vente au détail
a reécupérer des marges
bénéficiaires satisfaisantes.
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En haut: L'usine
Cott de Concoraville
recouverte par les
abondantes chutes
de neige dans

I'East Coast




Le succes

de |la multinationale nord-americaine

La croissance de la

‘marque privée’ ne dépend
donc pas uniguement de
la conjoncture économique
actuelle, mais aussi de la
capacité des distributeurs
a s'impliquer dans le
développement de leurs
produits. Cott Beverages,
leader dans la production
de boissons sans alcool de
marque privée sur le marche
nord-ameéricain, a su saisir
les opportunités offertes
par les dernieres tendances
des consommateurs. Cott
porte toujours la plus
grande attention aux clients
et a leurs attentes, a l'offre
de produits a des prix
compétitifs et a linnovation

IS

constante. La multinationale
nord-américaine Cott
Corporation, qui possede
des usines de production
aux Etats Unis, au Canadsa,
au Mexique et en Europe, a
pour objectif primaire celui
détre le meilleur partenaire
possible pour ses clients, en
proposant une vaste garmme
de boissons de qualiteé a
méme de flatter les goldts
de chague consommateunr
Cela exige des capacités
productives tres flexibles et
dynamiques ; c'est pour cette
raison qgque Cott Beverages
investit continuellement
dans |la production, dans
la réactualisation des

procédeés, en achetant de

nouvelles machines et des
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installations aux technologies
de pointe, a méme dassurer
d'excellentes performances,
de bas colts de gestion et de
maintenance et une flexibilité
opérationnelle maximum.
L'exigence de diversifier
de plus en plus loffre de
boissons, tant de production
personnelle que destinées a
la grande distribution, a joué
un roéle essentiel dans le choix
de la nouvelle machine de
conditionnement a installer
dans l'usine de Concordville,
PA. Parmi les nombreuses
propositions regues, Cott
Beverages a choisi une
machine SMlI, préciséement le
modele combiné Smiflexi CM
800, pour le conditionnement

secondaire seulement
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Habasit offers the largest selection of belting, conveying, processing
and complementary products in the market: HabaFLOW?® fabric belts,
HabasitLINK® modular belts, HabaSYMNC” timing belts,

HabaCHAIN® plastic chains, HabiPLAST" extruded profiles,
HabaDRIVE® power transmission belts...
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par film, barquette + film,
seulement barguette et
en boltes en carton wrap-
around.

Face aux continuels
changements des tendances
du marche, qui exigent
de nouveaux produits
conditionnés dans différents
types d'emballages et
de configurations, Cott
Beverages s'est adressee a
SMI pour la fourniture dune
machine de conditionnement
automatique de nouvelle
geénération; I'installation
doit étre a méme de
satisfaire les exigences
actuelles de production de
'usine de Concordville et
de passer tres rapidement
a de futurs usinages de
nouveaux produits, formeés
et conditionnés.

En effet tous les
modeles de machines de
conditionnement combinées
de la série Smiflexi CM sont
particulierement adaptés
aux lignes d'embouteillage
diversifiees et flexibles, ou le
“switch” d'un produit a l'autre
ou d'un format a l'autre doit
étre facile et rapide. Pour
répondre a cette exigence,
SMI a regroupé en une seule
machine les fonctions d'une
encartonneuse wrap-around
et dune fardeleuse par film
thermorétractable. Les
modeles Smiflexi CM  sont
donc extrémement flexibles,
a méme de conditionner
différents types de
conteneurs dans différentes
configurations: seulement
par film, barquette + film,
seulerment barguette, boites

ILLIS

conditionnement dans une

barguette seule ou dans des

Cc o & =
Beverages
Inc. effectue
son activite
opeérationnelle
comme Cott
Beverages
USA, Cott
International,
Cc o & =

Concentrates

et RC Cola T

International.

Le groupe est actif dans la production et |la distribution de
boissons sans alcool, en particulier de boissons gazeuses,
de jus, d'eau en bouteille, de boissons énergeétiques, de theée.
Cott Beverages a connu une rapide évolution en guelques
anneées, en devenant 'un des plus grands embouteilleurs
nord-ameéricains spécialisés dans le ‘co-packaging”’ pour
le compte de tiers, avec une force de travail denviron
2.800 employés et de 20 unités de production réparties
dans les Etats Unis, au Canada, au Mexique et au Royaume
uni.

L'entreprise fonde son “modus operandi” sur des principes
inalienables comme la discipline, l'attention a l'égard de
'immovation et une coopération toujours plus étroite avec
ses clients. Cott Beverages possede une large gamme de
produits - plus de 200 types de boissons - vendus dans
plus de B0 pays dans le monde. Cott travaille en contact
etroit avec les principales sociétés de distribution pour
accroitre la valeur de leurs marqgues privéees. En plus de
cela, dans le monde entier, les consommateurs peuvent
aussi acheter des produits de la marque Cott, parmi
lesquels : Cott, RC, Vintage, Vess, Stars & Stripes, Ben
Shaws, Carters, Red Rooster, Red Rain et So Clear.

carton completement boites wrap-around, le four

partiellermment fermeées. de thermorétraction et e

Lorsque le programme systeme d'enroulement du

travail prévoit le film sont automatiguement
désactivés par le systeme

de controéle de la machine.
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L'usine Cott Beverages
de Concordville, Pennsylvanie,
s'écend sur une surface
de 225000 pieds carreés
21.000
carres) et accueille deux

(environ metres
lignes d'embouteillage PET et
une ligne de cannettes. Une
ligne PET est réservée a
'embouteillage de soft drinks
en bouteilles de 2 et 3 litres,
tandis que la deuxieme est
destinée aux bouteilles de 1
litre. La machine combinege
Smiflexi CM 800 est installéee
sur la ligne PET de 2 et 3
litres et, grace a la haute
flexibilité opérationnelle de

ce modele, la bouteille de 2
litres peut étre conditionneée
dans 14 formats différents,
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tandis que celle de 3 litres
dans bien 18 configurations
difféerentes.
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Sur tous les formats

réalisés avec un emballage
seulement par filrn,
'empreinte pour facilicer
'ouverture est eégalement
imprimeée. Cette application
particuliere est possible
gréace au dispositif
accessoire ‘easy-open’,
pouvant étre installé sur
les machines combinées
de la série Smiflexi CM
et sur les machines de
conditionnement par film
thermorétractable de la
série Smiflexi SK. Le systeme
‘easy open”’” comprend un
outil qui perfore le film

pendant l'opération de

coupe, de maniere a entailler
'empreinte désireée. Le

dispositif applique deux types

ILLIS

d'empreinte (en forme de "X”
et de "H") et est disponible
pour les usinages sur piste
simple et sur piste double.
L'avantage de cette solution,
pour le consommateur
final, est une plus grande
facilice, commoditeé et
securite d'ouverture du
paguet, tout en contribuant
a en augmenter le niveau
d'approbation de Ila part
du public. Cette application
accessoire n'exige pas
I'ermploi de mateériaux

spécifiques demballage et

permet au producteur-
distributeur de réaliser
des conditionnements
plus pratiques sans

augmentation des codts.

En plus des caractéristiques
techniques indiguees ci-
dessus, le choix de Cott
Beverages pour acheter une
machine combinée Smiflexi
CM 800 a

eté motivé par dautres

également

facteurs, comme l'excellent
rapport qualité-prix, le niveau
elevé des performances et
la fiabilité et la présence
aux Etats Unis d'un centre
d'assistance technique
assure par la filiale SMI USA.
La filiale nord-ameéricaine de
Smigroup est opérationnelle
a Windsor, CT, depuis 2003,
la méme année ou Cott
Beverages décida dinstaller
la premiere machine de
conditionnement Smiflexi
dans l'une de ses usines de
production. Pour le moment
les lignes dembouteillage
de I'entreprise possedent

deéja 10 machines
de conditionnement
34




Une histoire faite de succes
et dinvestissements continuels

L'histoire de Cott commence en 1950, année ou l'entreprise
commence au Canada son activité dans le secteur ‘beverage”’,
en important des Etats-Unis des boissons gazeuses en
bouteille et en cannette. Deux ans apres, dans la ville de Laval,
Queébec, Cott lance l'activice de |I'embouteillage de boissons
sans alcool, toujours en bouteilles et cannettes. En peu de
temps, I'entreprise canadienne devient une importante realitce
industrielle et se fait connaitre sur le marche international,
car c'est la premiére société au monde a lancer une boisson
dietétique, en réponse aux demandes des patients diabétiques
de I'nopital Royal Victoria de Montreéal. Entre 1976 et 1991
les activités de l'entreprise s'étendent considérablement
dans tout le Canada, aux Etats-Unis et en Europe. En 1986
la sociéeté est cotée en bourse. Entre 1990 et 2000, Cott
Beverages reéalise une série dachats dans le secteur de
reférence, dont les marques Vess Beverages et Concord
Beverages aux Etats-Unis, en entrant en méme temps sur
le marcheé anglo-saxon avec l'achat des sociétés Benjamin
Shaw & Sons Ltd et Hero Drinks Group. Plus tard elle s'étend
au Mexique a l'aide d'une joint venture, grace a laqguelle elle
ouvre egalement dans ce pays des structures de production
et de commercialisation. Cott Beverages a développeé avec
succes ses affaires mMméme dans les segments novateurs
du marcheé, comme ceux des boissons énergetiques et des
produits “‘ready-to-drink”. Depuis plus de 50 ans la sociéete
nord-ameéricaine est protagoniste d'une croissance constante
et durable, au point détre désormais considérée comme une

référence pour tout le secteur des boissons sans alcool.
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automatiques des series
SK, WP et TF et 2 lignes de
convoyeurs.

En effet, tous les
modeles de machines de
conditionnement combingees
de la série Smiflexi CM sont
particulierement adaptees
aux lignes d'embouteillage
diversifiees et flexibles, ou
le ‘switch” d'un produit
a l'autre ou dun format
a l'autre doit étre facile
et rapide. Pour répondre
a cette exigence, SMI a
regroupe dans une seule
machine les fonctions d'une
encartonneuse wrap-around
et d'une fardeleuse par film
thermoreétractable. Les

modeles Smiflexi CM sont

donc extrémement flexibles,
a méme de conditionner
difféerents types de
conteneurs dans difféeérentes
configurations : seulement
par film, barqguette + film,
seulement barquette, boites
en carton completement
ou partiellement fermees.
Lorsque le programme
de travail prevoit le
conditionnement dans une
barquette seule ou dans des
boites wrap-around, le four
de thermoreétraction et le
systeme denroulement du
filmm sont automatiquement
désactives par le systeme

de controéle de la machine.

Smigroup est présente en Ameérigue du Nord avec la
filiale SMI USA Inc., situéee a Windsor, CT, pas tres loin des
villes de New York et de Boston.

L'engagement constant de Smigroup pour l'entiere
satisfaction du client et pour un service dassistance
technigue de premier ordre, a porté a l'ouverture de la
filiale en 1999.

Un personnel local hautement qualifié assure un service
de gualité élevée tant dans le domaine cormmercial que
technigue, en soldant tres rapidement les demandes
des clients pour linstallation et la maintenance des
installations. La fourniture des pieces de rechange par
les magasins SMI USA permet égalerment d'optimiser les
deélais de livraison et de réduire les frais de transport. Le
professionnalisme et la disponibilité de I'équipe de la filiale
nord-ameéricaine de Smigroup sont certainement l'un des
facteurs cle des excellents reésultats de vente obtenus
aux Etats-Unis et au Canada, ou plus de 170 machines de

conditionnement Smiflexi sont installées actuellerment.
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Encartonneuse \WHP:

la protection ideale contre tout choc

Les encartonneuses wrap-around Smiflexi de
la serie WP sont idéales pour I'emballage de
conteneurs en boites et/ou en barguettes en
carton ondulg, a la vitcesse maximumrm de production
de 80 tours/min, et les barquettes peuvent étre
octogonales ou rectangulaires, avec les bords de

la méme hauteur ou de hauteurs différentes.

Pour prévenir des detériorations et des ruptures
des produits conditionnés, il est eégalement
possible dinserer des intercalaires en carton

entre un produit et l'autre.

SERIE WP:

la meilleure protection pour votre produit.

3 smi

> stretch-blow moulding machines > shrinkwrappers and tray packers > wrap-around casepackers > conveyor systems > palletisers

O smigroup

SMI S.p.A. -Via Piazzalunga, 30 - 24015 San Giovanni Bianco (BG) - ITALY
Tel. +39 0345 40111 - Fax +39 0345 40209 - info@smigroup.it - www.smigroup.it




SECTEUR EAU & CSD
Nateczéw Zdroj
Cisowianka woda
Nateczéw, Pologne

> eétireuse-souffleuse
SMIFORM SR 12

>»> fardeleuse

SMIFLEXI SK 800 F

ILLIS

Endroits tranquilles, propres,
non contaminés par la civilisation
industrielle, pourvus de riches
gisements de substances
naturelles, curatives et d'un climat
aux effets benéfiques. En Pologne
il 'y a 40 centres thermaux,
accueillants et élégants, ou il est
possible de retrouver rapidement
la forme du corps et de l'esprit.
Chaque centre thermal est
speécialisé dans le traitement d'un
malaise speéecifique : les thermes
de Nateczow sont connus pour
le soin des maladies du cceur
et du systeme circulatoire. Les
propriéetés curatives de ses eaux

furent constatées en 1817.
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A la fin du XIXeme siecle, Nateczow
etait I'endroit préferée des plus
grands eécrivains polonais, comme
Henryka Sienkiewicza, Bolestawa
Prusa, Stefana Zeromskiego.
C'est justement dans cette ville
gue l'écrivain Stefan Zeromski a

ecrit "Histoire d'un pécheé”.




Nateczéw est considérée
comme une ville-jardin,
avec de tres belles villas
construites sur le modele
des maisons tartares et
des stations balnéaires des
Alpes. Le centre du pays
possede un vaste et tres
beau parc des thermes,
avec une grande variéete
darbres et différents
monuments, dont le Palais
Matachowskich dans le style
classique. Naturellement
le cceur du parc est
represente par le charmant
lac. Grace aux bénéfices de
son climat et des sources
deau minérale, Nateczow
attire tous les ans de
plus en plus de visiteurs.
Les vertus thérapeutiques
de 'eau minérale
naturelle locale
sont accessibles a
tous, grace a l'eau
commercialisée
avec le nom
‘Cisowianka”, dont
la composition

chimique est

comparable

a 'eau de

source.
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Pendant Iles dernieres
annees, tous les principaux
producteurs polonais
deau en bouteille ont été
d'un

témoins processus

de rapide expansion du
marché de référence. La
société Naleczov Nateczow
Zdroj,

populaire

avec sa marque

‘Cisowianka”, est
'une des principales “stars”
effet,

des

de ce succes. En

'entreprise est l'un
principaux embouteilleurs
deau minérale en Pologne
'une

et ‘Cisowianka” est

des trois principales
marques deau en bouteille
se trouvant sur le marcheé.
Nateczow Zdroj a montré

une forte orientation a
la croissance, qui Ilui a
permis d'avoir une position
importante au sein du

marche des eaux en

bouteille. L'investissement
effectue en 2008 pour la
réalisation de la nouvelle et

moderne usine de production

avec cing nouvelles lignes

d'embouteillage, fait partie
de ce procédé dexpansion
. le nouveau podle industriel
est également équipé dun
centre logistique et de
distribution de pointe. Un
investissement a meéeme
d'assurer a l'entreprise une
production de plus de 220
millions de bouteilles d'eau
par an. Deux de ces lignes
modernes de production

comptent des machines
SMI. Plus précisément, sur
20.000

étireuses-

les deux lignes de
bph,
souffleuses

deux
Smiform
modele

sont installées,

SR12, et deux fardeleuses

Smiflexi SKB0OO0F pour
le conditionnement
uniguement par film

des bouteilles de 1.5 .
L'installation des deux
machines, effectuee en

2008

ligne et en

pour la premiere
2009 pour

la deuxieme, a permis a

20130 sierpnda Clsowianka ea
nas lodnicre amacis ArShow 2009
Racicrmin

My Solvet.
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I'entreprise de faire face

a la demande croissante

deau en bouteille sur le
marche polonais. Ce facteur
a contribué a augmenter

la popularité de la marque

“Cisowianka” en Pologne
comme a I'écrangenr. I
suffit de penser gu'en

2004

une part de marche, pour

I'entreprise detenait
les paquets de petites
dimensions, de 2,4%, alors
2008

a triple ;

gu’'en cette part

la méme anneée
des

le volume ventes a

qguadruplée.
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Design:
le packaging qui rehausse Ia

‘transparence” du contenu

Mais le bouchon
‘transparent” n'est
pas le seul éléement de
différenciation. De maniere
plus geénérale, on peut
affirmenr que tout le
packaging des bouteilles
de 15 | a été pensé pour
que le consommateur
final puisse percevoir, de
différentes manieres, la
gualite la plus importante
de cette eau naturelle : la
‘transparence”. Cisowianka
utilise également des
etiquettes novatrices
avec des couleurs et un
lay-out qui ameéliorent
considérablement le

graphisme, rendant les
etiquettes plus claires
et lisibles. Cette méme

u Les deux lignes de production

bouteille deau Cisowianka,

sur lesquelles sont installées les .
un conteneur au design

deux souffleuses Smiform SR12 ) . N .
simple et facile a saisin

sont destinées a la production

syntheétise parfaicerment
de bouteilles en PET de 15 |, D

la caractéristique
a la vitcesse de 20000 bph.

remarquable de son
L'emballage de fin de ligne des o

contenu : ‘“la transparence

bouteilles est confieé a deux
fardeleuses Smiflexi SK B00F

pour le conditionnement dans le

et la purete’. Par contre,
I'emballage secondaire est

a l'enseigne de la simplicite

format 3x2 seulement par film. et de la praticicé : en

La bouteille traitée sur ces lignes effet, Cisowianka a opté

d'embouteillage se caracteéerise .
pour une solution mMono

par le bouchon transparent : en format la configuration

effet, Cisowianka est la premiere 3x2 seulerment par film,

eau mineérale cormmercialisee en : . .
qui repreéesente la solution

Pologne avec un bouchon de ce
type.

optimale de I'emballage
pour la bouteille de 1,5 |
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La vitalite de l'eau:

Cisowvianka

L] Face & Ila croissance
populaire de son eau
naturelle, la sociéte
Nateczow Zdroj n'est pas
restée indifférente a l'un
des problemes principaux
du monde contemporain:
la “vitalité de l'eau”, comme
element fondamental pour
la vie.

Pour faire face au probleme
d'épuisement progressif
des réserves hydrigues
dans |le monde, Cisowianka
a voulu donner son
soutien a 'organisation
humanitaire “PAH" (Action
Humanitaire Polonaise), avec
dimportantes initiatives qui
sensibilisent I'opinion publique
et créent les prémisses
d'une meilleure éducation des
consommateurs dans leurs
habitudes de consommation.
Un an est passé depuis
le lancement de linitiative

“Eau pour le Soudan’,

entrepris par Cisowianka

en coopeération avec
PAH. I s'agit dun projet
réalisé pour augmenter la
disponibilité deau potable
dans les différentes
régions défavorisées de la
planete et fait partie du
plus vaste engagement de
la "Campagne pour l'eau”.
Grace a cette initiative,
depuis la fin de 2008 les
consommateurs polonais
peuvent trouver dans les
points de vente les bouteilles
de 0,33 | deau Cisowianka
spécialement