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66 Le futur passe

au travers de
I'innovation
technologique 99
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I est désormais évident que linnovation a modifié
profondéement tout le systeme entrepreneurial.
L'innovation est une activité fondamentale pour les
entreprises tournees vers l'avenir, un principe fondamental
pour leur essor économigue, culturel et social. Ajoutons
gue dans un contexte économigue international comme
celui que nous connaissons actuellement, linnovation
occupe une place encore plus centrale. C'est la raison
pour laquelle nous pensons tout naturellement a ce
gu'écrivait Albert Einstein, en 1855, a propos de la crise
qui sévissait alors: ‘Il ne faut pas prétendre que les
choses changent si nous répétons toujours la méme
chose. La crise est la bénédiction la plus providentielle qui
puisse toucher les individus et leur Pays, pour la bonne
raison gue la crise implique le progres. La créativité est
le fruit des difficultés de la méme maniere que le jour
est enfanté par la nuit profonde.” Avec la création de l'axe
technologique SMILAB, Smigroup veut s'approprier cette
citation en l'adoptant, dans la mesure ou Nous somMmmes
conscients que c'est en investissant continuellement
dans la recherche et dans le développerment que
'on peut trouver de nouvelles alternatives pour
surmonter les difficultés actuelles. Depuis toujours les
secteurs ‘Recherche et Développement’ de Smigroup
repreésentent un atout clé dans le processus dinnovation
technologiqgue dans le cadre industriel pour améliorer
les performances des machines, des installations et
des processus qui accompagnent les implantations
productives des difféerentes disciplines. Les installations
réalisées aupres de nos clients dans le monde entier
conjuguées aux nouveautés gue nous présentons en
avant-premiere mondiale & l'occasion du Drinktec 20089,
représentent le fil conducteur de la troisieme édition du
bulletin d'information de notre entreprise. Nous voulons
en effet que ces éléments soient la démonstration de
'effort tout particulier que nous déployons dans I'étude
de solutions qui placent au premier plan les économies
dénergie, l'efficacité productive et la compatibilité avec
'environnerment des produits et des processus.

Paolo Nava,

Président & CEO ”:
de SV S.p.A. 2
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croissante du nombre des
embouteilleurs qui investissent dans
la durabilicé environnementale

“Durabilité synonyme de

compeéetitivite”.

Une valeur de plus en plus importante

pour toutes les entreprises qui se

tournent vers l'avenir.

FLEHIBILITE

CHANGEMENT 'k OPERATIONNELLE

DE FORMAT
* AUTOMATIQUE

JUSQU' A 3680 PPM
Paguets seulement en film,
carton plan + film,

barqguette + film
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SECTEUR EAU & CSD
Di lorio

Groupe Di lorio S.p.A.
Frosolone, Italie

>»> Etireuse-souffleuse
SMIFORM SR 14

>»> fardeleuse
SMIFLEXI SK 802 F
>»> diviseur

SMILINE DV 500

>> convoyeurs
SMILINE
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Frosolone, terre des eaux au croisement entre passe et futur

En devangant les temps, depuis sa
création, la Société Di lorio SpA.
s'est engagée dans un lien profond
avec le territoire, en favorisant le
développement d'occasions d'une part
culturelles, liees a la formation et
dautre part économigues, occasions
gui ont contribué au bien-étre et
au respect de l'environnement. Une
réalité industrielle qui en partant des
traditions a su tracer les lignes de
force pour son propre développerment
et pour linnovation future.




‘Boire l'eau c’'est boire la nature,

boire Molisia c'est boire le Molise’.

L'eau, 'Ihornme et I'environnement

Cest le nouveau slogan qui
accormpagne les toutes nouvelles Entre toutes les ressources que 'on peut
bouteilles en PET de l'eau naturelle !:.- trouver dans la nature, I'eau est certainement la

Molisia. Lirmage innovatrice et de plus précieuse pour I'homme: tous les aliments

grand attrait a recu le prix ‘I'Agora contiennent de l'eau; le corps humain lui-méme en

, p ’ contient une grande guantiteé; la vie est liege a l'eau.
d'argent” reconnaissant en elle une

bouteille particulisrerment agréable Ce compose, constitue par un atome doxygene et de

avec ses reflets et ses couleurs L - j deux atomes dhydrogene, est en mesure dinteragir

. . avec I'écosysteme, en répondant a des exigences bien
gui sont synonymes de purete. La

) . o précises.
forme anatomique et loriginalite de

s , . : Le roéle guexerce I'eau sur 'homme est équivalent a
'etiguette font delle un packaging

, N ) celui que la culture exerce sur I'édéme et sur l'esprit
assure de succes. En relief sur la
. R L ) hurmain, qui constituent en fait les fondations de
bouteille le “lys”, logo de la Societe Di
) Co nos traditions. Eau et culture contribuent ainsi a la
lorio. Sur l'etiquette, un coeur bleu ) . ) , . .
. o ) croissance sociale et économique, a la qualite de la
embrasse” les prairies luxuriantes o 3 . . o
vie, a la sante et au bien-étre en general.
et les montagnes sauvages. L'eau L . i i
gt La Région italienne du Molise est une terre encore

Molisia prend sa source preéciséeément B L . . )
sauvage dans laguelle "Tradition” et "Culture” coexistent

au “coeur’” de la nature exubérante du R . N , )
avec la "Nature’, elle protege une source deau oligo-

Molise. Le Parc National des Abruzzes, . . S
minerale, Molisia, pure comme ses montagnes, ideale

du Latium et du Molise, qui abritent . . wr P "
pour une vie saine “a litalienne”.

de nombreuses oasis protégees et
des étendues boisées, surtout dans
la province dlsernia (ou se trouve la

ville dans laquelle la Société Di lorio

) , ) se distinguent par un intérét pour la
est installée), constitue un foyer de

. . . , nature de haut niveau.
vert dune beauteée sans egale. L'eau

o . . o Les eaux qui s'écoulent sur ce
Molisia est prélevee sur le territoire

, ) . territoire sont caractérisees par
de Sant’Elena Sannita, a une hauteur

. . une faible teneur saline et sont
de 850 metres au-dessus du niveau

s , L presque privéeées de sodium et de
de la menr a lintérieur d'un territoire

o o o . nitrates, facteur essentiel pour une
naturel a l'abri d'espaces proteges qui
alimentation saine qui donne a l'eau
sa légereté et assure une digestion
aisee. Ce véritable don de la nature
est embouteillé par la famille Di
lorio en respectant le territoire
limitrophe, en prétant une
particuliere attention a

I'économie  dénergie: une

politiqgue entrepreneuriale

intimerment liege

aux traditions et a Ci-dessus: Le Dr. Gino
'environnerment, qui est a la Di lorio recoit ‘I'Agora
base de l'activité productive dargent” pour la
depuis plus de 110 ans. bouteille de I'eau

naturelle “Molisia’.




Di lorio et SMI

INnNovation technologigue qui

preserve la tradition

Au cours des dernieres
années la Société Di lorio
a effectué une imMmportante
mise a jour de sa stratégie
commerciale, en langant
de nouveaux soft drinks
(apéritifs et boisson sous la
marque Stappj) et surtout
'eau Molisia, gqui est mise
en bouteille dans des
établissements modernes
a technologie tres avancee.
Cela assure un standard de
qualiteé élevée et une parfaite
conservation du produit fini.
Dans une optigue de
satisfaction totale des
demandes de Ila Clientele,

IS

en ligne avec les exigences
du marche, l'entreprise du
Molise a installé une seconde
ligne dembouteillage en PET,
parallele a linstallation deéja
en fonction pour les formats
en verre.

La nouvelle ligne
d'emboucteillage, qui se
caracteérise par la technologie
de pointe de ses machines,
a pris la position de téte,
a l'avant-garde dans son
propre secteur

Pour reéaliser cet important
investisserment la Sociéte
Di lorio a fait confiance a
I'expérience de SMI, avec qui

elle collabore depuis presque
dix ans. En s'en remettant a
la compeétence et a la qualite
des produits SMI, la Societe
Di lorio a lancé un pari
reéaliser une ligne made in
lcaly, hautement innovatrice
et technologiguement a
'avant-garde.

la fourniture SMI comprend
une étireuse-souffleuse
rotative de 14 cavités, une
machine de conditionnement
a filrm thermoreétractable
modele SK B802F pour
l'usinage en double piste,
des systemes logistiques
intégreés pour la manutention
des bouteilles vides produites
par la souffleuse ST14, des
bouteilles en vrac et des
paguets en sortie de la
fardeleuse SKB02F
Capacités productives
remarqguables de
I'imstallation:

> 40.000 bph dans le format
de 500 ml soft drinks;

> 25.600 bph dans le format
d'1 licre soft drinks:

> 20.000 bph dans le format
d 1,5 licre soft drinks;

> 24.000 bph dans le format
d 15 litre eau pétillante;

> 25.000 bph dans le format
de 2 litres eau plate.

Toutes Iles machines sont
gereées électroniguerment
et ont été congues en
respectant totalement la



InNnovations technologiques
au service de I'environnement

Les secteurs ‘Recherche et
Développement” de Smigroup représentent
un atout clé dans le processus dinnovation
technologique dans le cadre industriel
pour ameéliorer les performances
des machines, des installations et

des processus qui accompagnent les
implantations productives des différentes

disciplines. Smigroup attache une attention particuliere a I'étude
de solutions qui placent au premier plan les économies dénergie,
l'efficacité productive et I'écocompatibilité des produits et des

politique environnementale de

) processus. Dans le cadre de ses propres laboratoires des nouveaux
'entreprise; par exemple, tous . . - ) -
o i materiaux sont etudies, qui se caracterisent par une plus grande

les moteurs sont eéquipés dun L . o .

. . légerete, une reésistance plus forte, qui offrent une plus grande
variateur pour une consommation A & [T e o . .
» ) flexibilité a l'usinage, plus économigues et plus facilement recyclables.
plus contenue d'energie, la R j . ] ) o
. , ) . Le nouveau systeme pour la recuperation de lair comprime
souffleuse est dotée d'un dispositif
. . ) . appligue aux machines pour [etirage-soufflage des recipients en
de recupéeration de l'air de soufflage; PRI P 9 9 P

PET est appréciable pour son impact environnemental réduit. Les
les convoyeurs sont lubrifies avec PP P P

du mMmatériel a base de silicone C]Ui résultats en termes déconomies energetiques et de respect pour

permet une éconormie appréciable 'environnerment sont remarquables et motivent le choix qui sous-

deau et une réduction de 'émission tend cette innovation completermment écocompatible et qui permet de
des résidus phosphorganiques dans réduire les consormmations dair comprimeé jusgu'a 40% et dénergie
les évacuations. électrique jusgu'a 20%.

Le plus grand soin a eté accorde
aux exigences hygieniques et
sanitaires de toute la ligne
dembouteillage; les convoyeurs a

air sont equipés de filtres adequats L .
quip d petillante et boissons

a prévenir des contaminations des , .
gazeuses). Avec l'entrée en

bouteilles transporteées, la machine . .
fonction de la nouvelle ligne,

& remplir  est  hermetiquermnent la capacité productive globale

close (milieu aseptique). tandis des établissements Di lorio

ue le controéle électronique des , ) .
a d est dun demi millilon de

robinets assure un remplissage . )
P 9 bouteilles par tour de travail,

précis de la bouteille. . - . .
soit un million cing cent mille

La ligne a éteé étudiée our .
S P bouteilles en 24 heures.

'embouteillage d'eau minerale o .
Les capacites de Ila ligne

naturelle, eau mineérale etillante, , .
P actuelle dembouteillage de

eau aromatisee, boissons gazeuses .
cette maniere sont capables

et boissons plates en bouteilles de: . .
P de satisfaire absolument

500 ml et 1 licre cylindrigues; 1,5 e rharche traditionnel

et 2 litres carrées (eau minérale . . .
( et la grande distribution

naturelle et boisson plates);, 1.5 et .
organisee.

2 litcres cylindrigues (eau minérale




Depuis 1896
la tradition en buvant sanerment.

La Sociéeté Di lorio
Sp.A. est une entreprise
centenaire qui se situe
entre les tres belles
montagnes du Molise, la
ou l'eau minérale, matiere
premiere fondamentale des
boissons jaillit dans toute
sa pureté. Son fondateur
Filippo Di lorio avec son
epouse Angela et ses
guatre fils, initia des 1896 la
production des boissons (en
particulier “La Limonade”)
en les rendant célebres
dans le monde entier. La
tradition et les vieilles
recettes de famille furent
transmises aux generations

Ci-dessus: Le famille Di lorio au grand complet qui féte les 110 ans de I'entreprise.

Il etait une fois..mais encore aujourdhui

L'épogue du ‘Chinotto” et de la “Limonade” est en train de connaitre une phase de
renouveau. La famille Di lorio a féte plus de 110 ans de production de ‘Limonade”, jadis
diffusée comme peu d'autres boissons (peut-étre pour son coldt contenu) et ancreée
dans la meéemoire de geéneérations entieres comme la “bouteille a la petite balle”,
annonciatrice du food design et devenue sans s'en douter un vrai ‘phénomene”. Di
lorio exporte la boisson méme au Etats-Unis, en Australie et en Afrigue du Sud.

Pour relancer en revanche la boisson a base de "Chinotto”, Di lorio a tablé sur la
nostalgie des annees Cinquante, au cours desqguelles cette boisson remportait un
vif succes. Aujourdhui elle est considérée comme un produit en vogue gui exporte

a I'étranger une saveur et une image toutes italiennes.

ILLIS



suivantes jusgu’'en 1985
date a laquelle les actuels
associeés Antonio, Gino
et Domenico Di lorio
(descendants du fondateur),
avec l'oncle Luigi Di lorio,
déplacerent |la production
dans l'établissement actuel
de Sant'Elena Sannita
dans le lieudit “ll Giardino”.
Dans les années 90 des
études et des recherches
y furent effectuées pour
ameéliorer et augmenter la
capacité de I'eau minérale
et pour lancer un nouveau
produit parallelement a la
production des boissons:

'eau oligomineérale “"Molisia”.

Ci-dessus: V.me Ernestina,

fille du fondateur, a I'occasion
de la célébration du 110 ieme
anniversaire de la fondation

de l'entreprise.

Aujourdhui I'établissement
de 20.000 mMm2 est parmi
les plus mMmodernes, grace

des installations. En effet,
le souci de la Societe Di
lorio est avant tout de

continuer a produire avec

bons produits

la boisson, en investissant
dans la recherche et dans
les installations afin de
perpetuer et dameéliorer
les recettes du Grand-Pere
Filippo Di lorio.

Ci-dessous: Photo
historigue de la famille Di

lorio en 1896, année de la

création de l'entreprise.

la technologie de pointe

passion ancestrale les
naturels,

affinant |la qualite de

La gamme complete des produits et le sérieux commercial font de la
Societeé par Actions Di lorio une entreprise capable de satisfaire toutes
les exigences du marcheé contemporain. En ltalie commme a I'étranger
'entreprise Di lorio est présente avec une vaste gamme de produits:
> Les boissons, préparées exclusivement avec des aromes naturels:

- Apéritifs (de 100mI| en verre). Stappino-Bitter, Bianco-Bitter, Rosso-
Rabarbaro.

- Boissons (dans les volumes de 200, 250, 500, 1000 et 1500 ml):
limonade, orangeade, limonade, chinotto, eau tonique, café.

> ’eau minérale MOLISIA est mise en bouteille dans les formats
en verre (volumes de 250 mil, 500 ml, 750 ml et 1 litre) et dans
les formats en PET (500 ml, 1 litre cylindrigue, 1.5 litre carrée et

cylindrigue, 2 litres carrée et cylindrigue).



LA PAROLE AU CLIENT - Interview au
Dr Gino Di lorio, President de Di lorio SpA.

Ci-dessus: Le Dr Gino Di lorio,

Président de Di lorio S.p.A. avec
Paolo Nava, Président et Directeur
Geénéral de SMI S.p.A.

Quel est le secret du succes
de Di lorio Sp.A. en ltalie et a
I'étranger?

“Di lorio est présent depuis
toujours sur le marcheé des
boissons. Les modalicés de
production, la modernisation
des installations, Ilinnovation
technologique, associées au
packaging qui s'est renouvelé
et gqui continue a se renouveler
au cours du temps, nous a
amene a offrir un rapport
gualité/prix gagnant.

L'élasticité de Ientreprise a
tous Iles niveaux s'adresse
surtout a la ‘custormer
satisfaction” (une certaine
écoute de la clientéle) en
éepousant les tendances du
marcheé moderne, en termes
de changements de format,
nouveau packaging etc.; ceci
nous a conduit a croitre au fur

ILLIS

et a8 mesure et nous permet
d'étre tout a la fois competitifs
et gagnants sur le marche
d'aujourdhui ou est en train
de s'opérer un changement de
'organisation tant de la grande
distribution (GDO) que de celle
par le canal du discount.

En effet ces deux canaux de
distribution ont un rapport de
prédilection avec les petites
et mMmoyennes entreprises qui
offrent une grande flexibilice
et savent gS'adapter a la
dermmande. Une petite-moyenne
entreprise comme Di lorio
reussit a satisfaire au mieux
les exigences des grossistes
et de la distribution en géneral.
Notre flexibilité est évidente et
le prouve la vaste gamme de
production, qui va des boissons
a l'eau minérale, que l'on peut
trouver dans des confections
de différentes mesures, de
500 ml a 2 litres; d'autre part
nous offrons sur le marche
une grande variéete de formats,
comme les pagquets de B, 8, 10,
12, 20 et 24 bouteilles.”

Qualiteé et respect de
l'environnement; bien-étre et
alimentation saine a litalienne;
tradition, culture et famille:
depuis plus de 10 ans ce
sont les points forts de Ila
politique entrepreneuriale
Di lorio. Quelle place occupe
l'innovation technologique dans

son entreprise?
“Notre entreprise est situee

dans le centre sud de lltalie,

dans un contexte ou des
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centaines de petites entreprises de
boissons gazeuses ont dd fermer
les portes. Ces entreprises, au
cours du dernier siecle, & partir de
'apres-guerre jusgu'au début des
années soixante, ont caractériseé la
structure de la production dans le
domaine de la boisson. Di lorio a su
surmonter cette période, grace a
la modernisation constante de ses
propres installations productives
et a la recherche technologique
continuelle. Le succes en Italie
comme a 'étranger vient également
de la continuité de l'entreprise tout
au long des années, qui de 1896 a
aujourdhui, de pere en fils se sont
passés le ‘flambeau” sans aucune
interruption.

Nous avons été parmi les premiers
au monde, au cours de la premiere
moitieé des années guatre-vingt,
a expérimenter une nouvelle
technologie pour le remplissage en
atmosphere inerte des boisons dans
les softs drinks.

Cette technologie, en plus des
avantages évidents relativement aux
niveaux, a ameélioré surtout la durée
de la conservation du produit.

Cela a été loccasion décisive qui a
pousse la Sociéeté Di lorio a chercher
de nouveaux horizons commerciaux
et de nouveaux marcheés a I'étrangenr,
en premier lieu celui américain qui a
toujours éteé un grand consormmateur
de boissons gazeuses.

Les importateurs ont
particulierement apprecieé
'organisation Di lorio, surtout

pour son rapport direct avec
notre entreprise, dans la mesure
ou l'on ne passe pas au travers
dintermeédiaires cormmenrciaux.

Di lorio a de plus démontré son



sérieux en offrant un produit avec

un excellent rapport qualité prix et
en proposant une vaste gamme
de produits qui, en dehors de ceux
traditionnels, comprend également
des produits typiguement italiens
comme le bittery, le chinotto et
la rhubarbe. Produits qui ont éteé
non seulement redécouverts par
les italiens résidents a l'étranger,
mais qui ont EEe également
adoptés et sont entrés dans les
habitudes alimentaires des familles

étrangeres.”

Limage innovatrice et de grand
attrait de la bouteille PET de I'eau
Molisia a regu le prix de ‘IAgora
dargento” pour le packaging. Quel
role a joué Ila collaboration avec
SMI pour le succes des nouveaux
formats en PET?

“En ce gui concerne la nouvelle ligne,
un projet, en collaboration avec
SMI, a été mis au point gqui Nous a
permis de résoudre au mieux tous
les problemes lies a linstallation de
la ligne existante en verre. Le bureau
technigue SMI, en reformulant
le systeme des convoyeurs pour
le conditionnement des produits
en verre, a permis datteindre
d'excellents niveaux de production. La
gestion des changements de format

a été automatisée, avec lavantage

de reduire drastiguement
les arréets machine dus aux
modifications des formats
et avec Ila possibilité de
réaliser un nombre éleve de
configurations a partir du
premier format configure.

En ce qui concerne en
revanche l'étude de lingénierie
de la nouvelle ligne PET nous
sommes parvenus a concilier
au mieux chacune des
exigences fonctionnelles de
'installation dembouteillage.
Les performances de la ligne
ont été optimisées a partir
de la production des bouteilles,
dans la mesure ou linstallation
de I'étireuse-souffleuse
rotative SR14 répond
pleinerment & nos exigences
déconomies énergetigues et
d'écocompatibilite.

La conception et la realisation
des nouveaux récipients
PET a tenu compte de nos
aspirations fonctionnelles,
économigues et de design.
Les nouvelles bouteilles PET
de l'eau Molisia, realisées avec
des préformes de grammage
contenu sont légeres et
respectent pleinement notre
policique environnementale,
tout en assurant une
résistance optimale. De plus
I'élaboration graphigue a
pris en considération limage
de notre entreprise et de
son logo. Le résultat obtenu
est une bouteille de grand
attrait, gqui transmet limage
innovatrice de Di lorio et qui
nous a permis dobtenir le
prix “Agora dargento”’ pour le
packaging. Le graphisme de la
bouteille comprend tous les
eléments fondamentaux qui
distinguent notre entreprise:
le logo a été reproduit sur

la partie supérieure de la
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bouteille, les lignes sur Ile
corps de la bouteille, en tant
gu'éléements de renforcement,
représentent les montagnes;
le lys symbolise la fleur typique
des montagnes du Molise,
tandis que les petits coeurs
sont un élément décoratif.
Dans le développerment de
cet important projet il a éte
particulierement important
d'avoir un interlocuteur cormme
la Sociéte SMI, entreprise
elle aussi intégrée dans le
territoire local qui manifeste
sa volonté de fournir des
machines technologiguement
avancees.

La collaboration avec SMI nous
a permis de réaliser ce projet,
qui a mon avis, repreésente
le nec plus ulcra de ce que
'on peut obtenir en termes
de prestations, d'efficacite
productrice, rendement
effectif du magasin, économie
deénergie, réduction des
colts géneraux de gestion
et optimisation du processus
de production avec un
nombre réduit demployés. A
lintérieur de la ligne PET nous
utilisons en fait seulement
trois opérateurs, alors que
assurent

quatre employés

le fonctionnement de la ligne

verre.”




Cest le slogan choisi par Ice River
Springs pour mieux souligner la tres
haute qualité de cette eau de montagne

qui jaillit au coeur de la plus grande beaute

SECTEUR EAU & CSD naturelle du Canada: ‘I'escarpement du
Ice River Springs Niagara”", un promontoire massif de roche
lce River Springs Water Co Inc. sédimentaire qui s'étend sur plus de

Feversham, Canada 725 km du Niagara jusqu'a Tobermory

N sy M- (Northern Bruce Péninsule). La source

SMIFLEXI SK 802 P naturelle de Ice River Springs Natural
water se trouve en fait sur le haut

>»> fardeleuse
SMIFLEXI SK 450 T
>> convoyeurs
SMILINE

barquette des ‘Blue Mountains’, pres de

la Georgian Bay, dans I'Ontario. L'eau coule

des nappes d'eau souterraine qui remontent naturellement a la surface et
elle est protégeée de l'agriculture comme de l'industrie. En 1993 elle a eté
certifiee par le Gouvernement Feédéral cormmme ‘eau de source’.

lce River Springs, leader au Canada pour l|la production deau a connu le
succes en épousant les valeurs impératives du développement soutenable et
de l'innovation technologique.
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lce River Springs:

hier et aujourdhul

lce River Springs Water
Company a fondé les bases de
son activité a Feversham, dans
'Ontario, au milieu dune zone
dune beauté sauvage sur le
haut-barquette splendide des
‘Blue Mountains”. Depuis 1975
la propriéeté de I'entreprise
a toujours été maintenue
a lintérieur de la famille qui
'a fondee. La protection de
la source naturelle de I'eau
repréesente un des objectifs
principaux de la Sociéeteée.
En effet, a lintérieur de la
propriéte pesticides, herbicides
ou fertilisants chimiques ne
sont pas employés. Au début
des années qguatre-vingt-dix,
lce River Springs commence
a vendre des citernes deau
aux sociétes dembouteillage
de Toronto; il faut attendre
1995 pour

de la commercialisation sous

lancer Il'activite

ses propres margues. Une
stratégie entrepreneuriale
est immeédiaterment introduite
fondée sur de constants
investissements en installations
technologiguerment de pointe,
qui permettent a Ice River
Springs de devenir le leader
du marché canadien gréace
a un produit de haut niveau
et a un excellent service au
client. Facteurs qui ont éte a
la base de la croissance rapide
de l'entreprise. Actuellerment
lce River Springs gere huit
établisserments en 'Ameérique

du Nord et preévoit den ouvrir
de nombreux autres dans les
années qui viennent. En plus du
quartier genéral de Feversham,
Ontario, 'entreprise est
présente au Canada avec trois
établisserments de production:
a Cranbrook, BC, dans une
réegion située aux pieds des
collines des "Rocky Mountains”;
a Revelstoke, BC, e enfin a
Grafton, ON. Les quatre autres
installations productrices se
Etats-Unis a
Morganton (NC), Kentland (IN),
Marianna (FL) et & Pittsfield
(MA). Ice River Springs utilise

trouvent aux

un systeme completement
intégre, qui dispose de ses
propres machines pour la
production de preforme,

bouteilles et bouchons.

5

4
ICE RIVER
SPRINGS' %
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La partnership avec SMiI:

Polyvalence technologigue orientee

vers la customer satisfaction

©  Le développement rapide

des dernieres treize années
a pousse Ice River Springs
a installer de nouvelles lignes
dembouteillage a lintérieur
des différents établissements
de production. Depuis 2002
SMI a le priviege de fournir
ses propres machines a
cette importante entreprise
canadienne, qui, jusgu'a
présent, a fait [I'acquisition
de 11
film thermorétractable,

conditionneuses a

principalement de la série
SK, pour des lignes a haute
vitesse. Deux nouvelles

lignes de production ont éte

récemment installées dans les
établisserments ameéricains de
Kentland, IN, et Marianna, FL,
ou I'emballage secondaire avec
fillm  thermorétractable est
réalisé grace aux fardeleuses
SMI a haute vitesse SK802P
pour des usinages en double
piste.

lce River Springs
commercialise I'eau naturelle
avec différentes marqgues,
qui sont distribuées dans
les 50 Etats USA et au
Canada. De plus Ice River
Springs réussit a satisfaire
les demandes spécifiques de
tout consommateur dans

16

la mesure ou l'eau est disponible
sur  le marché dans plusieurs
formats différents: partant des
petites bouteilles de 250 ml et
allant jusqu'aux grands récipients
de 5 litres). A
lintérieur des huit établisserments

gallons (189
de production de 'entreprise
'emballage de fin de ligne est realise
soit en carton ondulé soit avec film
thermorétractable. Pour ce dernier
type de confections, Ice River
Springs a fait confiance au cours
des dernieres années a l'expérience
de SMI qui, gréce a la polyvalence
opérationnelle de ses fardeleuses, a
permis a l'entreprise canadienne de
faire face aux nombreuses exigences
de flexibilité dans le domaine du
packaging. La série des fardeleuses
SK se compose de machines
automatiques pour I'emballage de
reécipients en plastique, en meétal
ou en verre. Selon le modele choisi,
on peut reéaliser des paguets
avec seulement le film, carton
plat + film, barguette de carton
+ film, seulement barqguette. Les
conditionneuses SK atteignent une
vitesse de production jusgua 360
paguets par minutes, en fonction du
modele de machine et du type de
produit a emballer. Les formats que
'on peut reéaliser varient en fonction
de la forme, de la capacité et des
dimensions des récipients. Tous les
modeles SK disposent d'un systeme
électroniqgue de regrouperment du
produit et, selon les exigences du
client, sont disponibles en simple



piste ou double piste. lls sont de plus

équipés de changement de format
automatique.

Les nouvelles conditionneuses
modele SK802P installées chez
lce River Springs emballent les
bouteilles PET de 05 litre dans
les formats 4x3 seulement film en
double piste. De plus le méeme type
de bouteille est confectionne en
paguets de dimensions plus grandes
au moyen du support dun carton
plat placé a la base du paqguet. La
flexibilité de la machine permet en
outre de réaliser un nombre éleve de
formats, afin de fournir une solution
adéguate aux exigences speécifiques
de chaqgue consommateur final. Sur
les étageres des supermarches, en
effet, il est possible de trouver l'eau
lce River Springs en paqgquet de 12
bouteilles en confection seulement
avec film, en paguets contenant de
15 a 35 bouteilles confectionnees
en carton plat+film ou en barguette
U-board+film. Les formats les plus
communs reéalisés par la SK 802P

Primee pour le developpement
soutenable dans l'ermballage.

Le respect de l'environnement a
toujours été un point fondamental
pour Ice River Springs. L'entreprise
au cours de ces treize dernieres
années a connu un deéveloppement
surprenant, en devenant le plus
grand embouteilleur privé deau
au Canada. Au cours des derniers
18 mois Ice River Springs a
ouvert 3 autres etablissements
d'embouteillage dans les Etats-
Unis, en portant ainsi a huit
le nombre d'etablissements
dans I'Amérigue du Nord. Les
etablissements canadiens de
lce River Springs utilisent le
carton recyclé pour |'emballage

de ses propres produits,
evitant ainsi 'abatterment
d'arbres. L'engagement pour

'environnerment de cette entreprise a gestion familiale a écé primeé
en juillet 2008, lorsque le "Prix pour I'engagement environnemental
de I'emballage” lui a été assigne, prix organise par I'Atlantic Packaging
(société productrice de cellulose, depuis toujours engageée pour la
tutelle de l'environnement). On estime que Ice River Springs, en
utilisant seulement du mateériel recyclé, a sauvé en 2008 environ
84.168 arbres, I'équivalent de 45 champs de football, et a évité une
eélimination de déchets de l'importance de 1.400 camions.
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installée chez Ice River Springs
sont: 5x3, 5x4, B6x3, B6x4, B6x5,
7x5 et 8x4.

Les processus de production
sont de cette maniere optimises
et 'entreprise canadienne
peut reépondre a la demande
croissante de flexibilice d'un
marche en forte evolution
gréce a lI'expérience de SMI
dans ce secteur et au service
d'Assistance fourni sur place
par SMIl USA, la filiale Smigroup

située en Ameérique du Nord.

ILLIS

SMI USA Inc.

Smigroup vise
a consolider la
propre position
de leadership
dans le secteur
du packaging, en
produisant des
machines et des
installations de
haute qualite
de plus en plus

innovatrices. Le
Client peut en outre
bénéficier de solutions personnalisées, pour une gestion efficace
de ses propres lignes dembouteillage, qui mettent en valeur la
flexibilité opeérationnelle, la sécurité et la facilité dutilisation, les
économies éenergetiques et I'écocompatibilite.

L’'engagement constant pour obtenir la totale satisfaction du
Client a conduit Smigroup a étre preésent directement sur le
territoire ameéricain et canadien par lintermeédiaire de la filiale
SMI USA Inc., situéee a Windsor, CT, pres des villes de New York
et de Boston. La filiale, qui est opérationnelle depuis 1999, emploie
du personnel italien et local et préte a chacun de ses Clients
depuis toujours une grande attention ainsi gu'a leurs exigences.
Smigroup a ouvert la filiale dAmérigue du Nord également pour
fournir une Assistance technique adéguate a de grandes sociétés
multinationales comme Coca Cola, PepsiCo, Dean Foods etc. Ces
entreprises ont investi dimportants capitaux dans des machines
technologiguement avanceées pour I'emballage de fin de lignes
soit dans les lignes PET soit dans celles des canettes. A I'heure
actuelle sur tout le marché de 'Ameérique du Nord sont installées
plus de 170 machines demballage SMI.

Un personnel local hautement qualifié assure un service de qualiteé
élevée tant au niveau commercial que technique, en gérant en
temps rapides les demandes des Clients pour linstallation et
la maintenance des systemes en place. La fourniture de pieces
deétachées directement sur place des magasins SMI USA a aussi
permis d'optimiser les deélais de livraison et de réduire les frais de
transport. La professionnalisé et la disponibilicé du staff de la filiale
nord-ameéricaine de Smigroup est strement un des facteurs clé
des résultats tres positifs des ventes effectuées dans les Etats-
Unis et au Canada.
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PSR-TRISAFE

Programmed to defend

The PSR TRISAFE relay is the new
configurable safety module from
Phoenix Contact to manage safety
circuits in machines and plants.
Thanks to SAFECONF, the graphic
configuration software based on
drag-and-drop functionality, no
programming knowledge is required:
just a few clicks are enough to
configure the module!

In only 67,5 mm width, it is possible
to menitor up to 20 incoming safety
signals. The simulation option in the

TYPFHENX
il COMTACT %
software allows the testing of the

Y I'Sﬂ-mmFs] . g:;l i program before its implementation.
] L
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®ees sees o° e i Innovation is our passion.

And yours?

For further information:
Phone:+39 02 660591
info_it@phoenixcontact.com

www.phoenixcontact.it
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SECTEUR BOISSONS ALCOOLIQUES
Pernod Ricard ltalia
Groupe Pernod Ricard
Canelli, Icalie

>> encartonneuse
SMIFLEXI WP 800 + PID

ILLIS

Milan a boire: la ville de lindustrie,
de la mode, de la musique, de la
culture et des cafés. Dans cette
ville cosmopolite (choisie pour
I'Expo 2015), riche de ferment,
d'effervescente culturelle, desprit
energique d'émulation et de
compeétition on respire le glamour
des ‘temps modernes”.

En pensant a cette Milan en
continuelle évolution imMmpossible de
ne pas penser egalement a 'Amaro
Ramazzotti, qui en parfaite syntonie
avec le ‘lifestyle” des merveilleuses
annees 80 est encore aujourdhui
synonyme d'une ville ‘a vivre
totalement”, caractéerisee par

un ambitieux et enthousiasmant

20

projet culturel.

C'est préciséement au cours de ces
annees, en effet, que dans plusieurs
villes italiennes commence a se
diffuser, sur une vaste échelle,
I'nabitude de l'apéritif (la "mode”
de l'apéritif en reéalité a vu le jour
bien avant, vers 1860) grace a
I'ambiance conviviale des cafés,
particuliererment actifs a Milan,
Venise, Turin, Rome.

On se retrouve avant le diner
ou avant le repas de midi pour
consommenr des amuse-gueules
et des cocktails avec peu ou sans
alcool du tout.

Le rice anglo-saxon de I'Happy Hour

se diffuse (en reéalité c'est bien en



Amaro Bamazzotti

La Ligueur Italienne n°1 au monde c'est la liQueur pour

personnes ‘dans le vent’, gqui réussissent a interpréter de

fagon positive tous les moments de la journée.

C'est la Ligueur ltalienne, moderne et dynamique, pour ceux

gui croient dans les valeurs positives de la vie.

C'est la Liqueur de celui qui, dans la vie quotidienne, appreécie

la tradition et la qualité de presgue deux siecles dhistoire.

Produit d'élite, original et complexe, 'Amaro Ramazzotti est

aussi un produit de consommation guotidienne, pour tous et

a tout moment de la journée, grace a sa saveur élégante et

moelleuse qui plait a tous les ages.

ltalie, en 1930 gu'il voit le jour),
‘I'neure joyeuse” qui révolutionne le
concept de la “'mode de boire” non
seulerment une boisson qui est une
fin en soi, Mmais aussi un Moment
convivial pour se retrouver. Un rite
de groupe!

Ausano Ramazzotti, jeune
pharmacien age alors de 24 ans,
deja en 1815 avait anticipe les
modes liees a 'apéritif et a I'happy
hour, lorsgque précisement a Milan
il lanca la vente de vins, de liqueurs
et de produits dherboristerie
(herbes, racines, les zestes
d'orange et écorces aromatiques).
Il @ de plus la brillante idée de creéer
une boisson tonique fortifiante a
base de gentiane, de qguinguina,
de rhubarbe, de cannelle, d'origan,
d'orange douce de Sicile, d'orange
ameres des files de Curagao et
autres ingredients.

Ausano Ramazzotti distribue au
commencement son produit dans
les auberges des environs pour
ensuite ouvrir dans |le coeur de
Milan un local publigue pres du
Theatre de la Scala. Ici, au lieu du
café, on sert I'’Amaro Ramazzotti,

qui bien vice deviendra
fameux gréce a ses vertus
tonifiantes et digestives.

L’Amaro Ramazzotti se
diffuse immediaterment dans
toute l'ltalie. Son gout deécidé
sans etre envahissant, ses
qualites organoleptiques,
son parfurm caractéristique
dorange et son contenu
modéreé dalcool s'adaptent
a8 toutes les occasions: servi
comme apeéritif on le savoure
sec ou avec un doigct deau
gazeuse, zeste de citron et
glagon; a la fin d'un repas on
le sert pur et avec un glagon
pour libérer ses propriétés
digestives.
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Pernod

Ricard Italie,
filiale italienne du groupe
multinational frangais Pernod
Ricard est I'évolution de la
Distillerie Fratelli Ramazzotti,
entreprise qui s'est affirmeée
en lItalie grace a la célebre
ligueur qui porte le nom de
son fondateur

Convivialité, entreprenariat,
intégrité et engagement sont
les valeurs qui caractérisent
le groupe Pernod Ricard,
qui va au-devant d'un avenir

ILLIS

toujours plus brillant.
L'entreprise francaise
favorise une organisation
decentralisee, avec des
‘marques de propriété’ et
societes de “distribution”

dans chaqgue pays clé; elle

preserve en outre les
valeurs qui depuis toujours
caractérisent I'hnistoire
du Groupe: la convivialite
et la simplicite, 'esprit
d'entreprise, lintégrité et
I'engagement.

Avec le slogan “Racines
locales, richesse globale”

(local roots, global reach)
Pernod Ricard reéalise et
distribue des produits bien
enracinés dans I'histoire des
regions dorigine: whiskies
en Ecosse ou en Irlande,
vins en Australie ou pastis a
Marseille.

Ou gu'il soit présent, le Groupe
Pernod Ricard a instaurée un
solide partenariat avec les
communauteés locales en
soutenant leurs initiatives
artistiques et culturelles.
Chaque anneée Ila maison
mere francaise et ses
fillales sponsorisent l'art, les
valeurs humanitaires et Ila
science en promouvant de
nombreuses activités.

Nous pouvons citer,
seulement a titre dexemple,
l'accord de Pernod Ricard
avec le Musée du Quai de
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Branly consacré a lart et
a la culture de I'Afrique, de
I'Asie, de [|'Oceéanie et des
Ameériques; la realisation
des espaces aquatiques sur
les terrasses du Centre
Pompidou a Paris; les
sponsorisations humanitaires
pour les aides au victimes de
'Ouragan Katrina aux Etats-

Unis et du Tsunami en Asie
en 2004.




DOMANDATE On peut I'apprecier comme ca:
LN
RAHA‘ZIOTI_I > Nature: soit froid soit a température

d'ambiance

> Avec un glagon

> Dans le café

> Sur la glace

> Comme punch: c’'est un reconstituant
excellent

> Avec une écorce d'orange:

en harmonie avec le godt plein des
zestes des oranges de Sicile de sa
recette

> Frappé: avec citron presse et glace
pilee

On peut l'utiliser également dans les cocktails:

> 1815: avec Ginger Ale, une tranche de citron et une
dorange.

i) ; 2 ol i i
I—.' P"'LMA??”TT'H”_ANU FONDATS NEL 55 > 1815 Special: avec Ginger Ale, gin, une tranche de
citron et une d'orange, un quartier de pomme, un de

péche et quelques feuilles de menthe.
> Amer: avec du sucre, du jus de citron et un glagon.

m Milan et Paris toujours

plus proches. > Orange: avec du jus dorange et un glacon.
> Typhoon: avec soda et sirop de fraise.
Les valeurs dintegrice > Lermon: avec lemonsoda et glagon
et dengagement de
'entreprise sont en effet
visibles aux yeux de tous
dans les rues principales
de Milan, au travers de la
sponsorisation de la part
de Pernod Ricard des
‘stewards de la nuit’, qui
invicent les jeunes a une
consommation ‘responsable”
de l'alcool, a éviter le tapage
nocturne et qui fournissent
les numeéros de téléphone
du Radiobus et des taxis
pour un retour a la maison
en toute securite.
Une initiative neée de la
volonté de préserver et
d'encourager les loisirs
dans un Milan by night de
plus en plus responsable et
conscient de ses propres
choix, dans le plein respect
de sa propre vie et de celle

des autres.
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Pernod Ricard & SMI

La boite wrap-around comme vehicule

publicitaire de la "'brand-identity”

Au début des anneées 1800
"’Amaro Ramazzotti est
deéja un produit a diffusion
nationale; la demande
croissante oblige Il'activité
productive de se deéplacer
du centre de Milan vers une
vaste zone de production au
dehors de la ville.

En 1985 la Société Ramazzotti
entre dans le Groupe Pernod
Ricard, qui enregistre un
deéveloppement rapide en
ltalie gréace a linsertion de
margues prestigieuses dans

son propre portefeuille de

produits parmi lesquels,
précisément, I'”Amaro
Ramazzotti (célebre

ILLIS
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internationalement)

En 1985 Ila production de
la ligueur est transférée a
Caneli, dans la province d' Asti,
dans le cadre dune nouvelle
strategie d'unification et de
concentration industrielle
adoptée en Italie par e
Groupe Pernod Ricard. En
2007, apres 'acquisition
de Seagram (2001) et
de Allied Domecqg (2005),
I'entreprise assume

I'actuelle raison sociale
Pernod Ricard Italie ce qui
la renforce ultérieurement.
Le portefeuille des produits
comprend en effet des

margues d'un prestige absolu
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comme: Havana Club, Chivas
Regal, Ballantine's, Champagne
Murmm et Perrier Jouet,
Malibu, Ricard, Jameson, The
Glenlivet, Beefeater, Wyborowa,
Stolichnaya, Kahlua. La Societe
developpe parallelement une
activiceé commerciale efficace
egalement en dehors de lltalie
qui lui permet de conqguérir
des positions de premiere
importance en Allemagne, en
Hollande et au Canada gréace
aux brands Amaro Ramazzotti,
Canei et Sambuca.

En 2008 Ile Groupe Pernod

Ricard englobe également
la Societe sueédoise V&S
propriétaire de la margue

Absolute Vodka, devenant le
producteur n°1 en Europe et
en Asie dans |le domaine des

ligueurs, en renforgant ainsi

sa position dominante dans




les principales catégories de
produits: rhum, vodka, whisky et
cognac.

L'entreprise a toujours ete
particuliererment attentive
aux exigences de ses propres
clients. En unissant l'expérience
de sa propre tradition et une
grande flexibilite, Pernod Ricard
ltalie est capable de satisfaire
un ample éventail de demandes,
en personnalisant le packaging
de ses produits et en soignant
le service au consommateur
final. Pour proposer un
packaging innovateur et deffet,
qui représente au mieux les
marques du Groupe, Pernod
Ricard ltalie a pris la décision
de collaborer avec SMI.

Pour confectionner une boisson
aussi exceptionnelle, tout a la
fois mMmoderne et traditionnelle
comme I'Armaro Ramazzotti,
'emballage en boites de carton
wrap-around est apparu
immediatement comme la
solution d'emballage parfaite. Ce

systeme représente en effet

le packaging de choix pour
préserver 'intégrite des
bouteilles et de leur contenu,
durant toutes les phases
de la manutention et du
transport. De plus c'est un
exceptionnel instrument de
marketing du produit, dans
la mesure ou les coteés de la
boite peuvent étre imprimes
en couleurs avec les images
graphiques d'un fort impact
visuel, contribuant ainsi &
une diffusion efficace de Ila
brand-identity.

Apres 'installation, en
2001, d'une encartonneuse
wrap-around SMI| dans les
éetablissements de Pernod
Ricard ltalie, I'étroite
collaboration neée entre les
deux entreprises a débouche
recemment sur l'installation
d'une nouvelle encartonneuse
WP B800 dotee du dispositif
dinsertion dalvéoles.

La flexibilité opérationnelle de
cette machine d'emballage

est amplement démontrée
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par le fait qu'elle a été choisie
pour le conditionnement du
produit de pointe, I'Amaro
Ramazzotti, et des produits
des margues “Sambuca’ et
‘Fior di Vite", bouteilles de
volumes différents (de 0,375
a 15 litre) sont en effet
regroupées dans les formats
2x3 et 38x4 et ensuite
confectionnées en boite
wrap-around avec ou sans
l'insertion de séparateurs
préformeés en carton.
L'emballage reéalisé avec la
WP 800 offre dinnombrables
avantages, parmi lesquels
éemerge la protection des
bouteilles contre les chocs,
abrasions et sollicitations
meécaniques dans la mesure
ou le carton fait office
damortisseur pendant le
transport. L'insertion des
croisillons prédisposées
entre les bouteilles de
verre permet en outre
de protéger les reécipients
et les eétiquettes contre
les abrasions et les
frottements.

Ce sont précisément ces
caractéristiques qui ont
pousse 'entreprise a
investir dans une nouvelle
encartonneuse WP 800
équipée de l'accessoire “PID
SBP®", qui permet l'insertion
de séparateurs preédisposés
en ‘“carton léger’ au lieu du
carton ondulé comme utilisé
traditionnellement.

La possibilité dutiliser ce
type de séparateur permet
a Pernod Ricard de réduire
les colts d'achat denviron

20% et en mMméme temps
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de reéduire le volume de

stockage d'au moins B80%.

Le processus dinsertion
des séparateurs et du
chargement du magasin
relatif résulte en outre plus

rapide, parce que ces derniers

sont deja preédisposes.
L'encombrement de
'encartonneuse reste
identique a celui d'une
machine standard, dans

la mesure ou le magasin
des seéparateurs comme e
dispositif d'insertion sont
montes dans la partie
supérieure du chassis de la

machine d'emballage.



Le Groupe Pernod Ricard

Le Groupe Pernod Ricard a
vu le jour en 1975, résultat
de la fusion des deux societes
francaises Pernod et Ricard,
deux margues d'apéritifs
tres connues. Le Groupe a
connu une forte croissance,
rendue possible également
par l'acquisition en 2001 de

la division vins et alcools du

groupe canadien Seagram,
mise en vente par Vivendi
Universal suite a Ila fusion

entre Vivendi et Seagram en
2000.

En 1994 Pernod Ricard a centreé
avec succes la seconde grande
acquisition en absorbant le
groupe britannigue concurrent
Allied Domecqg, né en 1994 de
diverses fusions, qui deétenait
des marqgues importantes
comme |la tequila Sauza, les
rhums Malibu, Canadian Club,
les cognacs Martell, Kahlua et
les whiskys comme Ballantine's,
Aberlour, Long John, Chivas.
Cette

opération a permis

a Pernod Ricard de devenir

Les chiffres de 2008

en Europe
en Ameérique du Sud

:n :n :n :n
2 ap

en Asie

78 millions de caisses d'alcools

23 millions de caisses de vin
17. 500 employés

80 filiales dans le monde
102 sites de production.
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au monde dans le secteur des vins et des alcools

le second groupe mondial
dans le domaine des vins et
des alcools, avec un chiffre
d'affaires de B85

d'euro (2007 - 2008).

Une importante contribution a

milliards

la croissance future du Groupe
Pernod Ricard sera donnée
également par |la récente
acquisition de la Societe
suédoise V&S (Absolute Vodka),
qui permettra a I'entreprise
frangcaise de pointer a la 1ere
position au niveau mondial dans
tous les secteurs.
Pernod Ricard a dans son
portefeuille les marques les
plus prestigieuses de son
propre secteur: Pernod Anise,
Ballantine's, Chivas Regal et

The Glenlivet Scotch whisky,

Jameson Irish Whiskey,
Amaro Ramazzotti, cognac
Marctell, rhum Havana Club,

gin Beefeater, liueurs Kahlua
et Malibu, champagne Mumm

et Terrier-Jdouet, comme

Jacob's

également les vins

Creek et Montana.




SECTEUR EAU & CSD
Beijing Pepsi

Groupe PepsiCo International
Beijing, Chine

> fardeleuse

SMIFLEXI SK 800 F

>> Encartonneuse
SMIFLEXI WP 800

IS

PepsiCo Inc.

Avec un chiffre daffaire en 2008 de 432
milliards de USD et un béneéfice net de plus
de 5 milliards, Pepsico Inc. est I'un des plus
grands groupes au monde dans le secteur
du food & beverages. La multinationale
ameéricaine emploie environ 185.000
personnes dans le monde entier et ses
produits sont vendus dans environ 200
Pays. Les activités principales de I'entreprise
comprennent: snack Frito-Lay, boissons
Pepsi-Cola, sport drinks Gatorade, jus de fruit

Tropicana, produits alimentaires Quakenr
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A la fin de 2008 le colosse

americain des boissons sans
alcool a annonce guil investira
un milliard de dollars en Chine
dans les qguatre années a
venir. I sagit du plus grand
investisserment de l'entreprise
dans le Pays asiatique au
cours des trente dernieres
années, en accord avec la
strategie qui consiste a
miser principalement sur les
economies en deévelopperment
a forte croissance, prenant
en considération par ailleurs la
stagnation des consommations
dans de nombreux Pays de
'Occident.
La somme prévue sera
investie surtout dans
'hinterland et dans la reégion
occidentale de la Chine, pour
etendre la production et
les activité de recherche et
pour renforcer le réseau des
ventes, en développant de
nouveaux produits ciblés sur
le marcheé local. La prévision
est de creéer des miliers de
nouveaux emplois. En  Chine
PepsiCo et Iles entreprises
partner donnent du travail a
plus de 22.000 personnes.

m Le développement passe
par I|la croissance de Ila
capacité productive et de
distribution.

La bataille de PepsiCo pour

la conguéte du mMmarche le
plus peuplé du monde, se
base sur le développement
dun portefeuille de produits
appreciables localerment et avec
de nouveaux Iinvestisserments
pour  atteindre une forte
capacité de recherche et de
développerment.

I s'agit dune stratégie qui
demande un engagement
décisif de la part du réseau
des fournisseurs du colosse
ameéricain. En effet, pour Pepsi
la priorité est dinstaller, a
lintérieur des nouvelles lignes
de production, des machines
qui répondent aux criteres
d'efficacité maximale, aux colts
réduits et une polyvalence
opérationnelle, afin dassurer
le meilleur retour sur
linvestissement de départ.
Depuis une dizaine danneées
environ SMI est fournisseur
de PepsiCo en Chine, ou une
quinzaine de machines pour
le conditionnement secondaire
sont installées, soit avec
film thermorétractable soit
en boites de carton ondulé
systeme wrap-around. PepsiCo
a fait confiance a I'expérience et
a la technologie SMI également
pour la fourniture récemment
dune fardeleuse SK 600 F
pour l'établissement de Peékin,
destinée a Iemballage de
bouteilles PET de 06 / 125 et
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2 litres dans les configurations
uniguement avec film.

Dans un marché de plus
combatif,

en plus PepsiCo

veut renforcer sa propre
compeétitivite, en faisant appel
a des entreprises qui sont
capables de répondre aux
attentes les plus exigeantes
et qui assurent un service
adéquat pendant tout le
cycle de vie des installations
acquises.

[ ] Comment assurer des
retours excellents de
Iinvestissement initial.
Efficacité productive, facilice
opérationnelle, innovation
technologique, rapport optimal
qualité | prix de linstallation: ce
sont les principaux facteurs

qui ont pousse PepsiCo a

considérer SMI comme e
fournisseur ideéal pour la
conditionneuse a mettre en
place dans la linge de 36.000
bouteilles / heure dans
'établisserment de Peékin.

Les conditionneuses SMI
sont le fruit dun effort
constant de la part du
centre ‘R&D" de l'entreprise
italienne dans Ila recherche
de nouvelles solutions et
dans le développement de
nouvelles technologies, de
facon a réaliser des machines
qui assurent une productivité
plus pousseée, qui entrainent
moins de frais de gestion,
une plus grande compatibilicé
environnementale, une plus
grande flexibilicé opérationnelle
et des colts globaux de

maintenance contenus.

PepsiCo et le développement soutenable

PepsiCo croit énormément dans

la croissance économique de

la Chine. Ce Pays semble en effet capable dassurer de bonnes

prospectives de développement dans les années qui viennent: selon

les analystes de Euromonitor, les ventes de boissons non gazeuses

augmenteront cette annee (2009) de 16%, alors que celles de

boissons gazeuses auront une hausse de 7%, pour un chiffre

d'affaire global qui devrait atteindre 20 milliards de dollars.

Les projets dexpansion de

PepsiCo en Chine contiennent

également I'engagement a soutenir le respect de I'environnement

surtout par rapport a l'agriculture locale et a la conservation

des ressources naturelles, au travers du support a

de nombreux programmes des communautes

locales. Ces efforts font

‘Performance with Purpose’, qui vise a atteindre
le succes économique et financier sans iMmpacts
violents sur la société, en faisant participer la
communaute locale a différentes initiatives pour
les économies dénergie, la sauvegarde de l'eau,

etc.

IS

partie du projet

y L -
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En établissant une analyse

précise du cycle de vie du
produit, le Client obtient Ile
rendement maximum relatif
aux investissements (ROE) en
machines et en installations.

Les fardeleuses SMI de la
série SK sont des machines
completerment  électronigues,
compactes, modulaires
et flexibles qui répondent
efficacerment aux exigences
actuelles d'optimisation
des espaces productifs, de
changements frégquents de
format et de simplification des
opérations dutilisation et de
gestion. Pour l'automatisation
de ses propres machines,
SMI emploie le bus de
SERCOS

interface, tant pour le controle

communication
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des axes que pour l'acquisition

et le pilotage des dispositifs
/O a bord de la machine, en
simplifiant  remarqguablerment
le systeme de contrdle et en
augmentant les performances
et la fiabilité de l'ensemble de
la machine.

Les conditionneuses SMI
deviennent ainsi synonyme de
rendement éleveé de production,
de facilicé d'utilisation, de
simplification dans les
opérations dinstallation et

dintegration avec les autres

systemes.

Plus d'un siecle dhistoire

Pepsi-Cola voit le jour en 1898 dans une petite ville de la Caroline
du Nord, aux Etats-Unis, ou le pharmacien Caleb Bradham essaie
de créer une boisson a base de cola qui soit saine, désaltérante
et digestive.

Il mréussit dans son projet avec la pepsine, enzyme qui facilice la
digestion et qui bien gu'absente dans celle qui était connue comme
Brad's drink, inspire a son inventeur le nom du produit qui deviendra
fameux dans le monde entier: Pepsi-Cola. L'immense succes de la
boisson conduit Bradham a fonder, en 1903, Pepsi-Cola Compagny.
Un grand soin est apporté, des le début, au packaging et au
consommateur. En 1807 voit le jour la belle et pratique petite
bouteille qui lance le grand succes de la marque Pepsi dans la
moitié des Etats-Unis, avec 250 eétablisserments pour la mise
en bouteille. Un fois consolidés les aspects liés a la production
et a la distribution, Pepsi-Cola Compagny se lance a la conquéte
des autres états de [I'Union, tandis gu'autour des années 30
elle s'étend au niveau international touchant I'Ameérique Latine,
le Canada et méme L'Union Soviétique. Les années qui suivent
se distinguent par un processus dexpansion mondiale. Dans les
années B0 PepsiCo devient le second producteur de soft drinks
au monde. L'entreprise veut de plus devenir le porte-parole de la
nouvelle génération ameéricaine, en se donnant une image moderne
et a l'avant-garde qui se résume dans le slogan “Pepsi generation”.
Dans les années 90 confirmant sa leadership dans le marcheé des
soft drinks, Pepsico part a la conquéte de la Chine, de I'Europe de
I'Est, du Mexique et de I'Argentine.
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LA PAROLE AU CLIENT - Interview avec Qi Ming-Jdian,

General

Manager de Beijing Pepsi-Cola; Xu Wei-Xue,

Production Manager de Beijing Pepsi-Cola et Mike White,

Vice Chairman et Chief Executive Officer de PepsiCo

INnternational.

Ci-dessus: Qi Ming-Jian, General

Manager de Beijing Pepsi-Cola
Beverage Co. Ltd.

Au niveau mondial PepsiCo

est l'une des principales
sociéetés opérant dans
le food [ beverage.
Qu’'est-ce qui a pousseée

I'entreprise a renforcer ses
investissements en Chine

pour les années a venir?

“A loccasion du discours
prononcé pendant un récent
voyage en Chine, Mike White,
Vice Chairman et Chief
Executive Officer de PepsiCo
International, a souligneé:
‘Peékin, et la Chine en général,
représente un marche clé
pour le développement de
notre groupe”. Mike White
de plus a ajoutéeé: “Jde suis
fermement convaincu que

ILLIS

la plus vaste opportuniteé
de croissance pour notre
industrie se
Chine".”

trouve en

Quel roéle doit jouer un
fournisseur pendant cette
phase de croissante de
I'entreprise?

“Pepsi est présent en Chine
depuis 25 ans. Au travers de
développements continuels
I'opération a obtenu un
grand succes a lintérieur
de PepsiCo International.
Le volume des ventes de
Pepsi Beverage Business
dans les dernieres années a
enregistre une augmentation
quatre fois supérieure a
celle du passeé, et pendant
9 ans consecutifs a atteint
des niveaux de marcheé tels
a8 definir des records de
plus en plus élevés. En ce
qui concerne lindustrie des
boissons, Pepsi a ouvert 20
établisserments de mise en
bouteille dans 20 villes de la
Chine et une installation de
concentrés. Dans le cadre de
I'industrie alimentaire, Pepsi
possede en Chine quatre
etablisserments consacreés au
food. PepsiCo Chine emploie
10.000

en offrant

environ ouvriers,
indirectement

opportunités de travail a
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plus de 1,5 millions de chinois qui
travaillent dans le réseau des
fournisseurs, des distributeurs
et dans les services. Actuellement
PepsiCo Chine possede dans le
Pays plus de 40 entreprises qui
représentent un investissement
de plus d'un milliard de dollars.”

Quelle est la raison qui a pousse
Pepsi a insérer dans ses propres
lignes de production les machines
d'emballage SMI?

octobre 1988,
Beijing Pepsi-Cola Beverage Co,

“Constituée en

est le premier etablissement
de remplissage dans la Chine du
Nord qui a été intéressé par les
investissements effectues par
PepsiCo International - réepond Qi
Ming-Jdian (General Manager de
Beijing Pepsi-Cola Beverage Co.
Ltd) - Afin d'augmenter le succes
de toute l'expérience commerciale
mise en place par PepsiCo Inc. et de
maintenir son approche particuliere
de marketing, Beijing Pepsi-Cola
Beverage Co. s'est activée pour
pouvoir offrir aux consommateurs
locaux, des produits et des
services de haute qualite. En 2006
a lintérieur de notre entreprise la
premiere conditionneuse SMI a film
thermorétractable, modele SK 300
F a éte installée; elle a constitue le
premier pas vers l'amélioration de
la ligne des produits emballés en
PET Gréce au succes de production
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Ci-dessus: Xu Wei-Xue,
Production Manager de Beijing
Pepsi-Cola Beverage Co. Ltd avec
Joseph Chen, Sales Manager de
SMI Chine.

obtenu dans [I'etablissement de
Pekin et grace aux performances
constantes et aux couts limites
de la maintenance des machines
SMI, PepsiCo Chine a constate
gue |le constructeur italien a
eté capable de fournir Pepsi en
qualite de fournisseur qualifie
pour les machines demballage.
Et par conséqguent, les autres
etablissements PepsiCo Chine ont
suivi et ont cormmence a installer
a lintérieur de leurs propres
lignes de production les machines
fournies par SMIl: Changsha Pepsi-
Cola Beverage Co. Ltd; Harbin Pepsi-
Cola Beverage Co. Ltd; PepsiCo
Beverages

(Shenyang) limited;

PepsiCo Beverage (Guangzhou)
limited; Beijing Pepsi-Cola Beverage
Co. Ltd;

Beverage Co. Ltd; Hangzhou Pepsi-

Changchun Pepsi-Cola
Cola Beverage Co Ltd; Chengdu
Pepsi-Cola Beverage Co. Ltd.

L'exemple a été suivi également

par dautres établissements
de mise en bouteille Pepsi.

le Jeux Olympigues de
Pekin 2008 ont offert des
occasions ultérieures pour le
développement de lindustrie
du packaging dans le cadre
du marcheé des boissons. A
ce propos, Beijing Pepsi-Cola
Beverage a décidée d'acqueérir
une encartonneuse
automatique wrap-around
SMI, modele WP B800, pour
etre en mesure de satisfaire
les nouvelles demandes
du marché: un marcheé de
plus en plus exigeant et a
la recherche de produits
confectionneés dans des
emballages gualitativerment
supérieurs au standard.
La nouvelle machine a éte
installéee a l'intérieur de
la ligne existante pour Ile
remplissage de canettes et
a ameélioreé les emballages en
termes de format. Les faits
ont déemontreé que le rapport
qualiteé |/ prix des produits
SMl, concomitamment a
I'efficacité du support des
techniciens locaux de SMI
Chine, ont garanti le succes

de ce nouveau projet.

En reférence aux
choix d'acquisition faits
précedemment, e peux

affirmer que, devant un
marcheé compeétitif et de
plus en plus combatif, SMI, en
qualiteé de fournisseur qualifie,
a éte capable de maintenir les
consommations et les codts
de maintenance a des niveaux
tres bas. Ces résultats ont
éteé atteints grace a des prix
raisonnables, a I'efficacite
des machines, aux opérations
de changement de format
extréemement simplifiees

et a la fourniture de pieces
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de rechange modulaires. En
synthese, ce sont les motifs
pour lesquels Beijing Pepsi-
Cola Beverage Co. Ltd a
choisi les conditionneuse SVII.
Egalement en 2008 nous
avons decide d'acquéerir pour
cette entreprise une nouvelle
fardeleuse SK 800, qui a
éteé installéee sur une ligne
de remplissage &a grande
vitesse fournie par Sidel
pour eétendre nos capacités
productives.”

Dans quelle mesure entre en
jeu la partnership avec SMI
dans le succes de Pepsi en
Chine?

“Avec la croissance des
consommations la demande
de boissons est en continuelle
augmentation - commente
Xu Wei-Xue
Manager de Beijing Pepsi-Cola

(Production

Beverage Co. Ltd) - Nous
devons souligner également
que dans certaines zones
meétropolitaines les produits
fournis doivent ecre en
mesure de satisfaire les
niveaux qualitatifs supérieurs.
En comparaison avec
'emballage en carton, celui
avec film thermorétractable
est plus économique et offre
de tres bonnes possibilités
pour le marketing du produit,
puisgue I'image imprimee
sur le film est en mesure
d'attirer 'attention des
consommateurs. De plus,
sur les conditionneuses SMI
de la série SK et WP les
récipients sont regroupés
de fagon continue dans le
format désireé, au moyen d'un
systeme €lectronigque de
regroupement. Les machines

sont en outre dotees dun



systeme de changement de format
automatique, alors que le groupe bobines
filrm est controélé électroniguement par
un mMoteur brushless; ceci garantit une
constante et parfaite mise en tension
du film et une précision majeure lors
de l'opération de coupe. Ces innovations
technologiques, uniques dans le secteunr,
nous ont permis, en qualité d'utilisateurs
finals, d'effectuer de rapides changement
de format et de produits eéliminant
ainsi les temps morts. Cet aspect est
extrémement important, parce qgul
permet doptimiser l'efficacité de toute
la ligne de production.”

Quelle importance a pour Pepsi le fait
gue SMIl soit directement présent en
Chine avec un personnel in situ?

“Etant donné la collaboration gque nous
avons instaurée au cours du temps,
nous croyons que SMI est vraiment
un partner excellent - commente Xu
Wei-Xue (Production Manager de Beijing
Pepsi- Cola Beverage Co. Ltd) - En nous
penchant plus en détail sur les conditions
opérationnelles actuelles, nous pouvons
confirmer qgue les machines SMI sont
extrémement fiables. En effet, pour
les investissements en 2009, pour la
nouvelle ligne de remplissage a grande
vicesse, nous avons eévaluée avec soin
tous les facteurs sensibles pour le
choix du fournisseur; finalerment nous
avons deécidé de faire l'acquisition d'une
fardeleuse SMI| a grande vitesse de la
série SK, bien que nous ne I'avons jamais
utilisée auparavant dans nos unités de
production. Nous avons confiance dans
les points de force des conditionneuses
SMI et nous attendons delles une
contribution positive pour atteindre
'efficacité maximurm de toute notre
nouvelle ligne, gréace aussi a la possibilite
de reéaliser beaucoup de formats
différents.”

ILLIS

Smigroup en Chine

..au service du Client

Dans un panorama de globalisation de plus en plus
genéralisé, Smigroup a ouvert de nombreuses filiales et
bureaux de représentation dans les marchés strategiques
pour fournir au Client un support “in situ” et un service de
plus en plus efficace.

L'effort constant pour satisfaire au mieux le Client a été
le facteur clé qui a pousse SMI a ouvrir sur le territoire
chinois deux bureaux de représentation au sein des grands
poles industriels de Nanjing et de Guangzhou.

Un personnel chinois hautement gqualifié assure un service
d'excellence, dans les activités commerciales comme dans
le Service d'Assistance technique pour linstallation et la
maintenance des equipements SMI.

Compeétence, professionnalicé et disponibilité sont les
gualités du personnel SMI Chine que les clients chinois
appreécient le plus et qui constituent la base des résultats
excellents des ventes reéalisées par Smigroup sur ce
marcheé particulierement important.

Depuis 1896 a nos jours SMIl a installé en Chine pres
de 400 machines pour I'emballage secondaire et pour
I'étirage-soufflage de bouteilles en PET C'est la raison
pour laguelle, et afin d'assurer un service a la hauteur de
tels résultats, Smigroup a pris la décision récemment de
renforcer les ressources humaines dans |le domaine de
'Assistance Technique.

Depuis de nombreuses années SMI contribue avec ses
propres machines hi-tech au processus de modernisation
nombreux etablissements de mise en bouteille en Chine.
Actuellerment dans le cadre du systeme Pepsi-Cola, au
niveau mondial, plus de 150 conditionneuses automatiques

SMI sont installées, dont une trentaine dans la zone

asiatique.
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Conditionneuse combinee CM:

L'union fait la force et multiplie les resultats

Les conditionneuses automatiques SMI de la
seérie CM integrent dans une seule unite les
fonctions dencartonneuse wrap-around et

de fardeleuse avec fillm thermorétractable.

La serie CM atteint une vitesse Maximum de
production de 80 ppm et c'est une solution
optimale pour conditiomnner les récipients
dans des boites de carton ondule, barquettex
de carton, plagues carton et/ou barguettex

de carton + film.

SMI SERIE CM:

Double performance avec une seule conditionneuse.

3 smigroup

> PET blow moulding machines > shrinkwrappers and tray packers > wrap-around casepackers > conveyor systems

SMI S.p.A. -Via Piazzalunga, 30 - 24015 San Giovanni Bianco (BG) - ITALY

Tel. +39 0345 40111 - Fax +39 0345 40209 - info@smigroup.it - www.smigroup.it




= La nouvelle Smiflexi SK 600T exposee au Drinktec 200939

Dans la perspective de proposer au marché des conditionneuses de plus en plus innovatrices, les
départements de recherche et de deéveloppement Smigroup ont mMis au point une nouvelle version
des fardeleuses Smiflexi SK, qui sera présentée en avant-premiere au Drinktec 2009.

La gamme Smiflexi SK est adaptée au conditionnement de différents types de récipients, comme
les bouteilles, canettes, boites, pots et multipack dans les configurations simple film, plague plane
de carton + filmh, seulement barquette ou bien barquette + filmn. Les produits peuvent étre traiteés
en piste simple, double ou triple en fonction des formats seélectionnés et des réecipients.
L'extréme flexibilité de ces machines est rendue possible grace au systeme d'automatisation
realise par la division Smitec, qui permet de passer rapidement d'un format a l'autre grace aux

fonctions avancees du panneau de controéle Posyc.
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Fardeleuses SK:

|_'autoratisation au service de la vicesse

m  Pour faciliter les opérations
de déemarrage des machines,
ameéliorer |le diagnostic et
reduire les colts de gestion,
SMI utilise depuis longtemps
le MotorNet System (MNS®).
Le MINS® est une plate-forme
d'automatisation intégree et
ouverte, qui reunit en un seul
controleur PC-based (MARTS)
les fonctions de motion control
et celle d'un  traditionnel
PLC; ce systeme permet
de reéaliser des machines
completement électronigues,
compactes, modulaires et
flexibles. Machines qui peuvent
optimiser les espaces de
production, en permettant
deffectuer des changements
fréquents de format et en
simplifiant les opeérations
d'utilisation et de maintenance.
Pour l'automatisation de la
fardeleuse SK B00T exposeée
au Drinkcec 2008, SMl a
choisi l'interface SERCOS |,

>»> Vitesse maximum jusqu'a 3680 PPM

>> Adaptée a reéaliser des paguets en
simple film, plague carton + film et barguette + film

>> Adaptée au conditionnement de
récipients de plastique, meétal ou verre

>> Vaste gamme de formats réalisables

(2x2, 3x2, 4x3, 6x4,.)

>> Changement de format automatique
>> Disponible en version simple et double piste

tant pour le controle des
axes en mMmouvement que pour
'éechange des donneées avec
les dispositifs I/0 a bord de
la machine. Le choix dutiliser
un seul bus de communication
simplifie enormemment le
systeme de controle, en
augmentant de surcroit les
performances et la fiabilice
de la machine en geénéral et
en reduisant en Mméme temps
la quantité de pieces de
rechange a gerenr

Cette solution assure
au Client des avantages
appreciables par rapport
aux autres solutions
proposees par le marche,
ou linterface SERCOS est
utilisee seulement pour le
controle electronique des
axes, alors gque la gestion des
/10 est demandee
a8 un autre bus de
communication, comme
par exemple PROFIBUS

>»> Systeme électronique de regroupement du produit
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Motor-Net System® 3

WAL AR

ou CONTROLNET La limite
de cette solution a deux
bus de champ est évidente
dans la gestion complexe
des différents composants
électroniques, chacun

desqguels a des parametres

et des caractéristiques
propres.
De plus nous devons

souligner que la principale
Nnouveauteé dans le systeme
d'automatisation de la nouvelle
fardeleuse Smiflexi SK 6800T
réside dans I'utilisation de
la technologie Ethernet en
domaine industriel, surtout
pour le branchement au
niveau de bus de champ. On
peut brancher actionnements,
driver, controéleurs, modules
de /0O avec de normaux
cables de réeseau, en
ameéliorant énormeéement les
performances, la fiabilité et
le caractere économique de

IS

I'installation.

Le modele de conditionneuse
présent dans la foire est donc
synonyme de rendements
élevés de production, de facilité
et de précision d'utilisation, de
simplification des opérations
dinstallation et dintégration
avec dautres systemes et
facilité de gestion des pieces
de rechange, grace également
a l'utilisation de composants
commerciaux standard. La
nouvelle SK B6800T voit donc
en elle la synthése de toutes
les innovations introduites
sur les machines d'emballage
SMI de guatrieme genération,
qui se distinguent pour leur
facile intégration entre les
composants SERCOS Il des
différents fabricants. Plus
précisément, SMI emploie
des drivers pour les moteurs
brushless Bosch-Rexroth,

des modules de /O Phoenix
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Contact (et WAGQO), panel PC
Pro-face intégrés avec les ® Smigroup et le respect de I’environnement
produits Smitec, tous reliés

par cable ethernet sur bus

SERCOS Il Le respect de Ienvironnement est
La SK 600T exposee au 'une des priorité absolue de Smigroup,
Drinktec 20089 est equipee qui vise & fournir des solutions et des
en outre dun dispositif de technologies innovatrices & impact
changement de format réduit sur la nature.

automatique en entree Un des défis les plus importants pour
machine et dun nouveau la sauvegarde de l'environnement
tunnel de thermorétraction concerne la réduction des émissions
‘stand alone”; ce dernier est d'anhydride carbonique, responsable de
disponible dans la version 'effet serre. C'est pour cette raison que
alimentee par courant ou SMI a étudié des systémes alternatifs
bien, en alternative, dans la pour lalimentation de ses tunnels
version a gaz methane. de thermoreétraction, comme le gaz
Le dispositif de reglage methane, qui permettent une reduction
automatigue du changement appreéciable des consormmations et des
format en entree machine colts énergétiques. Le gaz naturel
simplifie considerablement présente de nombreux avantages
le travail de Ilopérateur par rapport aux autres combustibles
dans la mesure ou il reéduit puisgu'il brtle proprement, colite mMoins
au minimum les reglages cher, a une indice de sécurité élevé et
manuels. Depuis longtemps reste une source dénergie abondante.

SMI  fournit en série, sur
toutes les machines de la

gamme SK, le dispositif de

reglage automatique du

changement de format. le changement format plus grande précision et de
La decision d'installer automatique éegalement fiabilite, surtout dans Ies
désormais, sur les machines dans la zone dentrée a éte lignes de conditionnerment a
de quatriems generation, dictée par les exigences de grande vitesse.

= SK 1200 HS: precision a la vicesse maximum

La nouvelle fardeleuse a grande
vicesse Smiflexi SK 1200
HS voit le jour: une machine
dun contenu technologique
important, qgui permet de
reéaliser des paguets avec
film, barguettes ou plagues
de carton et film, seulement
barguettes jusqu'a une vitesse
maximum de 360 ppm.
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B | a polyvalence des étireuses-souffleuses
rotatives SMI de la série Smiform SR
garantit des avantages considérables lors
des opérations de soufflage des récipients
en PET et PP principalement utilisées
dans les secteurs des “food & beverage’,
des détergents, des cosmeétiques, des
produits pharmaceutiqgues et chimiques.

Le contenu technologique éleve, les colts
dexercice et de maintenance vraiment
reduits, ainsi qgue I'excellent rapport
gualité/prix, font de la série SR la solution
ideéale pour produire récipients de plastique
de difféerents volumes, avec des formes

qui varient des plus simples aux plus
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innovatrices et complexes. Les étireuses-
souffleuses rotatives SMI permettent
de passer du soufflage de récipients en
PET & ceux en PR et vice versa, sans
modifier la configuration de la machine,
en assurant de cette maniere au Client
'utilisation optimale des équipements. Les
polymeres de PP peuvent étre utilisés
dans le processus d'étirage-soufflage d'une
vaste gamme de récipients, grace a leur
bonne transparence et a leur brillance, a
la basse permeéabilité a I'H20, et aussi a
la résistance optimale, a la chaleur et a la
sterilisation.



Etireuses-souffleuses SR:

e soufflage s'allege

® Dans le cadre de lindustrie
des boissons, surtout de I'eau,
le poids des bouteilles PET est
un facteur de plus en plus
important; pour cette raison
les fabricants deétireuses-
souffleuses sont tenus de
concevoir des machines
capables de réaliser des
bouteilles de plus en plus
legeres, qui permettent
la réduction des colts de
production et en meme
temps valorisent le produit
en proposant des formes
innovatrices de fort impact.

A l'occasion du Drinktec 2009,
SMI présente le modele

Smiform SR 8 consacré a

la production de bouteilles

PET de OS5 litre pour leau
réaliséeées avec des préformes
de 984 grammes. Il s'agit
dune solution qui respecte
I'environnement (moins de
plastique = mMmoins de pétrole
= moins de pollution) et qui
est capable de garantir une
économie remarquable, dans
la mesure ou elle assure
des TCO (Total Costs of
Ownership) trés réduits de
la machine. En partant de la
flexibilité typique du plastique,
et en travaillant surtout sur
la forme du récipient final,
aujourd’hui on peut realiser

des bouteilles tres légeres,
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tout en maintenant la stabilité
et la résistance typique dun
récipient a grammage plus
eleve.

Les embouteilleurs des
Etats-Unis, motivés par une
forte sensibilité eécologique,
ont été parmi les premiers
a demander a SMI la
possibilité de produire des
reécipients légers en partant
de preéformes au grammage
reduit. Par exemple, I'étireuse-
souffleuse SMI a 20 cavités,
Smiform SR 20,

recermment livrée a Sky Blue

modele

Water au Canada, produit
des bouteilles de 05 licre en
utilisant des preéformes de 13
grammes.

L'orientation du marche de
'ermbouteillage de I'eau dans
des récipients de plus en plus

legers prend un relief d'autant

plus grand si l'on considere




considérant la consommation
des 6 derniéeres années (2202-

2008) dans 75 pays allant o Uk erelalliise

de I'Ameérique du Nord et du Tous les récipients produits par
Sud, de I'Europe Occidentale le procedeé deétirage-soufflage
et de I'Est, de [I'Afrique, du sont soumis par SMI a des
Moyen-Orient, de [I'Asie et tests spécifigues de controle
de [I'Océanie. Le marcheé de thermigue et meécanique:
I'Europe Occidentale résulte le > charge axiale maximum

plus stable et le plus affirme, > effets de chutes éventuelles
avec un taux de croissance > reésistance aux deformations
de la consommation de > stabilité thermigque

B%. En revanche en Asie > distribution homogene du
et en Ameérigue du Nord materiel

on enregistre un véritable > pression d'éclatement

boom: I'Asie présente > stress cracking

une augrmentation des

consommations d'eau en

bouteille de 21%, et de 12%
en Ameérique du Nord.
On comprend alors pourqguoi

la réduction de poids dune
seule bouteille représente une
énorme importance au niveau
de l'impact environnemental.

gue la consommation mondiale

Un moindre poids de la bouteille

deau confectiomnée est en S .
signifie, en effet, de moindres

augmentation constante. L
emissions polluantes en phase

En prenant en consideration de production et de transport

les analyses faites par Zenith . .
et un impact environnemental

International, societe de
contenu dans Iles phases

recherche et danalyses de

d'élimination des déchets
marcheé speécialisée dans ce ,
demballage.
secteur, il en résulte que la B
consommation mondiale de ce ﬂ ;
-——

produit, au cours de la derniere

année, s'est accrue de 6%,
atteignant 206 milliards de

_,‘.u-p

litres par an. Les ventes
globales en 2008 ont atteint
83 milliards dEuro: +19% par
rapport a l'année 2000, avec
un taux de croissance rmoyen

-
.

de 9% environ. Le secteur
des eaux confectionneées est

le plus important a lintérieur
du domaine ‘beverage”;

pour cette raison il a fait
'objet danalyse a 3680°5, en
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FULLY ELECTRIC

INJECTION MACHINES FOR PET PREFORMS

'Eli'.sr_-m
|

PLASTAR

3i-350

visit us at:

DRINKTEC 2009
Munich, Germany
14 - 19 Sept. 2009

RP INJECTION Srl. Ifalian company distributor for Europe of
FULLY ELECTRIC inlection machine mode by TOY0 MACHINERY
& METAL Co. Ltd (HITACHI Group), thanks to his long experience
in the injection machinery for PET preforms. developed fogether
with TOYO, the first range of injection machine for PET preforms
with FULLY ELECTRIC technology.

Our complete injection systems are able to produce PET preforms
from 3 up to 700 gr with injection mould up to 72 cavity.

TOYO

Reour B0 Eenercy savinG

The FULLY ELECTRIC injection machine are integrated in o
complete *turn-key* plant for the production of PET preforms
together with multi-cavity iniection mould, robot with take-out plate
at 3 cycles, refrioerated by cold water and insert in a close cabin with
air temperature controlled, plus auxiliary services.

Several and important are the odvantoges offered by the FULLY
ELECTRIC Injection machine; first of all the saving energy and
consequent reducing of COz emissions, making the machine as
environmentally-friendly.

europe

HITACHI Group

RP INJECTION 5rl - Via dell'lndustria, 14 - 25020 Azzano Mella BS- ITALY
Phone: +39030974 70 41 - Telefax: +39 030 974 80 24 - Internet: www.toyvo-europe.com - email: info@toyo-europe.com




NOUVELLE FARDELEUSE MONOBLOC EN ENTREE a 90° 3P8S802AR 280RS

> Barre soudante de 760mm
> Tunnel bi-chambre
> Capaciteé productive jusqu'a 22 ppm

> Trieuse en entrée

> Pousseur motoriseé controlé par variateur et encodeur

v

Systeme de controdle Flexion©

IS
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L] Le marché du packaging
est en continuelle
évolution et présente une
demande croissante de
conditionneuses flexibles,
compactes, économigues et
innovatrices.

Le succes obtenu au cours
de 2008 par la nouvelle série
de fardeleuses monobloc
P est Ila démonstration
évidente de I'attention que
la Sociéeté SMIPACK attache
particulierement a ses
Clients en |lui offrant des
solutions personnalisées;
gréce a ces machines, en
effet, le Client peut gérer ses
propres lignes de production
de facon efficace et flexible,
en toute sécurité et avec
des codts opérationnels
réduits au minimum.
RPBO0AS,

BP1MO2AS

Les modeles
RPB802AS et
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ont éetceé tres appreéciés
par le marcheé, il suffit de
considérer que seulement en
2008 plus de 150 unités ont
eteé vendues. La série BP de
SMIPACK est caractérisee
par une structure compacte
monobloc, qui facilice la
manutention de la machine
a lintérieur des unités de
production gréace aussi a la
double solution sur pieds/
roues.

Les innovations techniques de
la série BP sont maintenant
disponibles également sur
les nouveaux modeles avec
alimentation a 90" avec
regroupement et formation
paguet en automatique
(BPBO0CAR, BPB8O2AR 230R
et BPBO2AR 280RS) et sans
regroupement automatique
(BPBO0CAR 340P et BPBO2AR
340P).




Now

m La machine précise pour

toute exigence

Les modeles BRPB0O0O/B0O2 AR
230R et BPBO2AR 280RS
de fardeleuses monobloc
automatiques avec barre
soudante se distinguent pour
leur eétonnante polyvalence:
bouteilles, canettes, flacons,
pots et de nombreux autres
récipients en vrac peuvent
étre confectionnés dans
différentes configurations en
film thermorétractable. A
'entrée de la machine on peut
avoir 1, 2 ou bien 3 files de
produits et l'alimentation a S0O°
se fait gréace a un convoyeur
gauche ou droit. La formation
du paguet est géreée par un
systeme automatique de
regroupement, alors gu'un
pousseur motorise, controleé
par un variateur et un
encodeur, conduit les produits
a lintérieur de la machine

pour les phases suivantes

d'enveloppement dans le film
et de thermorétraction.

Les trois modeles disponibles
sont en mesure de satisfaire
les demandes de productions
jusgu'a 12 paquets |/ minute
(modele RPBO0OAR 230R) et
jusgu'a 22 paguets |/ minute
(modele RPBO2AR 230R et
280RS).
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Les deux modeles sans
regroupement automatique
BPBO0AR 340P et BPBO2AR
340P, ont été en revanche
congus pour emballer avec film
thermoreétractable différents
types de confections,
barquettex, boites et produits
déja regroupeés, comme par
exemple manuels, livres etc.
Les paquets déja formes
entrent en cadence
a lintérieur de la
conditionneuse, ou advient la
phase denveloppement par
filmm et ultérieurement la
thermoreétraction.

Le modele RPBOOCAR 340 P
emballe les paqguets jusqu'a
une vitesse de 12 ppm, alors
que le modele PRPB80O2AR 340
P jusgua une vitesse de 22
ppmM.

Toutes les fardeleuses de
la série BP sont largement
utilisées dans différents
secteurs de marcheé comme:

boissons, alimentaire, chimique,




vins, alcools, cosmeétiques,
détersifs, textile, graphique,
etc.

Le systeme de controle
Flextrono, équipe de

panneau de commande LCD
alphanumeérique, permet
de meémoriser jusgua 10
prograrmmes de travail et
assure un controdle simple
et minutieux de tous les
parametres et les phases
de production, comme la
température et durée de
soudure, ouverture de la barre
soudante, vitesse et position
du pousseur, tempeérature du
four, vicesse du convoyeur du
four etc.

Parmiles autres particularites
gui distinguent la compétitivite
de cette série, nous pouvons
citer le convoyeur du four, qui
se déplace a vitesse variable
controélée par un variateun
il est équipé de barres en
fibre de verre et il est fourni
de chaine supplémentaire
pour un meilleur transit des

paguets de poids éleve.

. NOUVEAUTES 2008: poseuses de
poignees automatiques series HA 40-60-80

Avec la simple application dune poignee nimporte quelle confection de
bouteilles, de canettes, de pots etc. devient plus maniable et plus facilemment
transportable. Les paqguets acquierent ainsi une valeur ajoutée, parce gue
les consommateurs finals appreécient de plus en plus les solutions pratiqgues.
Les poseuses de poignees automatiques SMIPACK de la serie HA sont des
machines stand-alone, positionnées en aval des conditionneuses avec fim
thermoretractable et sont extrémement polyvalentes; en effet on peut
appliguer des poignées prédécoupées en carton, des poignées de PP et des
poignees en papier Kraft sur bobine.

Les modeles HA présents au Drinktec 2008 appartiennent a une nouvelle
geneération de machines encore plus innovatrices et flexibles.

SMIPACK a voulu reéaliser un produit qui réeponde en tout point aux
recherches avancees d'un marcheé en continuelle évolution, ou le packaging
assume de plus en plus le role de vehicule promotionnel primaire pour le
succes de chague produit.

Les nouvelles poseuses de poignees sont disponibles en difféerents modeles:
HA 40, HA 80 et HA 80. Il s'agit de machines compactes avec une structure
monobloc, qui représentent la solution la plus idoine pour satisfaire les
exigences de Clients qui ne disposent pas de vastes espaces de production.
La compeétitiviceé de la nouvelle poseuse de poignees HA est de surcroit
renforcee par le systeme d'automatisation Flextron® utilise par SMIPACK, qui
permet le facile et minutieux controéle de toutes les fonctions de la machine;
entre autres nous pouvons citer la modification directe des parametres de
fonctiomnement et le monitorage en temps reel de I'etat de la machine, sans
oublier la fonction de meémorisation jusqu'a 10 programmes.

Preécision, fiabilité et rendements elevées sont garantis par le systéeme
innovateur dentrainement du produit et du nouveau systéme motorise de
preélevement des etiquettes, synchroniseé avec le magasin de celles-ci. Les
nouvelles HA sont equipees en serie dun systéme de centrage automatique
des étiquettes et dun porte bobine a blocage pneumatique, motoriseé et

controlé par un variateur.
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®  En 2008 Smigroup a fonde

le nouveau Podle Technologique
SMILAB, dont

subdivisée en trois unités:

l'activite est

‘Département Recherche &
Développerment”, ‘Deépartement
Innovation” et ‘Département

Formation”.

Avec le projet SMILAB, Smigroup
affirme sa vocation pour
la recherche et [linnovation

technologique, en tant que

principes fondarmentaux de
la croissance economique,
culcurelle et sociale de

ILLIS

'entreprise. L'engagement de
Smigroup dans la recherche
depuis une vingtaine dannees
et la constitution de SMILAB
repreésente la consolidation des
expeériences technologiques et
meéthodologigues acquises au
fil du temps, grace auxguelles
aujourd’hui lentreprise peut
mener a bien dimportantes
recherches en qgualité de “main
contrator”.

Au travers de laire de |Ila
Recherche, SMILAB participe a

différents projets europeéens et
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internationaux.

Les importantes ressources
consacreées par Smigroup
aux activicés de recherche
et dinnovation ont consenti a
SMILAB dobtenir de la Région
Lormbarde la reconnaissance
comme “Centre de Recherche
et de Transfert Technologique
- CRTT", avec la possibilité
démettre des “voucher

technologiques”.

m L’activité di SMILAB

Le Pole Technologiqgue SMILAB
prend part dans de nombreux
projets de recherche, dinnovation
et de formation financés par
des organismes nationaux,
europeens et internationaux et
collabore avec des Universités et
des Entreprises pour activicés
de recherche scientifiue et
technologique, dexpérimentation,
de développerment, de transfert
technologique et de formation



du personnel, de définition de
nouveaux standards et de
développement de nouveaux
processus et services.

L'activicé du centre, dans leqguel
évoluent 50 personnes entre
chercheurs et techniciens, est
coordonnée par la Direction
INnnovation, qui place, au
premier rang de ses objectifs,
la conception et la réalisation
déquiperments, de machines et
de systemes hi-tech innovateurs,
axés sur la réduction des
consommations énergetiques,
sur la pleine efficacité et sur la
facilité de leur utilisation et de
leur maintenance.

Les profonds bouleversements
dans les processus de
production, rendus nécessaires
non seulement en raison dune

économie de plus en plus intégree
et globale mais aussi dictés par les
répercussions des contingences
sociales, environnementales et
économigues impeérieuses, ont
stimulé de nouvelles solutions
extrémement originales,
capables de fournir des produits
haut de gamme a des colts
comprimes.

Actuellement SMILAB contribue
au développement et a I'évolution
de produits et de services
industriels technologiquernent
de pointe et soutient Smigroup
et dautres organismes dans les
choix stratégiques dinnovation
technologique, dans la phase de
lexpérimentation de prototypes
et dans lintroduction sur le
marcheé de nouveaux produits et
de nouveaux systemes.

m Avant tout le respect de I’environnement

Les laboratoires SMILAB occupent une superficie de 4.000 m2 localisés
en divers endroits. SMILAB est énergetiguement autonome, grace a
une centrale hydroélectrigue de 1MW a lintérieur de la structure qui,
alimentée par le fleuve Brembo, fournit de ‘I'énergie écologique” aux
bureaux, aux départements de production et aux laboratoires.

La centrale, gerée par I|la Société SMIENERGIE, sera bientot
renforcée pour mieux satisfaire les besoins énergeétiques de toutes
les entreprises Smigroup et pour alimenter le réseau national de
distribution.

Avant 2010 toutes les activités et les laboratoires SMILAB seront
réunis en un unigue Nouveau centre polyvalent. Le nouveau projet se
base sur une étude consciencieuse des questions environnementales
et sur limpact que les activités ont sur le territoire, en focalisant
'attention sur le bindme "Architecture et Environnement”.

Le nouveau Pole SMILAB est issu dune sélection rigoureuse entre
de nombreux projets qui ont avant tout pris en considération la
neécessité de réduire au maximum limpact environnemental de la

nouvelle structure.
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m Département Recherche et

Développement
Pour Smigroup la Recherche

représente une activiceé

stratégigue dans la conception

de produits et de services
innovateurs, capables de
satisfaire efficacement les

exigences dun marche global

en évolution constante. Chaque
année les entreprises Smigroup
investissent dans les activités
de R & D 4% environ de leur
chiffre daffaires, bien au-dessus
de la moyenne italienne (1,5%) et
également de celle européenne
(3%).

L'activiteé du ‘Département
Recherche et Deéveloppement”

Projets R&D programmés annuellement

B
L]
:
i B
o
2004 2008 2008

s

00T
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de SMILAB recouvre un champ
360° et

multidisciplinaires:

daction a s'articule
en projets
meécanigue, eélectronique,

meécatronigue, physigue, chimique,

ingénierie, ecologie, statistique,

éeconomie etc; les projets ne

sont pas necessairement liés au
secteur industriel de Smigroup et
couvrent de nombreux domaines
et disciplines. Le Poéle Technologique
SMILAB

structures

gere egalement des

pilotes pour tester
de nouvelles machines, mettre au
point de nouveaux produits, des
applications et des processus en

phase dessai.

m Département Innovation

SMILAB

représentent un atout clé dans le

Les laboratoires

processus dinnovation technologique

dans le cadre industriel et

développent une activicé intense
de recherche expérimentale pour
ameéliorer les performances des
machines, des installations et des
processus gui accompagnent les
implantations productives des
différentes disciplines. lls attachent
attention

une particuliere a

'étude de solutions qui placent

au premier plan les économies

dénergie, l'efficacité productive et
'écocompatibilité des produits et
des processus. Dans le cadre de

ses propres laboratoires, SMILAB,



étudie de nouveaux mateériaux, gui se
caractérisent par une plus grande
légereté, une résistance plus forte,
qui offrent une plus grande flexibilite
a lusinage, plus économiques et
plus facilerment recyclables.

Parmi les solutions innovatrices
a impact environnemental reéduit,
le nouveau systeme pour la
récupération de lair comprimeé,
appligué aux machines pour I'étirage-
soufflage des récipients en PET est
particulierement important. Les
résultats en termes déconomies
énergetiques et de respect pour
'environnement sont remarguables
et motivent le choix gui sous-tend
cette innovation completement
écocompatible et qui permet de
réduire les consommations dair
comprime jusgu'a 40% et dénergie
électrigue jusqu'a 20%.

Dans le cadre des projets visant
les économies énergetigues
et la réduction de l'impact
environnemental Smigroup a obtenu
des résultats significatifs gréace a la
substitution d'éléments en plastique
par des parties en acier récuperees
des rebuts des usinages et grace
au renouvellement du parc des

véhicules de I'entreprise..

m Département Formation

SMILAB veut étre un centre

‘d'incubation” didées, de
projets, de connaissances,
dintelligences. La mise en

commun  dexpériences et de
meéthodologies de travail se
traduit concretement en  un
bagage scientifique, technique et
culturel en evolution constante,
disponible et accessible a la
communaute au moyen dune
vaste gamme de programmes
de formation et de “transfert de
la connaissance”.

‘Le Secteur Formation” est un
projet consacreé aux activices de
formation et de mise & niveau
professionnelle et du “parcours
des connaissances’, qui s'adresse
tant aux ressources internes
de Smigroup gue plus largement
a tous les opérateurs externes
intéresses a la croissance et au
partage des connaissances et
des expériences de formation.
Dans le programme de
l'activité de formation, SMILAB
s'entoure de collaborations
et de partnership avec les
entreprises, les collectivités et
les institutions tant publiques
que privées, universites,
centres de recherche et
autres organismes gqui agissent
au niveau local, national et
international. Le ‘melting pot”
dérivant de linteraction didées
et d'expeériences est un domaine
fertile pour la croissance
individuelle et professionnelle
de chague participant qui peut
constamment se confronter avec
dautres reéalités linguistiques,
ethnigues, professionnelles,

socio-culturelles
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® Evénements - Congrés - Partnerships

SMILAB collabore avec les Universités et les Entreprises pour stimuler
l'activité de recherche scientifigue et technologique, pour mettre en
oeuvre I'expérimentation de nouveaux processus et services, pour
favoriser le transfert technologique et la formation du personnel.
SMILAB fait partie de I'AIRI (Association Italienne pour la Recherche
Industrielle), il est membre également du Comité Promoteur des
"Entreprises pour l'lnnovation” (initiative nationale de Confindustria). Il fait
partie en outre de NANOTEC.IT, Centre Italien pour les Nanotechnologies.
L'importance de cette science du futur a été soulignée pendant le
‘Nanoday 2008" (la Journée Nanotechnologigue 2009) organisé par
SMILAB qui s'est déroulé le 2 Avril 2009 dans le Casino Municipal de San
Pellegrino Thermes (Bergame). L'événement a enregistré la participation
de chercheurs et dexperts au niveau international. Managers
dentreprises privées, étudiants, fonctionnaires de I'administration
publique, enseignants et représentants de la communauté locales ont
été entrainés et fascinés au cours de ce voyage captivant aux frontieres
gue la nanologie a déja atteintes et des prospectives qui s'ouvrent devant
cette science prometteuse.

de SMILAB
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Fardeleuses automatiques SK:

vicesse et precision au plus haut niveau

> PET blow moulding machines

Les conditionneuses automatiques SMI de la
serie SK atteignent une vitesse maximum
de production de 360 ppm et permettent le
conditionnement de reécipients avec film seul,
plague carton et/ou barqguette + filmn, barguette
de carton sans film. Tous les modeles de la
série SK sont éguipés de moteurs brushless
controlés électroniguement, gqui garantissent
des mouvements preécis et parfaitement
synchronisés dans toutes les phases du

processus de conditionnement..

SMI SERIE SK:

La précision a la vitesse maximum.

X smi

> shrinkwrappers and tray packers > wrap-around casepackers > conveyor systems

SMI S.p.A. -Via Piazzalunga, 30 - 24015 San Giovanni Bianco (BG) - ITALY

Tel. +39 0345 40111 - Fax +39 0345 40209 - info@smigroup.it - www.smigroup.it




Smigroup change de “look”

Une nouvelle image globale

divisions qgui constituent le
monde Smigroup.

Avec |le restyling de son logo,
Smigroup veut affirmer sa
propre identité d'entreprise
dynamigque orienteée vers le
futur, qui prend place dans
un contexte dinnovation et
d'évolution.

L'introduction du

VEELj logo aura lieu
bgressivement & partir
= 4

septembre



Paolo Nava, Président & CEO
de SMI, a déclaré: "Cette

nouvelle identité graphique
complete le processus de
transformation profonde
que I'organisation que
je dirige a connu dans
les dernieres annees
et représente le nouvel
embleme d'une entreprise
de plus en plus orientée
vers I'imnnovation, dediant
son énergie a la qualiteé
et au progres, mais qui
cependant noublie pas les
principes et Iles valeurs
qui en ont favorise la
croissance. Le moment est
arrive de créer une image
synthetique pour tous les
logos Smigroup, de facon

a mettre davantage en

évidence les difféerentes
lignes de produits a
'intérieur d'un grand

projet commun. Un ‘“look”
plus actuel qgui identifie Ia
structure Smigroup dans
son ensemble”.

= Un logo plus dépouillé et plus dynamique

(\ Trois éléments
principaux sont a la

smigroup

base du nouveau logo
Smigroup:

LA FORME - Le symbole, simple et facilement reconnaissable est
un restyling du "S" de SMI. La forme est dynamique et génere un
mouvement circulaire, symbole de I'énergie qui part de lintérieur
et se propage a l'extérieur. Le mouvement de rotation rappelle
d'un coété le concept de la technologie rotative des étireuses-
souffleuses Smiform, alors que le mouvement enveloppant des deux
courbes qui se rencontrent pour former le "S”, évoque le concept de

“conditionnerment” et donc de “protection”.

LA COULEUR - Le logo est personnalisé par une pointe d'orange: une
couleur synonyme de fraicheur et dinnovation pour sa capacité a
“solliciter” I'esprit. Smigroup a voulu mMmaintenir cette couleur qui était

déja présente dans le logo précédent.

LE CARACTERE - Les formes arrondies reprennent celles du précédent
“lettering”, mais le style plus dépouillé et plus compact en ameéliore la
lisibilité. Smigroup, méme s'il appartient au secteur des constructeur
sur meétal, a choisi de maintenir des formes arrondies (synonymes
de flexibilité et de dynamisme), qui tendent a ‘alléger” un logo gue la
tradition corporative orienterait plutdt vers des choix plus rigides.

= | 'evolution du logotype SV

®

Installations”). Le premier logotype
a l|les caractéristiques
rigides du secteur meétallurgique
et utilise des couleurs vives.

SMI

1987 - Creéation de la Société SMI

(acronyme de ‘Systéemes Machines

\/smigroup

Bottling & Packaging Solutions

2000 - Pour la premiere fois un logo de ‘groupe”
est utilisé pour identifier les différentes entreprises
controélées par SMI. Ce nouveau logo ressent l'influence

formes du moment avec des formes plastiques plus actuelles.

La couleur bleu sombre est introduite pour entrer en
harmonie avec les autres couleurs plus vives.
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Smigroup

et le developpement soutenable

® SMI soutient le développement

économique au travers de
I'equité sociale et les respect
pour l'environnement. valeurs
qui font partie dun programme
entrepreneurial en evolution
continuelle baseé sur les 10
principes fondamentaux des
‘United Nations Global Compact”.
Constitue le 26 Juillet 2000
aupres de [Organisation des
Nations Unies a New York, le
Global Compact est un pacte
international qui a pour vocation

de promouvoir une collectiviteé

IS

dentreprises responsables,
pour faire en sorte que le
monde du business contribue
a la recherche de solutions
efficaces pour se préparer
aux enjeux de la globalisation.
Actuellement ce mouvement
regroupe l'adheésion de 5600
entreprises appartenant a plus
de 120 Pays.

Smigroup collabore a cet effort
pour atteindre les objectifs de
cette organisation, qui prevoit
une economie globale plus

soutenable capable de partagen
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WE SUPPORT

de soutenir, de promouvoir et
dintégrer dans les propres
activités de tous les jours les dix
principes relatifs a la:

> Défense des droits de 'homme
> Garantie des normes de
travail

> Tutelle de I'environnement

> Lutte contre la corruption

Ces principes sont
universellement reconnus et
protégés dans la mesure ou
ilIs ont été promulgués par les
déclarations suivantes:

> Déclaration Universelle des
Droits de I'Homme

> Deéclaration de [ILO sur
les Principes et les Droits
fondamentaux du Travail

> Déclaration de Rio  sur
'Environnement et sur le
Développement

> Déclaration des Nations Unies
contre la corruption.

Smigroup de plus est actif dans
le domaine social, par le canal



de sa participation constante a
des initiatives de solidarité du
secteur no-profit.

Pour preuve de cette
sensibilité affirmeée, Smigroup
depuis des années soutient
économiquernent certaines
activités locales qui méritent
une particuliere attention:

> Association ‘Pollicino Onlus”,
gui s'occupe du bien-étre des
enfants, des adolescents et des
adultes porteurs de handicap
résidents en Val Brembana et
de I'Assistance gratuite a leur
famille.

> Association ‘Non solo sogni
Onlus” pour le soutien aux
personnes agees et porteurs
de handicap.

Dans un contexte économigue
caractérisé par une competition

de plus en plus accentuée,
Smigroup a maintenu fermement
fidélicé a ses propres principes et
a ses valeurs: éthigue du travail,
solidarité sociale, développerment
soutenable, respect de
'environnement, sauvegarde des
droits de I'Homme.

Etre socialerment responsable
a une signification bien précise
pour Smigroup: aller au-dela
du respect des obligations
juridiques et de leur application,
en investissant encore plus
dans le capital humain, dans
'environnement et dans les
rapports avec les partners
commerciaux. Les contingences
sociales et écologigues
deviennent ainsi partie intégrante
du “‘modus operandi” guotidien de
'entreprise.
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Formation:

Projets gui viennent en aide au territoire

B Dans un cadre économique

ou la compeétition est de plus
en plus virulente, le systeme
Pays et le cterritoire de
reféerence sont des facteurs
determinants pour mettre
en valeur la capacite
entrepreneuriale qui permet
d'avoir succes sur le marche
international. Le dynamisme
de Smigroup s'est toujours
basé sur le principe de la
‘culture du développement’,
gui a trouve au sein du

territoire bergamasque

s

un terrain fertile pour

evoluer et progressenr.
“L'attachement” profond
aux lieux et aux ressources
humaines offertes en Val
Brembana a été réecompense
au cours des annees par des
résultats appreéciables, grace
egalement au developpement
d'une collaboration
fructueuse avec les instituts
de formation technique
présents dans |la region.
Smigroup, aujourdhui, est

une reéaliteé industrielle d'une
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valeur indiscutable pour
le Val Brembana et plus
generalement pour la region
bergamasque.

Smigroup est
particuliererment sensible
aux themes sociaux et offre
sa contribution dans la
communaute en soutenant
des projets d'envergure. Par
exemple, au debut de 2009,
Smigroup a offert aux Ecoles
Secondaires de San Pellegrino
Thermes (Bergamo) une

salle multimeédia dotée de



14 positions PC, avec des
éguipements de derniere
génération pour accélérer
et ameéliorer I'enseignement
des lyceéens.

Le support a la communaute
locale de la part de Smigroup
se manifeste également au
travers de programmes
environnementaux orientés
sur la tutelle du territoire;

parmi ceux-ci prend place

'activiteé de la Socieéte
SMIENERGIA qui, a l'intérieur
de Smigroup, gere une
centrale hydroélectrigue

de 1MW alimentée par les
eaux du Brembo pour fournir
une ‘énergie écologique” aux
différents secteurs, bureaux
et laboratoires.

= Le projet “Alcernance Ecole-Travail”

La place privilégiée de Ila formation est un principe
incontournable de la "mission” de l'entreprise Smigroup. Ce
choix assure le développement futur et le “parcours des
connaissances”.

En partant de ces considérations de base, l'idée dapprocher
le monde de I'école a celui du travail a vu le jour, en donnant
la possibilité a certains lycéens des instituts supérieurs de
comprendre de l'intérieur le fonctiomnnement et la gestion de
I'organisation d'une entreprise complexe.

Le projet “Altcernance Ecole-Travail” est né de la collaboration
avec différents instituts dinstruction supérieure orienteés
vers le technigue et I|e scientifiue de Ila province de
Bergame. Le programme prévoit un parcours expeérimental
de collaboration entre l'école et lI'entreprise de la durée de
guelgues Mmois, au cours desqguels les étudiants prennent part
activerment aux différentes phases dans lesquelles 'activité de
I'entreprise Smigroup évolue. La premiere édition du projet
a concerne environ 30 adolescents des classes supérieures
des cours de comptabilité, géomeétrie et du lycée scientifique
ISIS "David Maria Turoldo” de Zogno (Bergame).

Le parcours suivi par les adolescents de I'Institut ISIS,
intitulé “Innovation: un nouveau produit SMI congu et réalisé
ensemble” a vu la participation de nombreuses fonctions
de I'entreprise, parmi lesquelles |le secteur commercial-
marketing, la conception mMmécanique et électrique, Ila
planification de la production, I'Assistance apres-vente, la
comptabilité administrative.

Le projet a rencontré un grand succes parmi les étudiants
qui y ont participé, qui ont pu expérimenter l'aventure du
travail en prise directe également au travers de périodes
de stage aupres des bureaux et des secteurs de production

Smigroup.
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Foires commerciales:

une annee dinnovationNns

- =

A

]

tendances,

] INnnovation,
nouveautes du marche
et prospectives futures
ont etce les themes
préedominants qui ont
caracteérise les foires et les
congreés auxquels Smigroup
a participeé au cours des
derniers mois.

Le Salon International
EMBALLAGE 2008 a Paris
a ete l|occasion, pour plus
de 100.000

du secteur de provenance

operateurs

internationale de découvrir

IS

—

les dernieres tendances en
matiere d'equipement et
de packaging. Le visiteurs
du Stand Smigroup ont
demontreé un grand intéerét
pour la machine exposeée,
une encartonneuse wrap-
around modele WP 450,
equipee du dispositif PID
(Partition Inserting Device)
pour linsertion entre les
bouteilles de séparateurs
premonteés de carton leger
Un systeme qui permet

de mettre a 'abri des
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endommagements ou des

ruptures des récipients

particulierement délicats
(comme par exemple les
bouteilles de verre) et de
préserver les étiquettes
des abrasions éventuelles.

A loccasion de Ila foire

internationale IPACK-IMA
2009 a Milan, 54.000
visiteurs icaliens et

étrangers ont pu voir
exposeée au stand Smigroup
la conditionneuse a film
thermorétractable LSK 35 T,
qui peut emballer différentes
typologies de produits en
film seul, & plague de carton
+ film, barquette de carton,
barquette de carton + film.
La série LSK comprend
actuellement S} modeles
dotés de convoyeur dentreée
en ligne et B8 mMmodeles avec
convoyeur dentree a 90,
pour satisfaire toutes les



exigences
Client.

spécifiques du

La vocation internationale
qui depuis toujours distingue
Smigroup a éteé confirmeée a
nouveau grace a la présence
constante aux foires
principales de secteur; par
exemple UPAKOVKA/UPAK
ITALIA & Moscou et PACK
UKRAINA a Kiev ont éte a
la hauteur de l'attente, en

attirant un public qgualifié

qui a démontreé encore
une fois lintérét envers
la technologie et les

services ajoutés offerts par
Smigroup.

Tout autant importante
la présence Smigroup
'occasion

20089, ou

en Espagne a
de HISPACK

I'entreprise a présente
I'encartonneuse wrap-
around WP 350.

Au cours de l'annee

derniere les Pays d'Afrique
du Nord ont manifeste
un intéerét croissant
devant les étireuses-
souffleuses rotatives et
les conditionneuses pour
I'emballage secondaire
offertes par Smigroup. Ce
sont ces facteurs qui ont
éte deéterminants dans le
choix de participer a la foire
de DJAZAGRO 2008 en
Algérie, qui a remporteé un
grand succes dintérét de la
part des nombreux visiteurs
provenant principalement
du secteur alimentaire
(fruits et verdure, lait et
produits laitiers, confitures,
sauces etc.) et du secteur
des boissons.

Egalement de nombreux
opérateurs du secteur food
& beverage, tant iraniens
gu'étrangers, ont pris part
a la foire de plus en plus
importante IBAN FOOD AND
BEV TEC, en manifestant
une grande attention aux
solutions technologiques
développées par Smigroup,
tant dans Ile domaine de
I'étirage-soufflage que dans
celui du conditionnement
secondaire.

En Ameérique Latine et
en Ameérique Centrale
Smigroup a renouvelé sa
présence a FISPAL 2009,
manifestation qui a lieu a San
Paoclo du Breésil, et a PACK
EXPO a Mexico. En occasion
du Fispal, une fardeleuse
LSK 35 F a éteé présentée
pour emballer nimporte
guel type de produit en
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filrm seul, alors gu'a Pack

Expo 20089 Smigroup a
exposeé une fardeleuse LSK
35 P pour des faconnage
en plaque de carton + film
et film seul. Egalement a
'occasion de |'édition 2009,
le Breésil et le Mexique ont
démontré le dynamisme et
les potentialités de ces deux
grands marcheés.
Pour répondre aux
demandes croissantes
de I'économie asiatique,
2009
Smigroup a deécidé d'étre
présent a la foire de PROPAK
ASIA, qui s'est déroulée a

egalement en

Bangkok en Thailande, ou de
nombreux visiteurs ont pu
voir de pres la fardeleuse
LSK 35 F




= Avant-premiere

Drinkcec 2009

Les meilleures

technologies et
innovations pour lindustrie des
boissons et des aliments liquides
sont exposées a Munich en
Baviere, dans les douze pavillons
du Drinktec 2008,
sur une surface dexposition de
132.000 m2. Drinktec représente

la plus grande vitrine au niveau

distribués

mondial des technologies parmi
les plus avancees pour la
production, la mise en bouteille, le
conditionnement et la distribution
de boissons et daliments liquides
en tout genre, inclus les ingreédients
et les matieres premieres. Environ
1500 expositeurs provenant dune
soixantaine de Pays rencontreront
les opérateurs de secteur du
14 au 18 septembre 2008 dans
le Nouveau Centre de Foire de
Munich.

Dans les pavillons de la foire seront
présentés les résultats danneées
de recherche et de développement
meneés par des entreprises qui
Drinktec

choisissent comme

ILLIS

plate-forme pour le lancement
de nouvelles idées et de produits
innovateurs.

Les secteurs du salon coincident
avec les exigences des différentes
catégories de clients et vice versa.
L'analyse des visiteurs, basée sur
les données de Ila précedente
eédition en 2005, indigue gu'environ
les deux tiers travaillent dans
le domaine de [lindustrie des
boissons. En croissance le nombre
de visiteurs provenant du secteur
du lait et de ses dérivés liquides,
gui lors de la derniere é&dition
ont représenté 7% du total des
visiteurs. B% des opérateurs
appartiennent aux secteurs
du vin, du vin Mmousseux et des
alcools. Environ 4% travaillent
dans la revente de boisson, 8%
dans le secteur des services et
de la publicité. Les représentants
d'écoles, d'université et des
instituts gouvernementaux
représentent 3% du nombre

total des visiteurs au Drinktec.
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Cet événement est considéreé
comme une sorte de ‘rencontre
au sommet” du secteur Tous les
fabricants du secteur se donnent
rendez-vous pendant ces six jours
pour rencontrer les principaux
producteurs et revendeurs de
boissons et de liquid food, qui
investissements

décident leurs

pour les années suivantes.

Drinktec c’est

¢ Le principal salon international
consacré aux technologies pour
les boissons et pour les aliments
liguides.. une vitrine pour le
lancements des innovations

¢ l'unigue foire qui couvre toute la
chaine de production, en proposant
égalerment les solutions de
systemes

¢ |le lieu dans lequel on peut voir
les démonstrations de visu des
machines et des installations en
fonction

e un salon spécialisé pour les
marcheés eémergents et un lieu

idéal pour rencontrer de nouveaux

clients.

e

“drinktec.com
14-19/9/2009
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