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66 El futuro pasa

a través de
la innovacion
tecnolbégica
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La innovacion ha cambiado profundamente cada
una de las actividades empresariales. Hoy esto
ya es una evidencia. La innovacion es una actividad
fundamental para las empresas que miran al
futuro, un principio esencial para el crecimiento
econdmico, social y cultural de cada compania.
Ademas, en un contexto econdmico internacional
como el actual, la innovacion se convierte en un
elemento basico. Esta reflexion nos hace pensar
en la célebre cita de Albert Einstein, quien en
1955 escribia, refiriéndose precisamente a las
situaciones de crisis: ‘No pretendamos que las
cosas cambien, si siempre hacemos o mismo.
La crisis es la mejor bendicion gque se le pueda
conceder a las personas y a sus paises, ya que la
crisis conlleva progresos. La creatividad nace de
las dificultades del mismo modo que el dia nace
de la noche obscura.” Con la constitucion del polo
tecnoldgico SMILAB, Smigroup se ha apropiado
de esta maxima, en la medida en gque estamos
convencidos de que las inversiones continuas
y crecientes en [+D (Investigacion + Desarrollo)
suponen la alternativa a las dificultades econdmicas
actuales. Los laboratorios de ‘Investigacion vy
Desarrollo” de Smigroup han jugado un papel
fundamental desde siempre, especializandose en el
proceso de innovacion tecnoldgica industrial para
la mejora de las prestaciones de la maguinaria,
instalaciones y procesos de asentamiento
productivo de diferentes sectores. Las instalaciones
desarrolladas para nuestros clientes en todo el
mundo, junto con las novedades que presentamos
en primicia mundial durante el Drinktec 2009, son
el hilo conductor de la 32 edicion de nuestro boletin
empresarial. Ademas, suponen la demostracion
de la especial dedicacion que damos al estudio de
las soluciones desde una perspectiva ecoldgica:
ahorro energético, sostenibilidad productiva y eco-
compatibilidad de productos y procesos.

Paolo Nava,

Presidente & CEO ”:
de SV S.p.A. 2
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SECTOR AGUA & CSD
Di lorio

Grupo Di lorio S.p.A.
Frosolone, Italia

>»> Estiro sopladora
SMIFORM SR 14

>»> Enfardadora
SMIFLEXI SK 802 F
>»> divisor

SMILINE DV 500

>> cintas transportadoras
SMILINE

IS

Anticipandose a los tiempos desde
su fundacion, la sociedad Di lorio
SpA ha estrechado un fuerte
vinculo con el territorio, favoreciendo
el desarrollo de oportunidades
culturales, formativas y econdmicas
gue han contribuido al bienestar
y cuidado del medio ambiente.
Una realidad industrial que, desde
siempre, conforma los puntos
de fuerza para su desarrollo e
innovacion futuros.




‘Beber agua es beberse el medio ambiente,

beber Molisia es beber el Molise”. . .
El agua, el hombre y el medio ambiente

Este es el eslogan que acompafa

la nueva botella PET de agua natural De todos los recursos medioambientales, el agua

Molisia. Su imagen innovadora ha sido !:.- es, sin duda, el mas necesario para el ser humano:

premiada con “El Agora de plata’ por e todos los alimentos contienen agua; el propio

ser “una botella particularrmente cuerpo humano contiene grandes cantidades de

’ agua; la vida depende del agua. Este compuesto,
agradable, con esos reflejos y colores

) constituido por un &atomo de oxigeno y dos
gue se reconocen cormo  signos

. de hidrogeno, es capaz de interactuar con el
de pureza. La forma anatomica

y la originalidad de la etiqueta ecosistema, respondiendo a necesidades precisas.

. . El papel que desarrolla el agua en el ser humano
la conviercen en un packaging

N . : equivale al que la cultura ejerce en el alma y en la
ganador”. En la botella, en relieve,
e ) . ) mente humana, que suponen la base de nuestras
el "lirio”, logotipo de la compania Di
. . , tradiciones. Agua y cultura contribuyen de esta
lorio. En la etiqueta, un corazon azul T ) .
. manera al crecimiento social y economico, a
abraza” los prados lozanos y las . . .
_ la calidad de la vida, a la salud y bienestar en
puras montanas. De hecho, el agua o . . . .
o . general. La region italiana del Molise, una tierra
Molisia nace en el “corazon” de la . . » . L
-ﬂg pura libre de contaminacion en la que “Tradicion
exuberante naturaleza del Molise. El . B ) . B )
y ‘Cultura” coexisten con la “Naturaleza”, custodia

Parque Nacional de Abruzzo, Lazio ) . ) .
un mMmanantial de agua oligomineral, Molisia, pura

y Molise, amplias areas del bosque _ ) . .
como sus mMmontanas, ideal para una vida sana “al

protegidas como oasis naturales . Lo . "
mas puro estilo italiano”.

- sobretodo en la provincia de
Isernia (donde se encuentra el
ayuntamiento en que se emplaza

la empresa Di lorio), constituye
R . natural.
un area verde de incomparable

. Las aguas ue fluyen or este
belleza. El agua Molisia se extrae del g Q Y P

) ) , ) entorno se caracterizan por tener
territorio de Sant’Elena Sannita, a

. un bajisimo contenido salino, or
una altura de 850 sobre el nivel del J vy P

. ) estar libres casi totalmente de sodio
mar, en el interior de una comarca

. y nitratos, factor esencial para una
natural situada al resguardo de una

. ) ) alimentacion sana y que convierte el
zona protegida de elevado interés
agua ligera y de facil digestion. Este
regalo de la naturaleza lo embotella
la familia Di lorio con un respeto
total del entorno, poniendo énfasis
en el ahorro energeético: una politica
empresarial estrechamente
ligada a la tradicion y al
entorno, gque supone la

base de la actividad

productiva desde hace

mas de 110 afos. Arriba: El Doct. Gino Di
lorio recibe el Agora de
plata por la botella de

agua natural ‘Molisia’.




Di lorio y SMI

ImMNovacion tecnologica

puntal de la tradicion

ImNnovacion tecnologica como
puntal de la tradicion
A lo largo de los dltimos afios la
sociedad Di lorio ha efectuado
una importante actualizacion
de la estrategia comercial,
lanzando nuevos refrescos
bebidas de
marca Stappj), y sobre todo el

(aperitivos y

agua Molisia, que se embotella
en modernas instalaciones
de la mas alta tecnologia.
Estas Ultimas aseguran un
estandar cualitativo elevado y
una optima conservacion del
producto final.

Desde una vision de total
satisfaccion de las necesidades

IS

del cliente, en linea con las
necesidades del mercado,
la empresa del Molise ha
desarrollado una segunda
limea de embotellado en PET
paralela a la instalacion ya
existente para los formatos
de vidrio.

La nueva linea de embotellado,
gue se caracteriza por el
elevado desarrollo tecnoldgico
de la maquinaria, supone el
mayor grado de innovacion
alcanzable en este sector
Para realizar esta importante
inversion, la empresa Di lorio
ha contado con la inmejorable
experiencia de SMI, con la

cOorro

gue colabora desde hace casi
un decenio. Confiando en la
competitividad y calidad de los
productos SMI, la sociedad Di
lorio ha hecho una apuesta:
realizar una linea solo
italiana, de altisimo contenido
innovador y tecnologicarmente
de vanguardia.

El  suministro SMI  incluye
una estiro-sopladora
rotativa de 14  cavidades,
una empaguetadora de film
termorretractil modelo SK
B802F para
de doble pista, sistemas

producciones

logisticos integrados para el
desplazamiento de las botellas
vacias producidas por la
sopladora SR 14, de las botellas
sueltas y de los paquetes de
salida de la enfardadora SK
802K

Se han
potencialidades

elevado las
productivas

de la instalacion:

> 40.000 bph en el formato

de 500 ml refrescos;

> 25.600 bph en el formato

de 1 licro refrescos:;

> 20.000 bph en el formato

de 1,5 litros refrescos;

> 24.000 bph en el formato

de 15 litros agua con gas;

> 25.000 bph en el formato

de 2 litros agua natural sin

gas.

Todas las maquinas se

controlan electronicamente

y han sido desarrolladas



Innovaciones tecnologicas al
servicio del medio ambiente

Los Ilaboratorios ‘lnvestigacion Y
Desarrollo” de Smigroup desempenan
un papel importante en el proceso
de innovacion tecnoldgica en ambito
industrial, y conllevan una intensa
actividad de investigacion y desarrollo

para la mejora de las prestaciones
de maquinarias, instalaciones Y

procesos destinados a la instauracion productiva de distintos
sectores. Smigroup le dedica una atencion especial al estudio
de soluciones centradas en el ahorro energético, la eficiencia

en sintonia con la politica

) ) productiva y la eco-compatibilidad de productos y procesos.
medioambiental de la empresa; X i i
) En sus |laboratorios se experimenta con nuevos materiales

por ejemplo, todos los motores ) ) ) . -

, . caracterizados por una mayor ligereza, resistencia, docilidad,
estan dotados de un inverter para ) )
e L economia y reciclado.
un consumMmo Mminimo energetico, la i o } o
L . . El nuevo sistema para la recuperacion del aire comprimido
maquina sopladora esta provista
. . o aplicado a las maquinas para el estiro-soplado de envases
de un dispositivo de recuperacion
: ’ en PET es relevante por su reducido impacto ambiental. Los
del aire de soplado; las cintas P P

trasportadoras estéan lubricadas resultados, en términos de ahorro energetico y respeto

con material de silicona que permite medioambiental, son considerables, y fundamentan la eleccion

un considerable ahorro de agua vy de este meéetodo novedoso totalmente eco-compatible, que
una reducida emisidon de desechos permite reducir hasta el 40% el consumo de aire comprimido,
fosforo organicos a través de los y hasta el 20% de energia eléctrica.

sistemas de descarga de aguas.

Se ha prestado la maxima atencion
a los requisitos higiénico-sanitarios
de toda la Ilinea de embotellado;
las cintas de aire estan provistas

mineral con gas y bebidas

de filkros ue revienen la
d P gaseosas). Con la entrada

contaminacion de las botellas - .
en funcion de la nueva linea,

transportadas, la llenadora esta a potencialidad productiva

hermeéticarmente cerrada (ambiente . . .
global de la compania Di lorio

aseéptico), mientras que el control . . i
es igual a medio millon de

electronico de los grifos asegura un .
botellas la serie, o lo que es

llenmado preciso de la botella. . s o
lo mismo, un millon gquinientas

Se ha concebido la lines para mil botellas en 24 horas. Las

el embotellado de agua mineral -
9 potencialidades de l|la actual

natural, agua mineral con gas, agua .
g 9 9 limea de embotellado es capaz

aromatizada, bebidas gaseosas vy de satisfacer perfectarmente

bebidas sin gas en botellas de: 500 .
el mercado tradicional y la

ml y 1 litro de forma redonda; 1.5 . . - .
) ] gran distribucion organizada

y 2 litros cuadradas (agua mineral (GDO).

natural y bebidas sin gas) 15 vy

2 litros de forma redonda (agua




Desde 1896
La culcura del beber samo.

Di lorio SA. es una
compania centenaria
situada entre las hermosas
montanas de la region
Molise, donde el agua
mineral, materia prima
fundamental de |las bebidas,
brota purisima. El fundador
Filippo Di lorio, junto a su
mujer Angela y sus cuatro
hijos, empezod la produccion
de las bebidas - en
particular de la gaseosa - en
e T el ya lejano 1886, logrando

ey fama mundial. La tradicion
= e . - y las antiguas recetas de
A L T . o
familia se transmitieron de
generacion en generacion,
hasta que en 1985 los

Arriba: La familia Dilorio al completo festeja los 110 afios de actividad de la ermmpresa.

Erase una vez.. pero aln existe

La época del chinotto y de la gaseosa esta viviendo una época ‘revival’. La familia Di
lorio ha festejado los mas de 110 afnos de produccion de gaseosa, difundida tiempo
atras como pocas otras, - quizas por su bajo coste - y gque ha pervivido en la
memoria de muchas generaciones como la “botella con la bolita”, precursora del
food design, convertida improvisamente en un ‘fendmeno”. Di lorio la exporta hoy
hasta en EE.UU. Australia y Sudafrica.

En cambio, para relanzar |la bebida a base de chinotto, Di lorio ha jugado con la
nostalgia de los afnos cincuenta, aguellos que consiguieron el éxito de esta bebida.
Actualmente se la considera un producto “‘fashion” que conserva en el extranjero

un sabor y un acabado totalmente italiano.

ILLIS



actuales socios Antonio,
Gino y Domenico Di lorio
(nietos del fundador),
junto al tio Luigi Di lorio,
desplazaron la produccion
a las actuales instalaciones
de S. Elena Sannita, en la
localidad ‘Il Giardino”. Fue alli
donde, a mediados de los
anos 90, se realizaron los
estudios e investigaciones
para mejorar y potenciar
la disponibilidad de
agua mineral y para Ila
comercializacion, junto a la
produccion de estas bebidas,
de un nuevo producto: el
agua oligomineral “Molisia”.

Hoy, I|las instalaciones de

Arriba: La Sra. Ernestinag,

hija del fundador; en la
celebracion de los 110 afnos

de actividad de la empresa.

mas de 20.000 m2 pueden
presumir de ser de las
mas modernas del sector
gracias a la avanzada
tecnologia del equipamiento
con gue se han proyectado.
Por todo esto, de hecho, la

prerrogativa de |la sociedad

Abajo: Foto historica de la
familia Di lorio en el 1896,

ano de fundacion de la

empresa.

produciendo con

naturales, desarrollando la
calidad del beber, invirtiendo

equipamiento para
asi mejorar continuamente

lorio es la de continuar
pasion

buenos productos

investigacion Y, en

podenr

recetas del abuelo

Filippo Di lorio.

La amplia y completa gama de productos y la seriedad comercial hacen
de Di lorio Sp.A. una empresa capaz de satisfacer todas las exigencias
del mercado moderno. En Italia y en el extranjero la empresa Di lorio
esta presente con una extensa gama de productos:

> Las bebidas, preparadas exclusivarmente con aromas naturales:
- Aperitivos (de 100 ml en vidrio): Stappino-Bitter, Bianco-Bitter,
Rosso-Rabarbaro.

- Bebidas (en los formatos de 200, 250, 500, 1000 y 1500 ml):
gaseosa, naranjada, limonada, chinotto, agua tdnica, cafe.

> El agua mineral MOLISIA es embotellada en los formatos en
vidrio (con capacidad de 250 ml, 500 ml, 750 ml y 1 litro) y en
los formatos en PET (500 ml, 1 litro de forma redonda, 1.5 litri de

forma cuadrada y redonda, 2 litros de forma cuadrada y redonda).



LA PALABRA AL CLIENTE - Entrevista al Doct.

Gino Di lorio, Presidente de Di

Arriba: E|/ Doct. Gino Di Ilorio,

Presidente de Di lorio Sp.A. con
Paolo Nava, Presidente y Director
General de SMI Sp.A.

o Cual es la clave del éxito
de Di lorio S.A, tanto a nivel
nacional como internacional?

“Di lorio ha estado siempre
presente en el mercado de las
bebidas. Las modalidades de
produccion, la modernizacion
de las instalaciones, la
innovacion tecnoldgica,
sumado al nuevo packaging
de renovacion periodica,
nos permiten proponer una
relacion calidad - precio
inmejorable.

La elasticidad empresarial
se dirige totalmente, desde
todos los puntos de vista,
a |la customer satisfaction
o satisfaccion del cliente, vy
a asumir las tendencias del
mercado moderno, por lo que
respecta a los cambios de
formato, nuevo packaging, etc.

Gracias a todo esto hemos

ILLIS

podido crecer a lo largo del
tiempo, y nos ha permitido
ser competitivos y lideres en
la pugna diaria del sector, en
el que se esta produciendo un
cambio de la organizacion de
la distribucion, tanto desde
el punto de vista del GDO -
Gran Distribucion Organizada
- como del canal discount.

De hecho, estos dos canales
distributivos favorecen
las pequefas y medianas
empresas, qgue demuestran
flexibilidad y
capacidad de adaptacion a

una gran

la demanda. Una peqguena-
mediana empresa como Di
lorio consigue satisfacer
perfectamente las
necesidades de los mayoristas,
y de la distribucion en general.
Nuestra flexibilidad se hace
evidente en tres aspectos:
la amplia gama productiva,
que incluye tanto las bebidas
cuanto el agua mineral, la
existencia de envases de
distintas capacidades, desde
500 ml. hasta 2 L., vy, por
dltimo, en la disponibilidad
en el mercado de una gran
variedad de formatos, como
los paquetes de 6, 8, 10, 12,
20 y 24 botellas.”

Calidad y respeto al medio
ambiente; bienestar y comida
sana a la italiana; tradicion,
cultura y familia: desde hace
mas de 110 afos éstos son los
puntos fuertes de la politica
empresarial de Di lorio. ¢ Qué
valor tiene para su empresa

la innovacion tecnoldgica?
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lorio S. A

“Nuestra empresa esta localizada
en el centro-sur de ltalia, en un
contexto marcado por un periodo
gue ha visto el cierre de centenares
de pequenas empresas productoras
de bebidas

empresas, en el siglo pasado, desde

gaseosas. Estas

la posguerra hasta principios de los
anos setenta, habian caracterizado
la estructura productiva del sector
de Ila bebida. Di lorio ha sabido
superar esta epoca, gracias a la
constante modernizacion de las
instalaciones productivas y a la
continua investigacion tecnologica.
Se ha alcanzado el eéxito tanto
en ltalia como en el extranjero,
gracias también a la continuidad
empresarial a lo largo de los afnos,
que desde 1886 hasta hoy en dia ha
visto pasar el testigo de padres a
hijos sin interrupcion.

Hemos sido entre los primeros
del mundo, en la primera mitad de
los afnos ochenta, en experimentar
una nueva tecnologia en el llenado
de bebidas con pre-vaciado en los
refrescos.

Esta tecnologia ha mejorado sobre
todo la conservacion del producto a
lo largo del tiempo.

Este ha sido el eje central que ha
animado Di lorio a buscar nuevos
espacios comerciales y nuevos
mercados exteriores, en particular
el estadounidense que ha sido
siempre un gran consumidor de
bebidas gaseosas.

Los importadores han apreciado
especialmente |la organizacion de
Di lorio, sobre todo por la relacion
directa con la empresa, ya gue no se
utilizan intermediarios comerciales.
Ademas, Di lorio ha demostrado su

seriedad al ofrecer un producto



caracterizado por una

optima

relacion calidad precio, y al proponer
una amplia gama de productos que,
ademas de los tradicionales, incluye
también productos tipicos italianos
como el bitter, el chinotto y el
ruibarbo. Productos que han vuelto
a ser descubiertos por los italianos
gue viven en el extranjero, pero que
también han entrado en la vida, en
las costumbres y en el consumo de
las familias extranjeras.”

La imagen innovadora y de gran
atractivo de la botella PET del agua
Molisia ha sido galardonada con el
Agora de Plata para el packaging.
¢ Qué papel ha jugado la colaboracion
con SMI en el éxito de los nuevos
formatos en PET?

“En lo que respecta a la nueva linea,
se ha puesto a punto un proyecto
con la colaboracion de SMI, que
nos ha permitido resolver de la
mejor manera todos los problemas
inherentes a la ingenieria industrial
de la linea existente en vidrio. El
departamento  técnico de SMI,
volviendo a proyectar el sistema
de cintas transportadoras para el
embalaje de productos en vidrio,
ha permitido alcanzar niveles
optimos de produccion. La gestion
de los cambios de formato ha

sido automatizada, con la ventaja

de reducir drasticarmente
los paros de las maquinas a
causa de las modificaciones de
formato y con la posibilidad de
realizar un gran numero de
configuraciones a partir del
primer formato programado.
Ademas, en lo que se refiere
al estudio de la ingenieria de
la nueva linea PET hemos
conseguido conjugar de la
mejor manera cada una de
las necesidades funcionales de
la instalacion de embotellado.
Las mejoras de la linea han
sido optimizadas a partir
de la produccion de botellas,
de hecho Ila instalacion de
la estiro-sopladora rotativa
SR14 responde plenamente
a nuestras demandas de
ahorro energeético y eco-
compatibilidad.

La proyeccion y realizacion de
los nuevos envases PET ha
tenido en cuenta nuestras
expectativas funcionales,
econdmicas y de imagen.
Las nuevas botellas PET de
agua Molisia, realizadas con
preformas de bajo gramaje,
son ligeras Yy respetan
plenamente nuestra politica
medioambiental, manteniendo,
al mismo tiempo, una optima
resistencia. Ademas, la
elaboracion grafica ha tenido
en cuenta la imagen de
nuestra empresa y el logotipo.
El resultado conseguido es una
botella con un gran atractivo,
qgue transmite la imagen
imnnovadora de Di lorio y que
nos ha permitido obtener
el premio Agora de plata
para el packaging. ElI disefo
grafico de la botella incluye
todos los elementos clave que
distinguen a nuestra empresa:
el logotipo ha sido reproducido
en la parte superior de la
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botella, las lineas en el cuerpo
de la botella, como elementos
de refuerzo, representan las
montanas; el lirio simboliza la
flor tipica de las montanas
mMolisanas, mientras que los
pequefos corazones son un
elermento decorativo.

En el desarrollo de este
importante proyecto ha sido
muy importante tener como
interlocutor a SMI, empresa
integrada en el territorio local
con un fuerte compromiso
para suministrar maguinarias
tecnoldgicamente avanzadas.
La colaboracion con SV
nos ha permitido realizar
este proyecto, que, en mi
opinidn, es lo mejor que se
puede obtener en términos
de prestaciones, eficiencia
productiva, existencias
efectivas de almacén, ahorro
energeético, reduccion de los
costes totales de gestion
y optimizacidon del proceso
productivo con un ndmero
reducido de encargados. En
el interior de la linea PET
de hecho, empleamos sdlo a
tres operadores, mientras
cuatro personas aseguran el
funcionamiento de la linea del

vidrio.”




SECTOR AGUA & CSD
Ice River Springs

lce River Springs Water Co Inc.
Feversham, Canada

>»> enfardadora

SMIFLEXI SK 802 P

>»> enfardadora

SMIFLEXI SK 450 T

>> cintas transportadoras
SMILINE

ILLIS

Es el eslogan elegido por Ice River
Springs para destacar la alta calidad de
este agua de montana, que nace en el
corazon de la mayor belleza natural de
Canada: la escarpadura del Niagara, un
promontorio de roca sedimentaria qgue
se extiende 725 km desde el Niagara
hasta Tobermory (Peninsula de Northern
Bruce). De hecho, el manantial natural
de Ice River Springs Natural water se
encuentra en el altiplano de las "Blue
Mountains”, cerca de la Georgian Bay, en
Ontario. Su agua fluye desde las capas

acuiferas subterraneas que emergen naturalmente hasta

esta protegida de la agricultura y de la industria. En 1993 fue declarada por

el Gobierno Federal ‘agua de manantial’.

lce River Springs, lider en Canada en la produccion de agua, ha alcanzado el

éxito abrazando los valores imprescindibles del desarrollo sostenible y de la

innovacion tecnoldgica.
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lce River Springs:

ayer y hoy

lce River Springs Water

Company ha iniciado su

actividad en Feversham,
en Ontario, en un area
caracterizada por una

belleza incontaminada en el
magnifico altiplano de las
Blue Mountains. Ya desde
1975 la

empresa se ha mantenido

propiedad de la
en manos de la familia
fundadora. La proteccion
del manantial natural de
agua representa uno de los
objetivos principales de la
sociedad. De hecho, en el
interior de la propiedad no se
utilizan pesticidas, herbicidas
o fertilizantes quimicos.
A principios de los anos
noventa, lce River Springs
empieza a vender cisternas
de agua a las embotelladoras

de Toronto, mientras que

en 1995 inicia el negocio
de la comercializacion
de marcas propias. De
inmediato, se introduce

una estrategia empresarial
basada en constantes
inversiones, en instalaciones
tecnoldgicarmente avanzadas,
que permiten a Ice River
Springs convertirse en el
lider del mercado canadiense
gracias a un producto de
alta calidad y a un excelente
servicio de atencion al cliente.
Factores, éstos, que han sido
la base del rapido crecimiento

empresarial. Actualmente

lce River Springs gestiona
ocho establecimientos
en EE.UU.

muchos otros en el futuro.

y prevé crear
Ademas del cuartel general
de Feversham, Ontario, la
empresa esta presente en
Canada con tres plantas de
produccion: en Cranbrook,
BC, en una area situada a los
pies de las "Rocky Mountains”;
en Revelstoke, BC
Grafton, ON. Las otras cuatro

.,y en

instalaciones de produccion
se encuentran en EEUU., en
Morganton (NC), Kentland
(IN), Marianna (FL) y Pittsfield
(MA). Ice River Springs utiliza
un sistema completamente
integrado, que esta provisto
de maquinarias propias para
la produccion de preformas,
botellas y tapones.

5

4
ICE RIVER
SPRINGS' %
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La colaboracion con SMiI:
Versatilidad tecnologica orientada

a la satisfaccion del cliente

© El rapido desarrollo de

los Jltimos trece afnos ha
animado a Ilce River Springs
a instalar nuevas lineas de
embotellado en el interior de
distintos establecimientos de
produccion. A partir del afno
2002, SMI tiene el privilegio
de suministrar magquinarias
a esta importante empresa
canadiense que, a dia de hoy, ha
adquirido 11 empaqguetadoras
con filrm termorretractil,
principalmente de la serie SK,
para lineas de alta velocidad.
Dos nuevas lineas productivas
han sido recientemente

instaladas en Ilas plantas

estadounidenses de Kentland,
IN, y Marianna, FL, donde el
embalaje secundario de film
termorretractil se realiza
gracias a las enfardadoras
SMI de altca velocidad SK
802P para producciones de
doble pista.

lce River Springs
comercializa el agua natural
con distintas marcas, gue
son distribuidas en los 50
Estados de los USA y en
Canada. Ademas, lce River
Springs consigue satisfacer
las demandas especificas
de cada consumidor, ya que
el agua esta disponible en

16

el mercado con los mas distintos
formatos: de pequefas botellas de
250 ml hasta grandes recipientes
de 5 galones (189 litros). En
los ocho establecimientos de
produccion de la empresa el
embalaje de final de linea se realiza
tanto en carton ondulado como
en film termorretractil. Para este
dltimo tipo de embalaje, Ice River
Springs ha confiado a lo largo de los
dltimos afnos en la experiencia de
SMI gque, gracias a la versatilidad
operativa de las enfardadoras, ha
permitido a la empresa canadiense
enfrentarse a Ilas numMmerosas
necesidades de flexibilidad en el
campo del embalaje. De hecho,
la serie SK esta constituida por
maquinas automaticas para el
embalaje de recipientes de plastico,
metal o vidrio. Segun el modelo
elegido, es posible realizar paquetes
solo de film, plancha de carton +
filrn, bandeja de carton + film, sdlo
bandeja. Las empaguetadoras
SK  alcanzan una velocidad de
produccion de hasta 360 paguetes
por minuto, en funcidn del modelo
de maquina y del tipo de producto
a embalar Los formatos realizables
varian en base a la forma, a la
capacidad y a las dimensiones de
los envases. Todos los modelos SK
disponen de un sistema electronico
de reagrupacion del producto v,
segun las necesidades del cliente,
son disponibles en version de pista
unica o de pista doble. Ademas,
estan dotados de cambio de



formato automatico.

Las nuevas empaguetadoras
modelo SK 802P instaladas en
lce River Springs embalan las
botellas PET de 05 litros en los
formatos 4x3 en solo film en una
pista doble. Ademas, el mismo tipo
de botella se embala en paguetes
de dimensiones mayores, mediante
el apoyo de una plancha de carton
situada en la base del paguete. La
flexibilidad de la maquina permite
ademas realizar un gran ndmero
de formatos, a fin de proporcionar
una solucion adecuada a las
necesidades especificas del
consumidor final. De hecho, en las
estanterias de los supermercados,
es posible encontrar el agua Ice
River Springs en paqguetes de
12 botellas en paqguetes de solo
film, en paguetes que contienen
de 15 a 35 botellas embaladas
sobre plancha de carton + film o
sobre bandeja U-board + film. Los
formatos mas comunes realizados
por la SK 802P instalada en Ice

b . ; 3
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Premiada por el desarrollo
sostenible en el embalaje.

El respeto medioambiental ha
sido siempre un punto central
para Ice River Springs. La
empresa en los UJltimos trece
afnos ha conocido un desarrollo
sorprendente, convirtiéndose en
la mayor embotelladora privada
de agua de Canada. En los ultimos
18 meses, ademas Ice River
Springs ha abierto 3 instalaciones
de embotellado en los EEUU,
aumentando en ocho el ndmero
de establecimientos en EE.UU. Los
establecimientos canadienses de
lce River Springs también usan
carton reciclado para el embalaje
de sus productos, evicando de
esta manera la tala de arboles. El

compromiso medioambiental de

esta empresa de gestion familiar
fue reconocido en julio de 2008, cuando se le entregd el "‘Premio
por el sostenimiento medioarmbiental en el embalaje” presentado
por la Atlantic Packaging (sociedad productora de celulosa, desde
siempre comprometida con la proteccion medioambiental). Se
calcula gue Ilce River Springs, utilizando solo material reciclado, ha
salvado en 2008 alrededor de 84.168 arboles, que equivalen a 45
campos de futbol, y ha conseguido evitar un vertido de desechos

de 1.400 camiones.
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River Springs son: 5x3, 5x4,
Bx3, Bx4, B6x5, 7x5 y 8x4.

Los procesos productivos son,
de esta manera, optimizados y
la empresa canadiense puede
responder a la creciente
demanda de flexibilidad de un
mercado en fuerte evolucion,
gracias también a la experiencia
de SMI en este sector vy
al servicio de asistencia
proporcionado in situ por SMI
USA, la filial Smigroup situada

en Ameérica del Norte.

ILLIS

SMI USA Inc.

Smigroup se
esfuerza en
consolidar su
posicion de
liderazgo en
el packaging

produciendo
maguinas y
sistemas de alta
calidad cada vez

mas innovadores.

Ademas, el cliente
puede beneficiarse
de soluciones personalizadas, para una gestion eficiente de sus
lineas de embotellado, que destacan por su flexibilidad operativa,
seguridad y facilidad de utilizacion, ahorro energético y eco-
compatibilidad.

El constante compromiso de alcanzar la plena satisfaccion del
cliente ha llevado a Smigroup a estar presente directamente en
el territorio americano y canadiense a traveés de la filial SMI USA
Inc., ubicada en Windsor, CT, cerca de las ciudades de Nueva York
y Boston. La filial, gue esta operativa desde el 1999, utiliza tanto
personal italiano como local y desde siempre presta atencion a
las exigencias de cada uno de los clientes. Smigroup ha creado
la filial norteamericana también para suministrar una adecuada
asistencia técnica a grandes sociedades multinacionales como
Coca Cola, PepsiCo, Dean Foods, etc. Estas empresas han
invertido ingentes capitales en magquinaria tecnoldgicamente
avanzada para el embalaje de final de linea tanto en las lineas
PET como en las de latas. Actualmente en todo el mercado
norteamericano hay instaladas mas de 170 maquinas de
embalaje SMI.

El personal local, alcamente especializado, garantiza un servicio
de alta calidad tanto en el ambito comercial cormo en el técnico,
gestionando en tiempos breves las solicitudes de los clientes
para la instalacion y el mantenimiento de las instalaciones. El
suministro de piezas de repuestos de los almacenes SMI USA
permite, ademas, optimizar los plazos de entrega y reducir los
gastos de transporte. La profesionalidad y la disponibilidad del
equipo de la filial norteamericana de Smigroup es, sin lugar a
dudas, uno de los factores clave de los dptimos resultados de
ventas alcanzados en EE.UU. y en Canada.
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PSR-TRISAFE

Programmed to defend

The PSR TRISAFE relay is the new
configurable safety module from
Phoenix Contact to manage safety
circuits in machines and plants.
Thanks to SAFECONF, the graphic
configuration software based on
drag-and-drop functionality, no
programming knowledge is required:
just a few clicks are enough to
configure the module!

In only 67,5 mm width, it is possible
to menitor up to 20 incoming safety
signals. The simulation option in the

TYPFHENX
il COMTACT %
software allows the testing of the

Y I'Sﬂ-mmFs] . g:;l i program before its implementation.
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®ees sees o° e i Innovation is our passion.

And yours?

For further information:
Phone:+39 02 660591
info_it@phoenixcontact.com

www.phoenixcontact.it
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SECTOR BEBIDAS ALCOHOLICAS
Pernod Ricard ltalia
Grupo Pernod Ricard
Canelli, Icalia

>> encartonadora
SMIFLEXI WP 800 + PID

ILLIS

Milan ‘para beber'’: la ciudad de
la industria, la moda, la musica,
la cultura y los cafés. En esta
ciudad cosmopolita (sede de la
Expo 2015), rica en animacion,
efervescencia cultural, de espiritu
competitivo y enérgico, se respira
el glamour de los ‘tiempos
modernos”.

Pensando en esta Milan en
continua evolucion no podemos
dejar de pensar también en el
“Armaro Ramazzotti”, que, en
perfecta sintonia con el estilo
de vida de los anos 80, es aun
hoy sindnimo de una ciudad “para
ser vivida", caracterizada por un

ambicioso y apasionante proyecto

20

cultural.

En aquellos anos, de hecho,
en distintas ciudades italianas
empieza a difundirse la costumbre
del aperitivo a gran escala (la
“moda” del aperitivo habia nacido,
de hecho, ya en 18860), gracias
al ambiente socializador de los
cafés, particularmente activos en
Milan, Venecia, Turin, Roma.
Antes de cenar o de comer, se
puede qguedar para consumir
tapas y cocteles sin alcohol o de
bajo contenido alcohdlico.

Se difunde luego el ritual anglosajon
de la Happy Hour (nacido, en
realidad, en Italia en 1930), Ila

“Hora Feliz" gue revoluciona el



El Amaro Ramazzotti

El Amaro lcaliano Nn°1 en el mundo es el amaro para la gente

“‘gue va al ritmo de su época’, gue consigue Vvivir de manera

positiva todos los momentos del dia.

Es el Amaro Italiano, moderno y dinamico, para aqguellos que

creen en los valores positivos de la vida.

Es el Amaro de gquien, en su vida cotidiana, aprecia la tradicion

y la calidad de casi 200 afnos de historia.

Producto de élite, original y complejo, el Amaro Ramazzotti

es también un producto de consumo cotidiano, para todo el

mundo y en cualguier momento del dia, gracias a su sabor

elegante y suave que gusta a todas las edades.

concepto de la "moda del beber™
no solo una bebida en si Mmisma,
sino un Momento de encuentro vy
socializacion. iUn ritual de grupo!
Ausano Ramazzotti, joven
farmaceutico de 24 afos, ya en
1815 se anticipa a las modas
relacionadas con el aperitivo vy
a la "Hora Feliz", cuando, justo
en Milan, comienza a vender
vinos, licores vy productos de
herboristeria (yerbas, raices,
cascaras de naranja y cortezas
aromaticas). Ademas, tiene la
brillante idea de crear una bebida
tonica y estimulante a base de
genciana, quina, ruibarbo, canela,
orégano, naranja dulce de Sicilig,
naranja amarga de Curagao vy
otros ingredientes.

Ausano Ramazzotti distribuye
inicialmente su producto en las
tabernas de los alrededores
y, a continuacion, crea en el
corazon de Milan un local publico
cerca del Teatro de La Scala.
Aqui, en lugar de café, se sirve
Amaro Ramazzotti, gue muy
pronto se hace famoso gracias
a sus virtudes tonificantes vy

digestivas.
El Amaro Ramazzotti se
difunde de Iinmediato en
toda ltalia. Su gusto intenso
pero no abrumador, sus
cualidades organolépticas,
su perfume caracteristico
de naranja y el moderado
contenido alcoholico lo
hacen adecuado para toda
ocasion: servido como
aperitivo se toma seco o
con un poguito de gaseosa,
cascara de limon y hielo;
al final de una comida, se
sirve puro y con hielo para
potenciar sus propiedades
digestivas.
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Pernod

Ricard lcalia,
filial icaliana del grupo
multinacional franceés Pernod
Ricard, es la evolucion
de las Destilerias Fratelli
Ramazzotti, empresa que
se ha consolidado en Italia

gracias al célebre amaro

gue lleva el nombre del
fundador.

Convivialidad, iniciativa
emprendedora, integridad
Yy compromiso son los
valores empresariales

ILLIS

gue caracterizan al grupo
Ricard,

hacia un futuro siempre

Pernod lanzado
mas brillante.
La empresa francesa
privilegia una organizacion
descentralizada, con marcas
de propiedad y sociedades
de distribucion en cada pais
clave; ademas, promueve
los valores que desde
siempre han caracterizado
la historia del Grupo: Ila
convivialidad y la simplicidad,
el espiritu empresarial, la
integridad y el compromiso.
Con el eslogan "Raices
locales, rigueza global” (local
roots, global reach) Pernod
Ricard realiza y distribuye
productos bien arraigados
a la historia de las regiones
de origen: ya sea whisky
en Escocia o Irlanda, vino
en Australia o pastis en
Marsella.

Alli donde esta presente,
el Grupo Pernod Ricard
estrecha lazos sdlidos con
las comunidades locales
Y apoya sus iniciativas
artisticas y culturales.
Cada ano la casa madre
francesa Yy sus filiales
promueven el arte, los
valores humanitarios Yy
la ciencia, patrocinando
distintas iniciativas.

Se citan, sodlo como ejemplo,

el acuerdo de Pernod Ricard
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con El Museo de Quai Branly,
dedicado al arte y cultura
de Africa, Asia, Oceania vy
las Ameéricas:; la realizacion
de los espacios acuaticos
en las terrazas del Centro
Pompidou de Paris; las
ayudas humanitarias para

las victimas del huracan
Katrina en EEUU. vy del
tsunami en Asia en 2004.




DOMANDATE Se puede saborear asi:
LN
RAHAZIOTI—I > Sdlo: frio o a temperatura ambiente

> Con hielo

> En el cafée

> En el helado

> Como ponche: es un optimo
reforzante

> Con un trocito de cascara de
naranja: en armonia con el sabor
rotundo de las cascaras de naranja de
Sicilia de su receta

> Sacudido con la coctelera: con zumo

natural de limon o hielo picado
Se puede usar también en los cécteles:

> 1815: con ginger ale, una rodaja de limon y una de
naranja.
> 1815 Especial: con ginger ale, ginebra, una rodaja de

L1 ; L ) )
I—.' P"'LMA??”TT'H”_ANG FONDATS NEL 55 limon y una de naranja, una pizca de manzana, una de
melocoton y algunas hojas de menta.

> Sour: con azdcar, zumo de limon y hielo.
> Naranja: con zumo de naranja y hielo.

m Mildn y Paris estan cada

, > Typhoon: con agua tdnica y zumo de fresa.
vez mas cerca.

> Lemon: con lemon soda y hielo.
Los valores de integridad y
compromiso de la empresa,
de hecho, son visibles para
todo el mundo en las calles
principales de Milan, a traves
de la esponsorizacion por
parte de Pernod Ricard
ltalia de los “"steward della
notte”, que Iinvican a los
jovenes a consumir alcohol
responsablemente, invican a
reducir ruidos y escandalos,
y proporcionan los ndmeros
de teléfono del Radiobus y de
taxis para volver a casa con
total seguridad.
Una iniciativa nacida de
la voluntad de tutelar e
incentivar la diversion en una
noche milanesa cada vez mas
responsable y consciente de
sus elecciones, del respeto
total por la propia vida y la
de los demas.
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Pernod Ricard & SMI

La caja wrap-around como vehiculo

publicitario de la brand-identity

Ya a principios del siglo XIX,

el Amaro Ramazzotti era un
producto de difusion nacional;
la creciente demanda hace
obligatorio el traslado de
la actividad productiva del
centro de Milan a una amplia
area de produccion fuera de
la ciudad.
En 1985, la Ramazzotti entra
en el Gruppo Pernod Ricard,
que registra un rapido
desarrollo en lItalia gracias
a la introduccion de marcas
prestigiosas en su cartera
de productos; entre ellas,
precisamente, el Amaro
Ramazzotti (famoso a nivel
internacional).

ILLIS

.I Y
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En 1995 la produccion del
amaro se transfiere a
Canelli, en Ila provincia de
Asti, como consecuencia de
una nueva estrategia de
unificacion y concentracion
industrial adoptada en Italia
por el Grupo Pernod Ricard.
En 2007, tras la adquisicion
de Seagram (2001) y Allied
Domecqg (2005), la empresa
asume la actual razon social
Pernod Ricard Italia y se
refuerza adicionalmente. La
cartera de productos, de
hecho, comprende marcas
de absoluto prestigio como:
Havana Club, Chivas Regal,

Ballantine's, Champagne
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Mumm Yy Perrier Jouet,
Malibu, Ricard, Jameson, The
Glenlivet, Beefeater, Wyborowa,
Stolichnaya, Kahlua. La sociedad
desarrolla ademas una eficaz
actividad comercial tambien
fuera de ltalia, donde conquista
posiciones de vital importancia
en Alemania, Holanda y Canada
gracias a los brand Amaro
Ramazzotti, Canei y Sambuca.

En 2008, el Grupo Pernod
Ricard engloba tambien la
sociedad sueca V&S, propietaria
de la marca Absolute Vodka,
convirtiendose en el productor
n 1 en Europa y Asia en
bebidas

alcohodlicas de alta graduacion,

el sectonr de las

reforzando ademas su cuota
de mercado en las principales
categorias de producto: ron,

vodka, whisky y cofnac.

Laempresa esta, desde siempre,




especialmente pendiente de las
necesidades de sus clientes. Al
unir la experiencia historica y
la flexibilidad elevada, Pernod
Ricard lcalia es capaz de
satisfacer cualguier tipo de
expectativa, personalizando el
packaging de sus productos
y cuidando el servicio para el
consumidor final. Para proponer
un packaging inmovador Y
efectista, que represente de la
mejor manera las marcas del
Grupo, Pernod Ricard lItalia ha
decidido colaborar con SMVIIL

Para embalar una bebida
tan excepcional, moderna Yy
tradicional como el Amaro
Ramazzotti, el embalaje
en caja de cartdn  wrap-
around ha aparecido de
inmediato como la solucion
de empaqguetado perfecta.
Este sisterma representa, de
hecho, el packaging optimo
para preservar la integridad de
las botellas y de su contenido,
durante todas las fases de

desplazamiento y de trasporte.

Ademas, también es una
excepcional herramienta
de marketing del producto,
ya qgue los lados de la caja
pueden ser Iimpresos en
color con imagenes graficas
de fuerte impacto visual,
contribuyendo a la eficaz
difusion de la brand-identity.
Tras la instalacion, en 2001,
de una encartonadora
wrap-around SMI en los
establecimientos Pernod
Ricard ltalia, la solida
colaboracion nacida entre las
dos empresas ha llevado a la
reciente instalacion de una
nueva encartonadora WP
B800 provista del dispositivo
de insercion de alveéolos.

La flexibilidad operativa de
esta maguina de embalaje
esta bien demostrada por
el hecho de qgue ha sido
elegida para el embalaje
del producto estrella, el
“Amaro Ramazzotti’, y de
los productos de marca

‘Sambuca” y “‘Fior di Vite”;

25




ILLIS

de hecho, botellas de muy
diversas capacidades
(de 0,375 a 15 litros)
son  reagrupadas en los
formatos 2x3 y 3x4 y a
continuacion embaladas
en cajas wrap-around con
o sin la introduccidon de
separadores preformados
de cartoncillo.

El embalaje realizado
con la WP 600 ofrece
innumMerables ventajas,

entre las cuales destaca la
proteccion de las botellas
de golpes, abrasiones Y
danos mecanicos, ya que el
espesor del carton funciona
como amortiguador durante
el transporte. La insercion
de alvéolos premontados
entre las botellas de vidrio
permite, ademas, proteger
envases Y etiquetas de
abrasiones y roces.
Justamente estas
caracteristicas son las que
han animado a la empresa
a invertir en una nueva
encartonadora WP 800
provista del accesorio
‘PID SBPY', gque permite la
introduccion de separadores
premontados en ‘cartoncillo
tenso” en lugar del cartodn
ondulado segun el meétodo
tradicional.

La posibilidad de utilizar este
tipo de separadores permite
a Pernod Ricard reducir los
costes de adquisicidn en un
20% vy, al mismo tiempo,
reducir el volurmen de
almacenamiento al menos
en un B80%.

El proceso de introduccion
de los separadores, y de
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carga del correspondiente

almacen, ademas resulta
mas rapido, ya qgue estan
premontados. El tamano de
la encartonadora es igual al
de una maguina estandanr
ya gue tanto el almacén de
los separadores como el
dispositivo de introduccion
estan montados en la parte
superior del chasis de la

maguina de embalaje.



El Grupo Pernod Ricard

El grupo Pernod Ricard nacio
en 1975 de la fusion de dos
sociedades francesas, Pernod

y Ricard, dos marcas de

aperitivos muy conocidas.
El grupo  Vvivio un fuerte
crecimiento, que se hizo
posible por la adquisicion
también, en 2001, del

departamento de vino Y
bebidas alcohdlicas del grupo
canadiense Seagram, puesto
en venta por parte de Vivendi
Universal como consecuencia
de la fusion entre Vivendi vy
Seagram en 2000.

En 1994,

logro la

Pernod Ricard

segunda gran
adquisicion, absorbiendo al

grupo competidor britanico
Allied Domecg, nacido en 1994
de fusiones multiples, qgue
poseia marcas fuertes como
el tequila Sauza, los rones
Malibu, Canadian Club, y el
cofac Martell, Kahlua, ademas
de whisky como Ballantine's,
Aberlour, Long John, Chivas.

Esta operacion ha permitido

Los numeros de 2008

° 2 en el mundo del sector de las bebidas alcohdlicas

n
n° 1 en Europa

n° 1 en Sudameérica
n° 1 en Asia

78 millones de cajas de bebidas alcohdlicas

23 millones de cajas de vino
17. 500 trabajadores
80 filiales en el mundo

102 emplazamientos de produccion.
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a Pernod Ricard convertirse
en el segundo grupo mundial
en el sector de vinos vy
bebidas alcohodlicas, con una
facturacion de 65 millardos
de euros (2007 - 2008).

Una importante contribucion
para el crecimiento futuro
del Gruppo Pernod Ricard se
vera favorecida también por
la reciente adquisicion de la
sociedad sueca V&S (Absolute
Vodka), gque permitiréa a la
empresa francesa aspirar a
la 12 posicion a nivel mundial
en todos sus departamentos.
tiene en

Pernod Ricard

su cartera las marcas
prestigiosas de su sector:

Pernod Anise, Ballantine's,
Chivas Regal y The Glenlivet

Scotch whisky, Jameson Irish

Whisky, Amaro Ramazzotti,
conac Martell, ron Havana
Club, ginebra Beefeatenr,
licores Kahlua Yy Malibu,

champagne Mumm y Terrier-
Jouet, sin olvidar los vinos

Jacob’'s Creek y Montana.




SECTOR AGUA & CSD
Beijing Pepsi

Grupo PepsiCo International
Beijing, China

>> Enfardadora
SMIFLEXI SK 800 F

>> Encartonadora
SMIFLEXI WP 800

IS

PepsiCo Inc.

Con una facturacion, en 2008, de 432
millardos de USD y un util neto de mas
de 5 millardos, Pepsico Inc. es uno de los
mayores grupos del mundo en el sector
del food & beverages. La multinacional
americana emplea alrededor de 185.000
personas en todo el mundo y sus productos
se venden en 200 paises. Las principales
actividades de la empresa incluyen: snack
Frito-Lay, bebidas Pepsi-Cola, sport drinks
Gatorade, zumos de frutas Tropicana,
productos alimentarios Quaker.
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A finales de 2008 el coloso
estadounidense de las
bebidas sin alcohol anuncio
que invertiria un millardo
de ddlares en China en los
proximos cuatro afnos. Se
trata de la mayor inversion
de la empresa en el pais
asiatico a lo largo de los
dltimos treinta anos, de
acuerdo con la estrategia de
dirigirse mayoritariamente a
las economias emergentes
caracterizadas por una
alta tasa de crecimiento,
considerando tambien el
estancamiento del consumo en
muchos paises occidentales.
La suma destinada se invertira
sobre todo en el interior y en
el area occidental de China,
para expandir la produccion
Y las actividades de
investigacion y para ampliar
la red de venta, desarrollando
nuevos productos destinados
al mercado local. La prevision
es crear miles de nuevos
puestos de trabajo. En Ching,
PepsiCo Yy las empresas
partner ya dan trabajo a mas
de 22 mil personas.

] El desarrollo pasa a
través del crecimiento de
la capacidad productiva vy
distributiva.

La batalla de PepsiCo para la
conquista del mercado mas

populoso del mundo apunta
al desarrollo de una cartera
de productos importantes
de base local y, con nuevas
inversiones, al logro de una
alta capacidad de investigacion
y desarrollo.

Una estrategia, eésta,
que necesita un fuerte
compromiso por parte de
la red de proveedores del
coloso americano. De hecho,
se hace prioritario para Pepsi
instalar, en las nuevas lineas
productivas, magquinarias gue
respondan a los criterios
de maxima eficiencia, costes
reducidos y versatilidad
operativa, a fin de asegurar el
mejor beneficio respecto a la
inversion inicial.

Desde hace cerca de un
decenio SMI es proveedora
de PepsiCo en China, donde
se han instalado unas guince
maquinas para el embalaje
secundario tanto de fim
termorretractil cormo en
cajas de carton ondulado
con el sistema wrap-around.
PepsiCo ha confiado en la
experiencia inmMejorable Yy
en la tecnologia SMI incluso
para la reciente entrega de
una enfardadora SK 600 F
para el establecimiento de
Pekin, destinada al embalaje
de botellas PET de OB/ 125 vy
2 litros en las configuraciones
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de sodlo film. SMI como proveedor ideal

En un mercado cada vez de I|la empaqguetadora para
mas competitivo, PepsiCo introducir en la linea de
quiere incrementar su 36.000 botellas /| hora en el
competitividad, confiando establecimiento de Pekin.
en empresas capaces de Las empaqguetadoras SMI
responder a las mejores son el fruto de un constante
expectativas y gue aseguren compromiso por parte del
un adecuado servicio durante centro ‘R&D" de la empresa
todo el ciclo de vida de las italiana en la investigacion
instalaciones adquiridas. de nuevas soluciones y en
el desarrollo de nuevas
] Cdmo asegurar unos tecnologias, parapoder realizar
éptimos beneficios de la maquinas caracterizadas por
inversion inicial. una mayor productividad,

o ) ) menores costes de gestion,
Eficiencia productiva, o
. ) ) o mayor compatibilidad
facilidad operativa, innovacion ) o
o L o ambiental, mayor flexibilidad
tecnoldgica, optima relacion )
) ) ] o operativa y costes globales de
calidad [/ precio de la instalacion: o )
) o mantenimiento reducidos.
éstos son  los principales ) )
) Mediante un meticuloso
factores que han animado o ) )
) . analisis del ciclo de vida del
a PepsiCo a considerar ] )
producto, el cliente obtiene

la maxima rentabilidad de las

PepsiCo y el desarrollo sostenible
inversiones (ROE) en maquinas

e instalaciones.

PepsiCo cree muchisimo en el crecimiento econdmico de
P Las enfardadoras SMI de

China. Este pais parece, de hecho, capaz de asegurar buenas . P
la serie SK son maquinas

perspectivas de desarrollo tambiéen en el futuro: segun los L
completamente electrodnicas,

analistas de Euromonitor, las ventas de bebidas sin gas creceran
compactas, modulares y

este ano (2009) en un 16%, mientras gue las de bebidas con .
flexibles que responden

gas aumentaran en un 7%, con un volumen de ventas total que .
eficazrmente a las actuales

alcanzara los 20 millardos de dodlares. . _
necesidades de optimizar

Los proyectos de expansion de PepsiCo en China incluyen

los espacios productivos,
también el compromiso de apoyar el respeto medioambiental,

de efectuar frecuentes
sobre todo con respecto a la agriculcura local y a la .

cambios de formato y

conservacion de los recursos naturales, a traves d e | . o )
simplificar las operaciones

}'—- 1 de utilizacion y de gestion.
Para |la automatizacion de

apoyo a numerosos programas de comunidades
locales. Estos esfuerzos pertenecen al

proyecto “‘Performance with Purpose”, que

- sus mMmaquinas, SMI emplea el
retende alcanzar el éxito econdmico g ) -
P Y f' bus de comunicacion SERCOS
financiero sin impactos traumaticos en la - .
} interfaz, tanto para el control

sociedad, involucrando a la comunidad local en .
g de los ejes como para la

distintas iniciativas para el ahorro energético, o
adquisicion y el control de los

SRS e = dispositivos 1/0 en el borde
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Mas de un siglo de historia

La Pepsi-Cola nace en 1898 en una ciudad de Carolina del Norte,
en EEUU., donde el farmacéutico Caleb Bradham tratd de
crear una bebida a base de cola que fuera sana, refrescante y
digestiva.

Lo consigue con la Pepsina, enzima que facilita la digestion y que,
a pesar de estar ausente en la que fue conocida como Brad's

us

drink, inspira a su inventor el nombre del producto que se hara

it

B

e
£

farmoso en todo el mundo: la Pepsi-Cola. El gran éxito de la bebida
anima Bradham a fundar, en 1903, la Pepsi-Cola Company.

Ya desde el principio, se cuida mucho el packagng y al
consumidor. En 1907 nace la bonita y practica botellita que
determina el gran éxito de la marca Pepsi en la mitad de
EE.UU., con 250 establecimientos para el embotellado. Una vez
consolidados los aspectos productivos y distributivos, la Pepsi-
Cola Company empieza la conquista de los demas estados de
EE.UU.; mientras que, a partir de los anos 30 se expande a
nivel internacional llegando a Ameérica Latina, Canada e incluso
a la Union Soviética. Los anos siguientes estan marcados por
un proceso de expansion mundial. En los afnos 60, Pepsico se
convierte en el segundo productor de refrescos del mundo.
La empresa quiere ademas convertirse en portavoz de la

nueva generacion americana, dando una imagen moderna y de
vanguardia sintetizada en el eslogan "Generacidon Pepsi’. En los
P ) o anos 90, como confirmacion de su liderazgo en el mercado de
de la maqguina, simplificando

. los refrescos, Pepsico se lanza a la conquista de China, Europa
mucho el sistema de control y

aumentando las prestaciones ci=l Esls, MeAon y ArgEriEing.
y la fiabilidad global de Ia
maquina.

Las empaqguetadoras SMI se
convierten por ello en sindnimo
de altos rendimientos de
produccion, facilidad de

e s

. - = -l
- W S e .
operaciones de instalacion vy s v ] i

utilizacion, simplificacion en las

de integracion con los demas
sistemas.
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LA PALABRA AL CLIENTE - Entrevista con el Sr Qi
Ming-Jdian, General Manager de Beijing Pepsi-Cola; el Sr.

Xu Wei-Xue, Production Manager de Beijing Pepsi-Cola
y el S Mike White, Vice Chairman y Chief Executive
Officer de PepsiCo International.

Arriba: El S Qi Ming-Jian,

General Manager de Beijing Pepsi-

Cola Beverage Co. Ltd.

A nivel mundial PepsiCo
es una de las principales
sociedades que operan en
el food & beverage. JQué
ha animado a la empresa
a reforzar Ilas inversiones
en China para los proximos
anos?

“En ocasion del discurso
pronunciado durante un
reciente viaje a China, el Sr
Mike White, Vice Chairman
y Chief Executive Officer
de PepsiCo INnternational,
ha subrayado: «Pekin, y, en
general, China, representa
un mercado clave para el
desarrollo futuro de nuestro
grupo». Ademas, el Sr. Mike

White ha afadido: «Estoy

ILLIS

del todo convencido de que
la mayor oportunidad de
crecimiento para nuestra
industria se encuentra en
China».”

¢ Cual es el papel gque debe
tener un proveedor durante
este proceso de crecimiento
empresarial ?

“Pepsi estda presente en
China desde hace 25 anos.
A traves de un continuo
desarrollo se ha convertido
en una operacion de gran
exito en el interior de
PepsiCo International. El
volumen de ventas de Pepsi
Beverage Business en los
dltimos anos ha registrado
un incremento cuatro
veces superior al de anos
anteriores, y durante 9 anos
consecutivos ha alcanzado
cuotas de mercado que
marcan records cada
vez mas altos. En lo que
respecta a la industria de
la bebida, Pepsi ha abierto
20 establecimientos de
embotellado en 20 ciudades
de China y una instalacion de
concentrados. En el ambito
de la industria alimentaria,
Pepsi posee en China
cuatro establecimientos
dedicados al food. Pepsico

China emplea a unos
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10.000 trabajadores, ofreciendo
indirectarmente oportunidades de
trabajo a mas de 15 millones de
chinos, que trabajan en la rama
de proveedores y distribuidores y
en servicios. Actualmente Pepsico
China posee en el pais mas de 40
empresas, gue representan una
inversion de mas de 1 millardo de
dolares.”

o Que ha impulsado Pepsi a
introducir en sus lineas de
produccion las
embalaje SMI?

maquinas de

“Constituido en octubre de 1988,
Beijing Pepsi-Cola Beverage Co, es el
primer establecimiento de llenado
en el norte de China producto de
las inversiones efectuadas por
PepsiCo International - responde el
Sr. Qi Ming-Jian (General Manager
de Beijing Pepsi Cola Beverage
Co. Ltd) - A fin de acrecentar el
exito de la experiencia comercial
iniciada por PepsiCo Inc. y de
mantener su singular criterio
de marketing, Beijing Pepsi-
Cola beverage Co. ha tenido que
activarse rapidamente para
poder ofrecer, a los consumidores
locales, productos y servicios
de alta calidad. En 20068 se ha
instalado en nuestra empresa
la primera empaquetadora SMI
de film termorretractil, modelo
SK 300 F Ha representado el
primer paso para mejorar la linea



|
4 ,.

Arriba: EIl S Xu Wei-Xue,
Production Manager de Beijing
Pepsi-Cola Beverage Co. Ltd
con el Sr Joseph Chen; Sales
Manager de Smi China.

de productos embalados en PET
Gracias al éxito de produccion
obtenido en el establecimiento de
Pekin, y gracias a las constantes
mejoras y a los bajos costes de
mantenimiento de las maquinarias
SMI, Pepsico China ha constatado
gue el constructor italiano ha
sido capaz de servir a Pepsi en
calidad de proveedor cualificado
para las maqgquinas de embalaje.
Consecuentemente, también los
demas establecimientos Pepsico
China han empezado a instalar
en sus lineas de produccion
las maguinarias suministradas
por SMIl: Changsha Pepsi-Cola
Beverage Co. Ltd; Harbin Pepsi-
Cola Beverage Co. Ltd; Pepsico
limited;

Beverages (Shenyang)

Pepsico Beverage (Guangzhou)
limited; Beijing Pepsi-Cola Beverage
Co. Ltd; Changchun Pepsi-Cola
Beverage Co. Ltd; Hangzhou Pepsi-

Cola Beverage Co Ltd; Chengdu

Pepsi-Cola Beverage Co.
Ltd. Otros establecimientos
de embotellado Pepsi han
seguido su ejemplo.

Los Juegos Olimpicos de
Pekin 2008 han ofrecido
mas ocasiones para el
desarrollo de la industria del
packaging en el ambito del
mercado de las bebidas. Con
este proposito, Beijing Pepsi-
Cola Beverage ha decidido
adguirir una encartonadora
automatica wrap-around
SMI, modelo WP 600, para
poder satisfacer las nuevas
demandas del mercado:
un mMmercado cada vez mas
exigente y a la busqueda de
productos presentados en
embalajes cualicativamente
superiores al estandar
La nueva maguina se ha
instalado en la linea existente
para el llenado de latas y ha
mejorado los embalajes en
términos de formato. Los
hechos han demostrado que
la optima relacion calidad
| precio de los productos
SMIl, unida al eficiente apoyo
de los técnicos locales de
SMI China, han garantizado
el eéxito de este nuevo
proyecto.

Con referencia a las
decisiones de compra
tomadas anteriormente,
puedo afirmar que, frente a
un mMmercado cada vez mas
competitivo, SMI, en calidad
de proveedor cualificado, ha
sido capaz de mantener el
consumo Yy los costes de
mantenimiento a niveles
muy bajos. Estos resultados
se han alcanzado gracias
a precios razonables, a la
eficiencia de las maqguinarias,
a las operaciones de cambio

de formato extremamente
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simplificadas y al suministro
de repuestos modulares.
En sintesis, éstos son los
motivos por los cuales
Beijing Pepsi-Cola Beverage
Co. Led ha

empaqguetadoras SMII.

elegido las

Tambien en 2008 hemos
decidido
empresa una
enfardadora SK 800, qgue
se ha instalado en una

adqguirir a esta
nueva

lmnea de Illenado de alta
velocidad provista por Sidel
para expandir nuestras

capacidades productivas.”

< Que papel juega la
colaboracion con SMI para el
exito de Pepsi en China?

“Con el crecimiento del
consumo la demanda de
bebidas esta en continuo
aumento - comenta el Sr
Xu Wei-Xue
Manager di Beijing Pepsi Cola

(Production

Beverage Co. Ltd) - Ademas,
es necesario subrayar qgue
en las areas metropolicanas
los productos suministrados
deben ser capaces de
satisfacer mayores niveles
de calidad. Comparado con
el embalaje de carton, el
de film termorretractil es
mas econdmico Yy ofrece
las mejores posibilidades
para el marketing del
producto, ya que la imagen
impresa en el film es capaz
de atraer la atencion de
los consumidores. Ademas,
en las empaqgquetadoras
SMI de la serie SK y WP
los envases se reagrupan
de modo continuo en el
formato deseado, mediante
un sistema electronico de
reagrupamiento. Ademas,

las maguinas estan



dotadas de un sisterma de cambio
de formato automatico, mientras
que el grupo bobinas de film esta
controlado electrdnicamente por
un mMmotor brushless; esto garantiza
un constante y perfecto tensado
del filmm y una mayor precision en la
operacion de corte. Estas innovaciones
tecnoldgicas, uUnicas en el sector, nos
han permitido, en calidad de usuarios
finales, efectuar rapidos cambios de
formato y de producto eliminando los
tiempos muertos. Este aspecto es
extremadamente importante, ya que es
capaz de optimizar la eficiencia de toda
la linea de produccion.”

< Que importancia tiene para Pepsi que
SMI esteé directamente presente en
China con personal local?

“Por la colaboracion que hemos
establecido en el curso de los afos,
creemos que SMI es realmente un
optimo partner - comenta el Sr Xu
Wei-Xue (Production Manager de Beijing
Pepsi Cola Beverage Co. Ltd) - Mirando
con detalle las actuales condiciones
operativas, podemos confirmar que
las maquinas SMI son extremamente
fiables. De hecho, en Ilas inversiones
efectuadas en 2009 para la nueva linea
de llenado de altca velocidad, hemos
evaluado con atencion todos los factores
sensibles para la eleccion del proveedor;
al final, hemos decidido adquirir una
enfardadora SMI de alca velocidad
de la serie SK, a pesar de gue no la
habiamos utilizado antes en nuestras
instalaciones de produccion. Tenemos
confianza en los puntos fuertes de las
empaquetadoras SMI y esperamos de
ellas una contribucidon valida para lograr
la maxima eficacia en toda la nueva
limnea, gracias también a la posibilidad de
realizar muchos formatos distintos.”

ILLIS

Smigroup en China

.a disposicion del cliente

En un contexto de globalizacion cada vez mas difundida,
Smigroup ha abierto numerosas filiales y oficinas de
representacion en los mercados estrateégicos para
dotar al cliente de una asistencia ‘in situ” y de un
servicio siempre mas eficiente.

El constante compromiso para mejorar la satisfaccion
del cliente final ha sido el factor clave que ha animado
a SMI a crear en el territorio chino dos oficinas de
representacion en los grandes polos industriales de
Nanjing y Guangzhou.

El personal chino, altamente especializado, asegura
un servicio de alta calidad, tanto en las actividades
comerciales como en el servicio de asistencia teécnica
para la instalacion y el mantenimiento de las instalaciones
SMI.

Competencia, profesionalidad Yy disponibilidad son
cualidades del personal SMI China gue los clientes chinos
aprecian preferentemente, y que son l|la base de los
optimos resultados de venta alcanzados por Smigroup
en este importante mercado.

Desde 1996 hasta hoy, SMI ha instalado en China casi 400
maquinas para el embalaje secundario y para el estiro-
soplado de botellas PET Por tanto, para poder asegurar
un servicio a la altura de estos resultados, Smigroup ha
decidido recientemente reforzar los recursos humanos
que emplea en las actividades de asistencia técnica.
Desde hace afnos SMI contribuye con sus maqguinarias
hi-tech al proceso de m™modernizacion de mMmuchos
establecimientos de embotellado en China.

Actualmente en el sistema Pepsi-Cola a nivel mundial se

han instalado mas de 150 empaquetadoras automaticas

SMI, de las cuales, treinta, se hallan en el area asiatica.
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Empaquetadora combinada CM:

La union hace la fuerza y multiplica los resultcados

Las empaqguetadoras automaticas SMI de
la serie CM integran en una sola unidad las
funciones de encartonadora wrap-around y

de enfardadora en filmm termorretractil.

La serie CM alcanza una velocidad maxima
de produccion de 80 ppm y es la solucion
optima para embalar envases en caja de
carton ondulado, bandeja de carton, plancha

de carton y/o bandeja de carton + film.

SMI SERIE CM:
Prestacién doble con una uUnica empaquetadora.

3 smigroup

> PET blow moulding machines > shrinkwrappers and tray packers > wrap-around casepackers > conveyor systems

SMI S.p.A. -Via Piazzalunga, 30 - 24015 San Giovanni Bianco (BG) - ITALY

Tel. +39 0345 40111 - Fax +39 0345 40209 - info@smigroup.it - www.smigroup.it




= La nueva Smiflexi SK 6800T expuesta en Drinktec 2009

En |la oOptica de proponer al mercado unas empaguetadoras cada vez mas innovadoras, los
laboratorios de investigacion y desarrollo Smigroup han llevado a cabo una version actualizada de
la enfardadora Smiflexi SK, que sera presentada en primicia en Drinktec 20089.

La gama Smiflexi SK es adecuada para el embalaje de distintos tipos de envases, como botellas,
latas, frascos, envases y multipack en configuraciones de solo film, plancha de carton + film, solo
bandeja o bien bandeja + film. Los productos se pueden elaborar en una, dos o tres pistas, en funcion
de los formatos seleccionados y de los envases.

La extrema flexibilidad de estas maquinas es posible gracias al sisterma de automatizacion realizado
por la division Smitec, que permite pasar rapidamente de un formato a otro gracias a las funciones

avanzadas del panel de control Posyc.
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Enfardadoras SK:

| 8 autormatizacion al servicio de la velocidad

[ ] Para facilicar las
operaciones de arranqgque
de la magqguinaria, mejorar
el diagndstico y reducir
los costes de gestion, SMI
utiliza desde hace afnos el
MotorNet System (MNS®).
El' MINS es una plataforma
de automatizacion integrada
y abierta, que redne en un
Unico controlador PC-based
(MARTS) las funciones de
motion control y las de un
tradicional PLC; este sistema
permite realizar maquinas
completamente electronicas,
compactas, modulares y
flexibles. Maquinas capaces
de optimizar los espacios
productivos, permitiendo
efectuar frecuentes cambios
de formato y simplificando
las operaciones de uso vy

de mMmantenimiento. Para
la automatizacion de la
enfardadora SK B800T

expuesta en Drinktec 20089,

>> Velocidad maxima hasta 360 PPM

>> Adecuada para realizar pagquetes de
solo film, plancha de cartdn + film y bandeja + film

>> Adecuada para el embalaje de
envases de plastico, metal o vidrio

>> Amplia gama de formatos realizables

(2x2, 3x2, 4x3, 6x4,.)

>> Cambio de formato automatico
>> Disponible en version de una o dos pistas

SMI ha elegido el interfaz
SERCOS 11, tanto para
el control de los ejes en
movimiento como para el
intercambio de datos con los
dispositivos 1/0O en el borde
de la maquina. La eleccion
de utilizar un solo bus de
cormunicacion simplifica
mucho el sistema de control,
aumentando adicionalmente
las prestaciones y |la fiabilidad
total de la magquina y
reduciendo al mismo tiempo
la cantidad de repuestos a
gestionar.

Esta solucion asegura al
cliente importantes ventajas
respecto a otras soluciones
propuestas por el mercado,
donde la interfaz SERCOS se
utiliza solo para el control
electronico de los ejes,
mientras la gestion de los
I/O se ha remitido a otro
bus de comunicacion,

como por ejemplo

>»> Sisterma electronico de reagrupacion del producto
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Motor-Net System® 3

PROFIBUS o CONTROLNET. ElI
limite de esta solucion de dos

bus de campo es evidente
en la compleja gestion de
distintos componentes
electronicos, cada uno de los
cuales tiene parametros vy
caracteristicas propias.

Ademas, hay que destacanr
que la principal novedad en
el sistema de automatizacion
de Ila nueva enfardadora
Smiflexi SK B800T esta
representada por el
compromiso de la tecnologia
Ethernet en el campo
industrial, sobre todo en Io
que concierne a la conexidn
a nivel de bus de campo.
Accionamientos, driver,
controladores, moddulos de
/O son conectables a cables
normales de red, mejorando
de manera notable las
prestaciones, la fiabilidad y la

economia de la instalacion.

IS

El modelo de empaquetadora
presente en la feria es por
lo tanto sindnimo de altos
rendimientos productivos,
facilidad y precision de
utilizacion, simplificacion
de las operaciones de
instalacion y de integracion
con otros sistemas y
facilidad de gestion de los
repuestos, también gracias
al compromiso de los
componentes comerciales
estandar. La nueva SK 800T
es pues la sintesis de todas
las innovaciones introducidas
en las maqguinas de embalaje
SMI de cuarta generacion,

que se distinguen por una

facil integracion entre los
componentes SERCOS I
de distintos fabricantes.

Para ser mas exactos,
SMI  emplea drivers para
motores brushless Bosch-

Rexroth, modulos de 110
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Phoenix Contact (y WAGO),
panel PC Pro-face integrados
con productos Smitec, todos
conectados mediante cable
ethernet en el bus SERCOS
11,

Ademas, la SK B800T
expuesta en Drinktec 2008
estda dotada de un dispositivo
de cambio de formato
automatico en la entrada
de la maquina y de un nuevo
tunel de termorretraccion
‘stand alone”; éste Jdltimo
esta disponible en la version
alimentada con corriente o
bien, como alternativa, en la
version de gas metano.

El dispositivo de regulacion
automatica de cambio de
formato en la entrada
de la maguina simplifica
notablemente el trabajo del
operador, ya que reduce
al minimo las regulaciones
manuales. Desde hace afhos,
SMI  suministra de serie,
en todas las maqguinas de
la gama SK, el dispositivo
de regulacion automatica
de cambio de formato. La
decision de instalar ahora,

en las maquinas de cuarta

= SK 1200 HS:

Nace la nueva enfardadora
de alta velocidad Smiflexi SK
1200 HS: una maguina de
alto contenido tecnoldgico,
que permite realizar
paguetes de film, bandeja o
plancha de carton y film, sdlo
bandeja hasta una velocidad

maxima de 3680 ppm.

generacion, el cambio de
formato automatico también

la zona de entrada se ha

= Smigroup y el respeto al medio ambiente

El respeto al medio ambiente es una de
las prioridades absolutas de Smigroup,
que pretende proporcionar soluciones
y tecnologias innovadoras con un
reducido impacto ambiental.

Uno de los mayores retos para la
proteccion del medio ambiente se
refiere a la reduccion de las emisiones
de anhidrido carbonico, responsable
del efecto invernadero. Por esta razon
SMI ha estudiado sistemas alternativos
para la alimentacion de sus tuneles de
termorretraccion, cormo el gas metano,
que también favorecen una significativa
reduccion del consumo y de los costes
energeticos. El gas natural presenta
numMerosas ventajas respecto a los
otros combustibles, ya que gquema de
manera mas limpia, cuesta menos,
tiene un alto indice de seguridad y es

una fuente de energia abundante.

decidido por necesidades de
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sobre todo en

mayor precision y fiabilidad,

las lineas de

embalaje de alta velocidad.

precision a la maxima velocidad




NOow

B La versatilidad de las estiro-sopladoras
rotativas SMI de la serie Smiform
SR garantiza notables ventajas en las
operaciones de soplado de envases en
PET y PP principalmente utilizadas en
los sectores ‘food & beverage”, de los
detergentes, cosmeticos, productos
guimicos y farmaceuticos.

El alto contenido tecnoldgico, los costes
de ejercicio y mantenimiento realmente
reducidos, tanto como |la excelente
relacion calidad/precio, hacen de Ila
serie SR la solucion ideal para producir
distintas

envases de plastico de

capacidades, con formas gque varian
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desde las mas sencillas a las mas

innovadoras y complejas. Las estiro-
sopladoras rotativas SMI  permiten
pasar del soplado de envases de PET a
los de PP, y viceversa, sin modificar la
configuracion de la maquina, asegurando
de esta manera al cliente la utilizacion
optima de las instalaciones. Los
polimeros de PP pueden ser empleados
en el proceso de estiro-soplado de
una amplia gama de envases, gracias
a su buena transparencia y brillo, a la
baja permeabilidad al H20, y ademas
a la optima resistencia al calor y a la

esterilizacion.



Estiro-sopladoras SHR:

El soplado se aligera

u En el ambito de Ia
industria de I|las bebidas,
sobre todo del agua, el
peso de las botellas PET
es un factor cada vez mas
importante; por este motivo
los fabricantes de estiro-
sopladoras se encargan
de proyectanr maquinas
capaces de realizar botellas
cada vez mas ligeras, que
permitan la reduccion de
los costes de produccion y
al mismo tiempo valoricen
el producto a travées de
formas Iinnovadoras y de
fuerte impacto.
En ocasion de Drinktec

2009, SMI presenta el

Smiform SR 8
dedicado a I|la produccion
de botellas PET de 05

litros para agua realizada

modelo

con preformas de 9,94
gramos. Se trata de una
solucion qgue respeta el
medio ambiente (Mmenos
plastico = menos petrodleo
= Mmenos contaminacion) vy
gue es capaz garantizar
un considerable ahorro
econodmico, ya que asegura
unos reducidos TCO (Total
Costs of Ownership) de
la maquinaria. Partiendo
de la flexibilidad propia del
plastico, y trabajando sobre

todo en la forma del envase

11

final, hoy es posible realizar
botellas muy ligeras,
manteniendo |la estabilidad
y la resistencia tipicas de
un envase de gramaje mas
alto.

Las embotelladoras de
EE.UU., movidas sobre todo
por una fuerte sensibilidad
ecologista, han estado
entre las primeras en
solicicar a SMI la posibilidad
de producir envases ligeros
partiendo de preformas de
bajo gramaje. Por ejemplo, la
estiro-sopladora SMI de 20
cavidades, modelo Smiform
SR 20,

entregada a Sky Blue Water

recientemente

en Canada, produce botellas
de 0,5 litros utilizando las
preformas de 13 gramos.

La tendencia del mercado a
embotellar agua en envases

cada vez mas

ligeros




resulta adn mas relevante

si se considera que el
consumo mundial de agua
embotellada se encuentra
en constante aumento.

De los analisis presentados
por Zenith International,
sociedad de investigaciones
Y analisis de mercado
especializada en este sector,
destaca que, de hecho, el
consumo mundial de este
producto ha crecido en
el Jdltimo afo en un B%,
alcanzando los 206 millardos
de licros al afno. Las ventas
globales en 2008 han
alcanzado los B8B83 millardos
de Euros: +18% respecto al
afno 2000, con una tasa de
crecimiento medio anual de
alrededor del S%. ElI sector
de las aguas embotelladas
es el mas importante dentro

IS

del sector ‘beverage”;, por
esta razon se ha analizado
cada aspecto, considerando
el consumo de los udltimos
(2002-2008)
en 75 paises entre Norte

seis anos

y Sudameérica, Europa
Occidental y del Este,
Africa, Oriente Medio, Asia
y Oceania. ElI mercado de
Europa Occidental resulta el
mas maduro y consolidado,
con una tasa de crecimiento
del consumo equivalente
a un B%. Pero es en Asia
y en Norteameérica donde
se registra un verdadero
boom: Asia presenta un
aumento en el consumo
de agua embotellada del
21%, mientras que el de
Norteameérica es del 12%.

Con esto se entiende por queé,
incluso una mMinima reduccion
de peso de una sola botella, es
capaz de tener una enorme
importancia medioambiental.
El peso menor de la botella
significa, de hecho, menores
emisiones contaminantes
en fase de produccion vy
transporte y un bajo impacto
medioambiental en las fases
de eliminacion de desechos
de embalaje.

_,‘.u-p

42

® Tests de los envases

Todos los envases de los productos
a través del proceso de estiro-
soplado estan sometidos por SMI
a tests especificos de control
térmico y mecanico:

> carga axial maxima

> efectos de eventuales caidas

> resistencia a las deformaciones
> estabilidad térmica

> distribucidon homogénea del
material

> presion de explosion

> stress cracking

-
.



FULLY ELECTRIC

INJECTION MACHINES FOR PET PREFORMS

'Eli'.sr_-m
|

PLASTAR

3i-350

visit us at:

DRINKTEC 2009
Munich, Germany
14 - 19 Sept. 2009

RP INJECTION Srl. Ifalian company distributor for Europe of
FULLY ELECTRIC inlection machine mode by TOY0 MACHINERY
& METAL Co. Ltd (HITACHI Group), thanks to his long experience
in the injection machinery for PET preforms. developed fogether
with TOYO, the first range of injection machine for PET preforms
with FULLY ELECTRIC technology.

Our complete injection systems are able to produce PET preforms
from 3 up to 700 gr with injection mould up to 72 cavity.

TOYO

Reour B0 Eenercy savinG

The FULLY ELECTRIC injection machine are integrated in o
complete *turn-key* plant for the production of PET preforms
together with multi-cavity iniection mould, robot with take-out plate
at 3 cycles, refrioerated by cold water and insert in a close cabin with
air temperature controlled, plus auxiliary services.

Several and important are the odvantoges offered by the FULLY
ELECTRIC Injection machine; first of all the saving energy and
consequent reducing of COz emissions, making the machine as
environmentally-friendly.

europe

HITACHI Group

RP INJECTION 5rl - Via dell'lndustria, 14 - 25020 Azzano Mella BS- ITALY
Phone: +39030974 70 41 - Telefax: +39 030 974 80 24 - Internet: www.toyvo-europe.com - email: info@toyo-europe.com




NUEVA ENFARDADORA MONOBLOGQUE CON ENTRADA DE 90° 3P8S802AR 280RS

> Barra soldadora de 7680mm

> Tunel bicamara

> Capacidad productiva de hasta 22 ppm

> Separador en la entrada

> Empujador motorizado controlado por el inverter y encoder
> Sisterma de control Flextron®
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® El mercado del packaging
esta en continua
evolucion y presenta una
demanda creciente de
empaguetadoras flexibles,
compactas, economicas e
innovadoras.

El exito obtenido a lo
largo de 2008 de la nueva
serie de enfardadoras
monobloque P es la clara
demostracion de como
la sociedad SMIPACK ha
estado pendiente de ofrecer
a los clientes soluciones
personalizadas; gracias a
estas mMmaquinas, de hecho,
el cliente puede gestionar
sus lineas de produccion
de modo eficiente y flexible,
con completa seguridad
y con costes operativos
reducidos al minimo.
BPB80O0AS,

BP1MO2AS

Los modelos
BP802AS y

han sido muy apreciados
por el mercado; basta
considerar que sdlo en
2008 se han
mas de 150 unidades.
La serie BP de SMIPACK

esta caracterizada por

vendido

una estructura compacta
monobloque, que facilica
el desplazamiento de la
maquina en el interior de
las unidades productivas
gracias también a la doble
solucion de patas/ruedas.

Las innovaciones técnicas de la
serie BP ahora estan tambien
disponibles en los nuevos

modelos con alimentacion

de 90" con reagrupacion
Yy formacion del paguete
en automatico (RPBO0OAR,

BPB8O02AR 230R y BPB802AR
280RS) y sin reagrupacion
automatica (BP8O0AR 340P y
RPBO2AR 340P).



Now

m La maquina adecuada

para cada necesidad

Los modelos BP800/802 AR
230R y BPBO2AR 280RS de
enfardadoras monobloque
automaticas con barra
soldadora se caracterizan
por su gran versatilidad:
botellas, latas, frascos,
envases Yy mMmuchos otros
recipientes sueltos pueden
ser embalados en distintas
configuraciones en filrm
termorretractil. A la entrada
de la maqguina puede haber 1,
2 o bien 3 filas de productos
y la alimentacion de 80O°
se produce gracias a una
cinta automatica izquierda
o derecha. La formacion del
paquete esta controlada
por un sisterma automatico
de reagrupacion, mientras
un empujador mMmotorizado,
controlado por inverter vy
encoder, redne los productos

en el interior de la mMmaquina

para las siguientes fases
de envolcura con film y de
termorretraccion.

Los tres modelos disponibles
son capaces de satisfacer
demandas de produccion de
hasta 12 paquetes / minuto
(modelo RPBO0OAR 230R) vy de
hasta 22 paqguetes /| minuto
(modelos BPBO2AR 230R vy
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280RS).
Los dos modelos sin
reagrupacion automatica,
BPBO0CAR 340P y BPB0O2AR
340P, a su vez, han sido
proyectados para embalar
con filrm termorretractil
distintos tipos de paguetes,
bandejas, cajas y productos
ya reagrupados, como por
ejermplo manuales, libros, etc.
Los paqguetes ya formados
entran a intervalos regulares
enla empaqguetadora, donde se
produce la fase de envoltura
con film y a continuacion la
termorretraccion.

El modelo RPBO0CAR 340 P
embala los paquetes con
una velocidad de hasta 12
ppm, Mmientras que el modelo
BP8O02AR 340 P a una
velocidad de hasta 22 ppm.
Todas las enfardadoras de
la serie BP son empleadas
ampliamente en distintos
sectores del mercado, como:
bebidas, alimentario, gquimico,




vinos, bebidas alcohodlicas,

cosmeticos, detergentes,
textil, grafico, etc.

El sistema de control
Flextron®, provisto de panel
de mando LCD alfanumeérico,
permite memorizar hasta
10 programas de trabajo y
asegura un control sencillo
y meticuloso de todos los
parametros y de las fases
de produccion, como la
temperatura y el tiempo de
soldadura, la apertura de la
barra soldadora, la velocidad
y la posicion del empujadonr
temperatura del horno,
velocidad de Ila cinta del
horno, etc.

Entre las demas
particularidades que
caracterizan la competitividad
de esta serie, vale la pena
citar la cinta del horno, que se
mueve con velocidad variable
controlada por inverter, esta
dotada de barras de fibra
de vidrio y provista de una
cadena suplementaria para
un mejor deslizamiento de
los paguetes de gran peso.

« NOVEDADES 2009: colocadoras de
asas automaticas serie HA 40-60-80

Con la sencilla aplicacion de un asa, cualquier paquete de botellas, latas,
envases, etc. se hace mas manejable y mas facilmente transportable. Los
paguetes adquieren ademas un valor afadido, ya gue los consumidores
finales prefieren cada vez mas las soluciones practicas. Las colocadoras
de asas automaticas SMIPACK de la serie HA son maguinas stand-alone,
posicionadas despues de las empaquetadoras con filmm termorretractil y
son extremadamente versatiles; es, de hecho, posible la aplicacion de asas
precortadas de cartoncillo, asas de PP y asas de papel Kraft en bobina.
Los modelos HA presentes en Drinktec 2008 pertenecen a una nueva
generacion de maguinas aun mas innovadoras y flexibles.

SMIPACK ha guerido realizar un producto que respondiera adecuadamente
a las demandas avanzadas de un mercado en continua evolucion, donde el
packaging asume cada vez mas el papel de vehiculo promocional primario
para el exito de cada uno de los productos.

Las nuevas colocadoras de asas son disponibles en distintos modelos: HA 40,
HA 80 y HA 80. Se trata de maguinas compactas con estructura monoblogue,
gue representan la solucion mas idonea para satisfacer las necesidades de
los clientes que no disponen de amplios espacios de produccion.

La competitividad de la nueva colocadora de asas HA esta adicionalmente
reforzada por el sistema de automatizacion Flextron® utilizado por SMIPACK,
gue permite el facil y meticuloso control de todas las funciones de la maquinsg;
entre éstas vale la pena citar la modificacion dirigida de los parametros de
funcionamiento y la monitorizacion en tiempo real del estado de la maquina,
y ademas la funcion de memorizacion de hasta 10 programas.

Precision, fiabilidad y alto rendimiento estan garantizados por el innovador
sisterma de arrastre del producto y por el nuevo sisterma motorizado de
recogida de etiquetas, sincronizado con el almaceén de las mismas. Las
nuevas HA vienen de serie con un sistema de centrado automatico de las

etiguetas y un portabobina con blogueo neumatico, motorizado y controlado

por un inverter
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m En 2008 Smigroup ha
fundado el nuevo Polo
SMILAB, cuya

actividad esta subdividida en

Tecnologico

tres unidades: ‘Laboratorio
Investigacion & Desarrollo”

‘Laboratorio Imnovacion” y
‘Laboratorio Formacion”.

Con el proyecto SMILAB,
Smigroup reafirma su
vocacion de investigacion y de
innovacion tecnoldgica, como
principios fundamentales
del crecimiento econdmico,

cultural Y social de la

ILLIS

empresa. De hecho, Smigroup
tiene una experiencia de
veinte anos en la investigacion
y la constitucion de SMILAB
representa la consolidacion de
las experiencias tecnoldgicas
y metodologicas adquiridas
en anos, gracias a las cuales
hoy la empresa puede
llevar a cabo importantes
investigaciones en calidad de
‘main contractor”.

A traves del area de
INnvestigacion, SMILAB participa

en distintos proyectos
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europeos e internacionales.

Los grandes recursos
destinados por Smigroup a
actividades de investigacion
e innovacion han permitido a
SMILAB obtener de la Region
de Lombardia la acreditacion
de "Centro de investigacion y
de Transferencia Tecnoldgica
- CRTT", con Ila posibilidad
de erogar “vouchers

tecnoldgicos”.

m La actividad de SMILAB

El Polo Tecnoldgico SMILAB
esta activo en numerosos
proyectos de investigacion,
innovacion y formacion
financiados por organismos
nacionales, europeos e
internacionales Yy colabora
con universidades y
empresas para actividades
de investigacion cientifica vy
tecnoldgica, experimentacion,

desarrollo, transferencia



tecnoldgica y formacion del
personal, definicion de nuevos
estandares y desarrollo de
NUEeVOS Procesos y servicios.
La actividad del centro, donde
operan unos 50 encargados
entre investigadores y
técnicos, esta coordinada por
la Direccion de Innovacion,
gue sitla entre sus objetivos
primarios la proyeccion y la
realizacion de instalaciones,
maquinarias y sistemas hi-
tech de nueva concepcion,
caracterizados por un bajo
consumMmo energeticos, gran
eficiencia y facilidad de uso y
mantenimiento.
Los profundos cambios en
los procesos productivos,
necesarios para una economia

cada vez mas integrada y global

y por necesidades sociales,
ambientales y financieras cada
vez mas apremiantes, han
estimulado nuevas soluciones
extremadamente originales,
capaces de asegurar
productos de alta calidad con
costes reducidos.

SMILAB

contribuye al desarrollo y a

Actualmente

la evolucidn de productos y
servicios industriales con un
alto contenido
y apoya a
otros organismos en las

tecnoldgico,
Smigroup y a
elecciones estratégicas de
innovacion técnica, en la
fase de experimentacion de
prototipos y en la introduccion
mercado de

en el nuevos

productos y sistemas.

= Ante todo el respeto med

ioambiental

Los laboratorios SMILAB ocupan una superficie de 4.000 m2
distribuidos en distintas sedes. SMILAB es autosuficiente, gracias
a una central hidroeléctrica de 1MW integrada en la estructura
que, alimentada por el rio Brembo, suministra “energia verde” a
oficinas, departamentos de produccion y laboratorios.

La central, dirigida por la sociedad SMIENERGIA, sera mejorada
dentro de poco para satisfacer las necesidades energéticas de
todas las empresas Smigroup y para alimentar la red nacional
de distribucion.

En 2010 todas laboratorios SMILAB
estaran reunidos en un nuevo centro multifuncional. EI nuevo

las actividades y los

proyecto se basa en un mMmeticuloso estudio de las tematicas
medioambientales y del impacto en el territorio, enfocado en el
binomio "Arguitectura y Medio ambiente”.

El nuevo Polo SMILAB es el fruto de una atenta seleccion entre
los numerosos proyectos que han considerado, ante todo, la
necesidad de reducir al minimo el impacto ambiental del nuevo
complejo.
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m Laboratorio Investigacidn

y Desarrollo

Para Smigroup la
Investigacion representa

una actividad estratégica

en la concepcion de
productos y servicios
innovadores, capaces de

satisfacer eficazmente las

Proyectos R&D por ano

necesidades de un mercado
global en continua evolucion.
Cada afno las empresas
Smigroup invierten en las
actividades de | & D el 4%
de su facturacion, mucho
mas qgue la media italiana
(1,.5%) y también que Ila
europea (39%).

La actividad del "Laboratorio

B
L]
:
i B
o
2004 2008 2008

s
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Investigacion y Desarrollo”
de SMILAB comprende una
amplia gama de actividades
y se articula en proyectos
multidisciplinares: mecanica,
electronica, mecatronica,
fisica, guimica, ingenieria,
ecologia, estadistica, economia,
etc.; los proyectos no estan
necesariamente relacionados
con el sector industrial de
Smigroup y abarcan muchos
campos y departamentos.
El Polo Tecnoldgico SMILAB
dirige ademas instalaciones
piloto para la comprobacion de
nuevas maguinarias, productos,

aplicaciones y procesos.

m Laboratorio Innovacién

SMILAB

desarrollan un papel importante

Los laboratorios

en el proceso de innovacion
tecnologica en el ambito industrial,
y llevan a cabo una intensa actividad
de investigacion y desarrollo

para mejorar las prestaciones

de magquinarias, instalaciones
y procesos destinados a
instalaciones productivas en

distintos sectores. Se ha dedicado
una especial atencion al estudio de
soluciones gque ponen en primer
plano el ahorro energético, la
eficiencia productiva y la eco-
compatibilidad de productos

y procesos. En el ambito de



los laboratorios SMILAB se
experimentan nuevos materiales,
caracterizados por una mayor
ligereza, resistencia, docilidad,
economicidad y reciclado.

Entre las soluciones innovadoras
de reducido impacto
medioambiental, es de particular
importancia el nuevo sistema
para la recuperacion de aire
comprimido aplicado a las
maquinas para el estiro-soplado
de envases de PET. Los resultados
en cuanto al ahorro energético
y al respeto medioambiental son
notables, y motivan la eleccion de
esta innovacion totalmente eco-
compatible, que permite reducir
el consumo de aire comprimido
hasta en un 40% vy de energia
eléctrica hasta en un 20%.

En cuanto a los proyectos
orientados al ahorro energético
y a la reduccion del impacto
medioambiental, Smigroup ha
obtenido resultados significativos
gracias a la sustitucion de
componentes de plastico con
partes de acero recuperadas
de los restos de la produccion y
gracias a la renovacion de la flota

de vehiculos de la empresa.

m Laboratorio Formacién

SMILAB quiere ser un centro

de ‘incubacion” de ideas,
proyectos, conocimientos,
inteligencias. Compartir

experiencias y metodologias
de trabajo se traduce en un
bagaje cientifico, técnico vy
cultural en continua evolucion,
a disposicion de la comunidad
a traves de una amplia gama
de programas de formacion
y de ‘“transferencia del
conocimiento”.

‘Laboratorio Formacion” es
un proyecto dedicado a las
actividades de formacion vy
actualizacion profesional y de
‘progreso del saber”, que se
dirige tanto a los recursos
internos de Smigroup como
a todos los operadores
externos interesados en el
crecimiento y en compartir
conocimientos y experiencias
formativas.

En el desarrollo de la
actividad formativa, SMILAB
cuenta con colaboraciones y
asociaciones con empresas,

entes e instituciones tanto

publicas como privadas,
universidades, centros
de investigacion y otro

organismos que operan a nivel
local, nacional e internacional.
El ‘melting pot' generado por
el intercambio de ideas vy
experiencias es un terreno
féertil para el crecimiento
individual y profesional de
cada participante, que puede
competir constantemente con
otras realidades linglisticas,
étnicas, profesionales, socio-

culturales.
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m Eventos - Congresos - Partnerships

SMILAB colabora con Universidades y Empresas para actividades
de investigacion cientifica y tecnoldgica, experimentacion,
desarrollo de nuevos procesos Yy servicios, transferencia
tecnologica y formacion de personal.

SMILAB pertenece al AIRI (Asociacidon Italiana para la Investigacion
Industrial), es miembro del Comité Promotor de "Empresas para
la Innovacion” (iniciativa nacional de |la Confederacion Nacional
ltaliana de Industriales) y forma parte de NANOTEC.IT, Centro
italiano para las Nanotecnologias.

La importancia de esta ciencia del futuro ha sido reafirmada
durante el "Nanoday =2008" (el Dia Nanotecnoldgico 2009)
organizado por SMILAB y que ha tenido lugar el 2 de Abril 2009
en el Casino Municipal de San Pellegrino Terme (Bérgamo). En
este evento han participado investigadores expertos a nivel
internacional. Directivos de empresas privadas, estudiantes,
funcionarios publicos, profesores y exponentes de la comunidad
local han sido involucrados en un viaje fascinante con respecto a
las metas alcanzadas por la nanotecnologia y a las perspectivas
futuras de esta prometedora ciencia.

» | Oos partners de Smilab

l-gim-l.n-bmdt-

™
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Enfardadora automatica SK:

velocidad y precision al maxirmo nivel

> PET blow moulding machines

Las enfardadoras automaticas SMI de la
serie SK alcanzan una velocidad maxima
de produccion de 360 ppm y permiten el
embalaje de envases de solo film, plancha de
carton y/o bandeja de carton + film, bandeja de

carton sin film.

Todos los modelos de la serie SK estan
dotados de motores brushless controlados
electronicamente, que garantizan movimientos
precisos y perfectamente sincronizados en

todas las fases del proceso de embalaje.

SMI SERIE SK:
La precisién a la maxima velocidad.

X smi

> shrinkwrappers and tray packers > wrap-around casepackers > conveyor systems

SMI S.p.A. -Via Piazzalunga, 30 - 24015 San Giovanni Bianco (BG) - ITALY

Tel. +39 0345 40111 - Fax +39 0345 40209 - info@smigroup.it - www.smigroup.it




Smigroup cambia de look

Una nueva imagen global

mundo Smigroup.
Con el nuevo disefioc de la
RSl marca, Smigroup quiere
hacer resaltar su naturaleza
de empresa dinamica
el orientada al futuro ubicada
en un contexto de innovacion
y evolucion.

La introduccion del nuevo
logotipo se producira

r‘eﬁivamente a partir

es de septiembre de
= 4




CEO di SMI, ha declarado:
"Esta nueva identidad grafica

completa el proceso de
profunda transformacion que
la organizacion gque dirijo ha
conocido en los ultimos afnos
y es el nuevo emblema de
una empresa cada vez mas
orientada hacia la innovacion,
la calidad y el progreso, pero
gue no olvida los principios y
los valores gque han guiado
su crecimiento. Hacia vya
tiempo que habia llegado
el momento de crear una
imagen homogeénea para
todas las marcas Smigroup,
para hacer mMmas visibles
las distintas lineas de
productos en el interior de
un gran proyecto comun.
Un “look” mas moderno gue
identifica toda la estructura

Smigroup’.

® Una marca mas sencilla y dinamica

Tres son los elementos

AN SmigrOUP principales  del  nuevo

logotipo empresarial
Smigroup:

LA FORMA - El simbolo, sencillo y facilmente reconocible, es un nuevo
disefio de la "S" di SMI. La forma es dinamica y genera un movimiento
circular, simbolo de la energia que, desde el interior, se expande hacia
el exterior. El movimiento de rotaciéon hace referencia por un lado al
concepto de la tecnologia rotativa de las estiro-sopladoras Smiform,
mientras qgue el movimiento envolvente de las dos curvas que se
encuentran y forman la "S" enlaza con el concepto de “embalaje” y en
consecuencia de “proteccion’.

EL COLOR - La marca esta personalizada con una pizca de naranja:
un color sindnimMmo de frescura e innovacidon por su capacidad de
“despertar” la mente. Smigroup ha querido mantener este color, que
ya estaba presente en el logotipo anterior

LOS CARACTERES - Las formas redondas se inspiran en las de
la anterior tipografia, pero el estilo mas sencillo y mas compacto
mejora su legibilidad. Smigroup, a pesar de pertenecer al sector
metalmecanico, ha preferido mantener formas redondeadas (sindnimo
de flexibilidad y dinamicidad), que ayudan a ‘aligerar’ una marca a la
que la tradicion de sector impondria formas mas cuadradas.

* | a evolucion de la marca SV

®

El primer logotipo se caracteriza
por las tipicas formas cuadradas
del sector metalmecanico y utiliza

colores de impacto.

SMI

1987 - Nace la sociedad SM (siglas de
‘Sistermas Maquinas Instalaciones”).

\/smigroup

Bottling & Packaging Solutions

2000 - Por primera vez se utiliza una marca “"de grupo”
para identificar a las distintas empresas controladas
por SMIl. Este nuevo logotipo muestra el gusto de la
época con formas redondeadas mas modernas. Se
introduce el color azul oscuro para crear armonia con
los demas colores mas vivos.
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Smigroup

y el desarrollo sostenible

B Smigroup

promueve el
desarrollo economico a
través de la equidad social
y el respeto medioambiental:
valores que pertenecen a un
programa empresarial en
continua evolucion basado en
los 10 principios de la ‘United
Nations Global Compact”.

Instituido el 26 de Julio de
2000 en la organizacion de
las Naciones Unidas en Nueva
York, el Global Compact es un
pacto internacional que trata

de promover una comunidad

IS

de empresa responsable,
para hacer que el mundo
de los negocios contribuya a
buscar  soluciones eficaces
para combatir los retos de
la globalizacion. Actualmente
cuenta con la presencia de
5.8600 empresas adheridas de
mas de 120 Paises.

Smigroup colabora con la
consecucion de los objetivos
de esta organizacion, gue
preve una economia global mas
sostenible y que comparte,

apoya, promueve e integra en
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WE SUPPORT

sus actividades cotidianas los
diez principios gque pertenecen
a la:

> Defensa de los derechos
humanos

> Garantia de las normas del
trabajo

> Proteccion del medio
ambiente

> Lucha contra la corrupcion
Estos principios son
universalmente reconocidos vy
tutelados bajo sancion por las
siguientes declaraciones:

> Declaracion Universal de los
Derechos del Hombre

> Declaracion del ILO sobre
los Principios y los Derechos
Fundamentales del Trabajo

> Declaracion de Rio sobre el
medio ambiente y desarrollo

> Declaracion de las Naciones
Unidas contra la corrupcion.
Ademas, Smigroup esta activa
en el ambito social, a traves

de la asidua participacion en



iniciativas de solidaridad del
sector no-profit.

Como confirmacion de esta
fuerte sensibilidad, Smigroup
desde hace anos apoya
financieramente algunas
iniciativas locales merecedoras
de atencion:

> Asociacion ‘Pollicino Onlus”
(Pulgarcito Onlus) gue se
ocupa del bienestar de los
nifos, jovenes y adultos
discapacitados residentes
en el Valle Brembana y de
la asistencia gratuita a sus
familias.

> Asociacion ‘Non solo sogni
Onlus” (No sdlo suefios Onlus)
para la manutencion de
ancianos y discapacitados.

En un contexto econdmico
caracterizado por una

competitividad cada vez
mas acentuada, Smigroup
ha mantenido  firmes sus
principios y valores: ética
del trabajo, solidariedad
social, desarrollo sostenible,
respeto del medio ambiente,
salvaguardia de los derechos
humanos.

Ser socialmente responsables
tiene un significado especial
para Smigroup: ir mas alla
del respeto a las obligaciones
juridicas aplicables, invirtiendo
mas en capital humano, en
ambiente y en las relaciones
con los partners comerciales.
Las instancias sociales y
ecoldgicas se convierten de
esta manera en una parte
integrante del modus operandi
cotidiano de la empresa.
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Formacion:

Proyectos gque ayudan al territorio

B En un escenario econdmico

donde la competitividad
es cada vez mas evidente,
el sisterma nacional y el
territorio de referencia son
factores determinantes
para valorizar la capacidad
empresarial que permite
tener eéxito en el mercado
internacional. La dinamicidad
de Smigroup siempre se ha
basado en el principio de
la ‘cultura del desarrollo’,
gue ha encontrado en el

territorio bergamasco

s

un terreno fertil para
crecer y progresar. Los
fuertes ‘lazos” con los
lugares y con los recursos
humanos ofrecidos por el
Valle Brembana han sido
premiados durante los anos
con resultados cada vez
mas satisfactorios, gracias
tambien al desarrollo de
una prolifica colaboracion
con los institutos de
formacion tecnica
presentes en la zona. Hoy

Smigroup es una realidad
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industrial de indiscutible
valor para l|la comunidad
del Valle Brembana vy, en
general, para el territorio
bergamasco.

Smigroup es especialmente

sensible a los temas
sociales y actua en la
comunidad apoyando
importantes proyectos.

Por ejemplo, a principios
de 2009

donado a las

Smigroup ha
escuelas
secundarias de San

Pellegrino Terme (Bérgamo)



un aula multimedia dotada
de 14 ordenadores PC, con
herramientas de dltima
generacion, para agilizar y
mejorar el aprendizaje de
los estudiantes.

El apoyo a la comunidad local
por parte de Smigroup se
manifiesta también a traves
de programas ambientales
dedicados a la proteccion
del territorio; entre eéstos
se incluye la actividad de la
sociedad SMIENERGIA, que
en Smigroup gestiona una
central hidroeléctrica de
1MW alimentada por las
aguas del rio Brembo para
proveer de “‘energia verde”
a departamentos, oficinas y
laboratorios.

s El proyecto “Alternancia Escuela-Trabajo”

La centralidad de la formacion es un principio irrenunciable
de la "'mision” empresarial Smigroup. Es lo que asegura el
desarrollo futuro y el ‘progreso del saber’”.

Partiendo de estas premisas, ha nacido la idea de acercanr
el mundo de la escuela al del trabajo, dando |la posibilidad
a algunos estudiantes de los institutos superiores de
comprender desde el interior el funcionamiento y la gestion
de una organizacion empresarial compleja.

De la colaboracion con los distintos institutos de ensefnanza
superior de especializacion técnica y cientifica de la provincia
de Bérgamo, ha nacido el proyecto “Alternancia Escuela-
Trabajo”. El programa prevé un recorrido experimental de
colaboracion entre escuela y empresa de varios meses de
duracion, en los cuales los estudiantes estan involucrados
activamente en las distintas fases en las que se articula
la actividad empresarial Smigroup. La primera edicion del
proyecto ha involucrado unos 30 estudiantes de las ultimas
clases de los cursos de contabilidad, aparejador y liceo
cientifico del instituto ISIS "David Maria Turoldo” de Zogno
(Bérgamo).

El recorrido seguido por los estudiantes del Instituto ISIS,
titulado ‘“Innovacion: un nuevo producto SMI proyectado
y creado juntos’, ha involucrado numerosas funciones
empresariales, entre ellas el area comercial-marketing,
la proyeccion mecanica y eléctrica, la planificacion de
la produccion, la asistencia posventa, la contabilidad
administrativa.

El proyecto ha cosechado un gran éxito entre los
estudiantes participantes, que han podido vivir directamente
la experiencia del trabajo y también a través de periodos de
‘practicas profesionales” en las oficinas y los repartos de

produccion Smigroup.
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Eventos feriales:

un anNno de INnnovaciones

] INnNnovacion, tendencias,

novedades del mercado
Y perspectivas futuras
han sido los temas
predominantes que han

caracterizado los eventos
feriales y los congresos
en los cuales Smigroup ha
participado en los uUltimos
meses.

El Salon Internacional
EMBALLAGE 2008 de
Paris ha sido la ocasion,
para los mas de 101.730

operadores de procedencia

IS

internacional, paradescubrir

las ultimas tendencias
en materia de equipos vy
packaging. Los visitantes
del stand Smigroup han
mostrado gran interes
por la maqguina expuestsa,
una encartonadora wrap-
around modelo WP 450,
dotada de un dispositivo PID
(Partition Inserting Device)
para la introduccion de
separadores pre-montados
de cartoncillo tenso entre

las botellas. Un sistema
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que permite

protegenr
de danos o roturas a los
envases particularmente
delicados (como por ejermplo
las botellas de vidrio) vy
preservar las etiquetas de
eventuales abrasiones.

En ocasidn de la kermeés

internacional IPACK-IMA
2009 de Milan, 54.000
visitadores italianos y

extranjeros han podido ver
en exposicion en el stand
Smigroup la empaqguetadora
con film termorretractil
LSK 35 T que
embalar distintas tipologias

puede

de productos en sdlo film,
plancha de carton + film,
bandeja de carton, bandeja
de carton + film. La serie
LSK incluye actualmente
6 modelos dotados de
cinta de entrada en linea
y B modelos con cinta

de entrada de 890° para



satisfacer cada especifica
necesidad del cliente.

La vocacion internacional
gue desde siempre
caracteriza Smigroup ha
sido confirmada de nuevo
a través de la constante
presencia en los principales
eventos feriales de sector;
por ejemplo, UPAKOVKA/
UPAK ITALIA en Moscu vy
PACK UKRAINA en Kiev han
estado a la altura de las
expectativas, atrayendo a
un publico cualificado que ha
demostrado una vez mas el
interés hacia la tecnologia
y los servicios afadidos
ofrecidos por Smigroup.
Igualmente importante ha
sido la presencia Smigroup
en Espana en ocasion de

HISPACK 2003, donde Ila
empresa ha presentado
la encartonadora
around WP 350.

A lo largo del Jltimo afo

wrap-

los paises del Norte de
Africa han demostrado un
creciente interés hacia las
estiro-sopladoras rotativas
y las empaquetadoras para
el embalaje secundario
ofrecidas por Smigroup.
Factores, éstos, que han
sido determinantes en
la eleccion de participar
en la feria de DJAZAGRO
2009 en Argelia, gque ha
cosechado un gran intereés
por parte de los numerosos
visitantes procedentes
principalmente del sector
alimentario (fruta y verdura,
leche y productos lacteos,
confituras, salsas, etc.) y del
sector de las bebidas.

También los nuMerosos
operadores de la seccidon
food &

iranies como extranjeros,

beverage, tanto
han tomado parte en el
cada vez mas importante
evento ferial IRAN FOOD AND
BEV TEC, prestando gran
atencidn a las soluciones
tecnologicas desarrolladas
por Smigroup, tanto en el
campo del estiro-soplado
como en el del embalaje
secundario.

En Ameérica Latina y Central,
Smigroup ha renovado su
presencia en FISPAL 20089,
manifestacion que ha tenido
lugar en Sao Paulo, Brasil,
y en PACK EXPO en Ciudad
del Meéxico. En ocasion de
Fispal, ha sido presentada
una enfardadora LSK 35
F para embalar cualquier
tipo de producto en sodlo
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film, mientras en Pack

Expo 2008 Smigroup ha
expuesto una enfardadora
LSK 35 P para la elaboracion
con plancha de cartdn +
film y solo fillmn. También
en ocasion de l|la edicion
2009, Brasil y Meéxico han
demostrado el dinamismo
y la potencialidad de estos
dos grandes mercados.

Para responder a las
crecientes solicitudes de
la economia asiatica, en
2009 Smigroup ha decidido
estar presente también
en la feria PROPAK ASIA,
que ha tenido lugar en
Bangkok, Tailandia, donde
los numerosos visitantes
han podido ver de cerca la

enfardadora LSK 35 F




 Avance
Drinkcec 2009

Las mejores

tecnologias e

inNnovaciones para la industria
de la bebida y de los alimentos
liquidos estan en exposicion en
Munich, en los doce pabellones de
Drinkcec 2008, distribuidos en
una area expositiva de 132.000
ma. Drinktec representa la

mayor  vitrina mundial de la
tecnologias mas avanzadas para
la produccion, el embotellado,
el embalaje y la distribucion
de bebidas y alimentos liquidos
de todo tipo, incluidos los
ingredientes y materias primas.
1.500

procedentes de unos sesenta

Cerca de expositores
paises se encontraran con los
operadores del sector del 14 al
19 septiembre de 2009 en el
Nuevo Centro Ferial de Munich.

En los pabellones de la feria se
presentan los resultados de
afnos de investigacion y desarrollo
por parte de las empresas, que
eligen Drinktec como plataforma
para el lanzamiento de nuevas

ILLIS

ideas y productos innovadores.

Las &areas del salon coinciden
con las necesidades de Ilas
distintas categorias de clientes,
y viceversa. El analisis de los
visitantes, basado en los datos de
la anterior edicion de 2005, indica
gue cerca de dos tercios operan
en el ambito de la industria de
la bebida. Se ha incrementado
el numero de visicantes qgue
venian del sector lacteo y de
sus derivados liquidos, que en la
ultima edicion han representado
el 7% del total de los visitantes. El
B% de los operadores pertenece
a los sectores del vino, vino
espurmoso y bebidas alcohdlicas.
Alrededor del 4% opera en la
venta de bebidas, el B% en el
sector de servicios y publicidad.
Los representantes de escuelas,
universidad e institutos publicos
representan el 3% del ndmero
total de visitantes en Drinktec.
Este evento esta considerado

una especie de ‘encuentro en
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la cima” del sector Todos los
fabricantes del sector se han
citado en estos seis dias para
encontrarse con los principales
productores y vendedores de
bebidas y liquid food, que decidiran
su inversiones para los proximos

anos.

Drinktec es

e El principal saldn internacional
dedicado a la tecnologia para la
bebida y los alimentos liquidos... un
escaparate para el lanzamiento
de innovaciones

e |la Unica feria qgue cubre
toda la cadena de produccion,
proponiendo también soluciones
de sistema

. el lugar donde ver
demostraciones en directo con
maquinas e instalaciones en
funcionamiento

e un saldn especializado para
mercados emergentes y un

lugar ideal donde conocer nuevos

clientes.

“drinktec.com
14-19/9/2009



Pide tu copia Nnow’

Obtener informaciones de primera mano sobre el mercado
del embalaje nunca ha sido tan facil. Accede al sitio web
www.smigroup.it y descarga enseguida nuestra revista en
formato pdf.

¢, Quieres pedir una copia de papel? Basta con rellenar el
formulario en la seccidon del sitio news /| smi now magazine y
la recibiras por correo lo mas pronto posible.

¢,Has perdido algunos numeros o estas buscando informaciones

con respecto a articulos publicados precedentemente? En la

misma seccion puedes consultar nuestro archivo on-line.




SMI S.p.A. Headquarters
Tel.: +39 0345 40l

Fax: +39 0345 40209
info@smigroup.it

SMI USA Inc.

Tel.: +| 860 68 89 966
Fax: +| 860 68 85 577
sales.us@smigroup.net

SMI Centroamericana S.A. de C.V.

Tel.: +52 555 3569072
Fax: +62 555 355357I
sales.mx@smigroup.net

SMI do Brasil Ltda
Tel.: +55 1l 360 15 334
Fax: +55 Il 369 37 603
sales.br@smigroup.net

SMI UK Rep. Office

Tel: 8000 85 I0 23 (GB)
Tel.: IBOO 55 39 99 (IE)
Fax: 8000 85 I0 24 (GB)
Fax: 1800 55 39 98 (IE)
sales.uk@smigroup.net

SMI Polska Sp.z o.o.
Tel.: +48 22 61l 44 25
Fax: +48 22 6ll 44 24
sales.pl@smigroup.net

OO0O SMI Russia

Tel.: 7 495 720 67 97
Fax: + 7 495 720 67 97
sales.ru@smigroup.net

SMI Romania S.r.l.
Tel.: +40 256 293 932
Fax: +40 256 293 932
sales.ro@smigroup.net

SMI China Nanjing Rep. Office
Tel.: +86 258 470 47 16

Fax: + 86 258 470 47 76
sales.cnO3@smigroup.net

SMI China Guangzhou Rep. Office
Tel.: +86 20 8439 6460
Fax: +86 20 8439 839l
sales.cnO4@smigroup.net

SMI Pacifica Pty Ltd
Tel.: +61 3 9584 3622
Fax: +61 3 9584 3633
sales.au@smigroup.net
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